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2. Descripcidn y objetivos de la materia

Este curso tiene como objetivo examinar los principios bdsicos del marketing, los mismos que permitirdn al estudiante identificar las
herramientas necesarias para el mundo actual de los negocios. El constante cambio producto de la apertura de mercados, a determinado
que la gerencia de mercadeo adquiera un papel protagdnico en el éxito de las empresas. Factor que serd analizado a profundidad para
proporcionar al estudiante una vision clara de estrategias de mercadeo y un andlisis minucioso de segmentacién, target group y
posicionamiento.

El presente curso de Fundamentos de Marketing estd planificado para que los estudiantes incorporen a su conocimiento integral las
principales variables y funciones del mercado; asi como manejar de manera eficiente la terminologia necesaria para poder disefar y
entender una estrategia competitiva de mercado.

Importante destacar que los conocimientos en marketing sinergeticamente sumaran valor en la perspectiva econdmica y empresarial que los
licenciados en estudios internacionales posmodernos requieren en su formacién integral, como aporte significativo al crecimiento del pais.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1. Importancia y Relevancia del Marketing de las Empresas que buscan excelencia
1.2 Conceptos de Marketing

1.3. Historia del Marketing.

1.4. Construccion Conceptual del Marketing

1.5. Diferencia entre Marketing y Ventas

1.6. Pasos a seguir para establecer una Empresa desde el Punto de Vista del Marketing
1.7. Consumo: Definiciéon y Caracteristicas

1.8. Andlisis de la Doble dimension que opera el Hombre

1.9. Relacién Objeto 3 Imagen como Fuente de Ingresos para las Empresas

2.1. Rol de la Estrategia del Marketing: Factores Estratégicos
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2.2. Explicacion del Grdfico del Marketing como un Proceso Estratégico (Ventaja Competitival)
2.3. Cuatro Pilares Fundamentales de la Filosofia del Marketing

2.4. Objetivos Estratégicos del Marketing

3.1. Balance de masa Elementos Claves a ser considerados en un Plan de Mercadeo

3.2 Grdfico del Plan de Marketing

3.3. Segmentacion

3.4. Target Group

3.5. Posicionamiento

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ag. Conocer los lineamientos que las empresas deben seguir para entrar en un proceso de internacionalizaciéon

Evidencias

-Analizar las principales variables de los mercados, para poder tener
informacion asimétrica y reducir el riesgo en la toma de decisiones.

-Evaluacion escrita
-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-Dominar el impacto de las variables exdgenas (econdmicas) en una visibn de -Evaluacion escrita
marketing como estrategia empresarial.

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-Identificar los principales factores criticos de los diferentes sectores industriales, -Evaluacion escrita

para alinear el STP.

Desglose de evaluacién

-Resolucién de ejercicios,

Ccasos y ofros

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
- Evaluacion de contenidos
Evaluacion . ., . Semana: 1 (11-MAR-
escrita corr(?spondlentes al Infroduccion al Marketing APORTE 1 5 19 al 16-MAR-19)
capitulo
Resolucion de Trabajos e investigaciones . . :
ejercicios, casos | correspondientes a los Introduccion al Marketing APORTE 2 5 semana: 6 [15-ABR
. . 19 al 18-ABR-19)
y ofros confenidos del capitulo.
Evaluacion Evaluacion de contenidos| Evolucién Estratégica del APORTE 3 10 Semana: 13 (03-JUN-
escrita del capitulo. Marketing en las Empresas 19 al 08-JUN-19)
Evaluacion (If:écrnrlggc(ljzgiceiiéoorrenldos Plan Estratégico de Marketing: APORTE 3 10 Semana: 15 (17-JUN-
escrita osp Variables Tacticas STP 19 al 22-JUN-19)
capitu.o
Evolucién Estratégica del
Resolucion de Marketing en las Empresas, Semana: 17-18 (30-
ejercicios, casos | Plan de Marketing Introduccidon al Marketing, Planf EXAMEN 20 06-2019 al 13-07-
y otros Estratégico de Marketing: 2019)
Variables Tacticas STP
Evolucién Estratégica del
Evaluacion Evaluacion escrita de Is Markefing en las Empresas,
. : . Introduccion al Marketing, Planf SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
escrita contenidos del ciclo. P .=
Estratégico de Marketing:
Variables Tacticas STP
Metodologia
Criterios de evaluacién
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