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1. Datos generales

Materia: COMUNICACION 2 Nivel: 4
Codigo: FDIO033 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2019 a Julio-2019
Profesor: REYES MONTESINOS EDGAR GUSTAVO ostemas | autonomo
Correo maoreyesm@uazuay.edu.ec
electrénico: 2 2
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En ésta asignatura tedrica, se aborda el tema de la Composicidn, y el uso de recursos lingUisticos y de personajes con relacién a la eficiencia
comunicacional

Permite complementar la formacion del Disenador Grdfico con los conocimientos en el drea de la comunicacién.

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

01.01. Infroduccién a la Comunicacion

01.02. Comunicacién y Creacion

02.01. Retdérica, Semidtica y Psicologia

02.02. La Publicidad

02.03. Juegos y Gamificacién

03.01. Personajes / Humanizacion / Estereotipos / Arquetipos
03.02. Convergencia, Cross-Media y Transmedia

03.03. Transmedia y Publicidad

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
aa. Manejar eficientemente los elementos bdsicos utilizados en el disefio bdsico.

-1. Identificar las implicaciones comunicacionales en la determinacion de la -Foros, debates, chats y
composicién de un producto de disefno. otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
productos

-2. Reconocer la complejidad del rol del texto lingUistico y el lenguaje no verbal-Foros, debates, chats y
para el uso de personajes en productos de diseno otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
ap. Buscar elementos histéricos y conceptuales para solucionar los proyectos de disefio.

-1. Identificar las implicaciones comunicacionales en la determinacién de la  -Foros, debates, chats y
composicién de un producto de disefo. ofros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
-2. Reconocer la complejidad del rol del texto lingUistico y el lenguaje no verbal-Foros, debates, chats y
para el uso de personajes en productos de diseno otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
aqg. Argumentar con elementos histéricos y conceptuales las soluciones de los proyectos de diseio.

-1. Identificar las implicaciones comunicacionales en la determinacién de la  -Foros, debates, chats y
composicién de un producto de diseno. otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-1. Identificar las implicaciones comunicacionales en la determinacién de la  -Foros, debates, chats y
composicién de un producto de disefo. ofros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
az. Mantener una comunicacién efectiva en lo oral, escrito y digital.

-1. Identificar las implicaciones comunicacionales en la determinacién de la  -Foros, debates, chats y
composicién de un producto de diseno. otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
-2. Reconocer la complejidad del rol del texto lingUistico y el lenguaje no verbal-Foros, debates, chats y
para el uso de personajes en productos de diseno otros
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
. . . - o Semana: 3 (25-MAR-
Reactivos Examen del capitulo 1 Comunicacién y Composicion | APORTE 1 5 19 al 30-MAR-19)
. . Las nuevas formas de e Semana: 7 (22-ABR-
Investigaciones comunicacion El Mensaje LingUistico APORTE 2 10 19 al 27-ABR-19)
Anlizar un producto El Mensaje LingUistico, La
Foros, debates, | tfransmedial y discutirlo en ale tung ’ Semana: 11 (20-MAY-
Comunicaciéon no Verbal en el| APORTE 3 5
chats y ofros foros, blogs, redes . 19 al 23-MAY-19)
. uso de personajes
sociales
Trabajos . El Mensaje Linguistico, La . : :
practicos - Creoaon.de un artefacto Comunicacién no Verbal en el| APORTE 3 10 semana: 12 (27-MAY
transmedial . 19 al 01-JUN-19)
productos uso de personajes
s semanc: 1718 30
Reactivos Examen final . . ' EXAMEN 10 06-2019 al 13-07-
Comunicacién no Verbal en el 2019)
uso de personajes
Trabajos Crear un juego en base a g?\ArgL;r;ggilign&Sigéﬂpig&aon, semanda: 17-18 (30-
practicos - arun jueg . aje ting ' EXAMEN 10 06-2019 al 13-07-
un sistema de personajes | Comunicacion no Verbal en el
productos . 2019)
uso de persongies
Comunicacion y Composicion))
Reactivos Examen supletorio El Mensqje L."ng'ShCO' La SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
Comunicacién no Verbal en el
uso de personajes
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
GRIGELMO, ALEX. Santillana Taurus LA SEDUCCION DE LAS PALABRAS. 2000 9788466369916
Dondis, D.A G.Gilli La sintaxis de la Imagen 2012
Weil. P y Roland Ed. San Pablo El cuerpo habla 1995
Tompakow. i
Acaso, Maria Paidos El Lenguaje Visual 2009
Ferrer , Eduardo Fondo de Cultura El Lenguaje de la publicidad 1995
Econdmica
Web
Software
Revista

Bibliografia de apoyo

Libros

Web
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Software

Revista

Docente
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