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1. Datos generales

Materia: EMPRENDIMIENTO PARA ADM, CSU Y ECE Nivel: 8
Cédigo: FADOO53 Distribucién de horas.
Paralelo: F . .
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Marzo-2019 a Julio-2019
Profesor: ROSALES MOSCOSO MARIA VERONICA ostemas | autonomo
Correo vrosales@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:

Codigo: FAD0071 Materia: FUNDAMENTOS DE MARKETING PARA CSU

2. Descripcidn y objetivos de la materia

El dmbito de estudio estard enfocado a profundizar los conceptos necesarios para que los estudiantes comprendan el proceso para la
creacion de una empresa; adicional, se estudiard las etapas y componentes para la creacidén de una empresa y, manejar el plan de
negocios como una herramienta que permita plasmar una idea en una accidn dindmica para general un producto o servicio.

En conocimiento de esta materia brindard al estudiante la oportunidad de reflexionar sobre el emprendimiento como una alternativa de
generar nuevas actividades para la obtencién de productos y servicios basados en propuestas innovadoras, cuya perspectiva derivard en un
emprendimiento propio o dentro de una organizacién. Por lo anotado, la importancia se reflejard en el valor agregado para la persona-
organizacion que necesita el producto o servicio y, para la persona-organizacién que impulsa el negocio. El aporte de esta materia para el
egresado es desarrollar competencias emprendedoras para aplicarlas en la vida profesional y presentar la creacién de una empresa propia
como una alternativa viable.

El estudio de esta materia se articula con las materias bdsicas de la especialidad, tales como matemdticas, estadistica, microeconomia,
elaboraciéon de proyectos, entre otras. La formacion avanzada del estudiante de Contabilidad le permitird tener una vision amplia de los
conceptos contables, financieros y normativos que estardn inmersos en la materia emprendimiento de nuevos negocios.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Que es emprendimiento

1.2 Motivaciones

1.3 Tipos de emprendimiento

1.4 Caracteristicas del emprendedor

1.5 Factores de éxito y fracaso del emprendedor

1.6 Desarrollo de competencias emprendedoras

1.7 La cultura del espiritu empresarial y desarrollo socio econdmico
2.1 Identificacion de oportunidades

2.2 BUsqueda de ideas de negocio
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2.3 Generacion de la idea

2.4 Validacién de la idea de negocio
2.5 Definicion de la idea de negocio
3.1 Que es modelo de negocio, ejemplos
3.2 Que es modelo de empresa

3.3 Modelo CANVAS

4.1 Que es un plan de negocios

4.2 Descripcion de la empresa

4.3 Andlisis de mercado

4.4 Plan de marketing

4.5 Andlisis técnico

4.6 Andlisis administrativo

4.7 Andilisis financiero

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

bb. Leer y comprender textos académicos diversos

Evidencias

-+ Entender que un nuevo plan de negocios deriva en la correcta

administracion, gestién de redes de apoyo, manejo programas de producciéon

mds limpia, responsabilidad social, entre otras.

-Evaluacion escrita

-Evaluacién oral

-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana

evaluar

. Primera prueba escrita,

Evaluacion ; Semana: 4 (01-ABR-

escrita Todg lo visto en el APORTE 1 6 19 al 06-ABR-19)
capitulo 1

Trabajos . . . .

P ) Trabajo de investigacion Semana: 4 (01-ABR-
practicos relacionado a la materia APORTE | 4 19 al 06-ABR-19)
productos
Evaluacion Evaluacion del material Semana: 10 (13-MAY-
escrita visto hasta la fecha APORTE 2 4 19 al 18-MAY-19)

. Defensa de laidea de Semana: 10 (13-MAY-
Evaluacion oral hegocio APORTE 2 6 19 ol 18-MAY-19)

- Defensa del plan de Semana: 15 (17-JUN-
Evaluacion oral negocio APORTE 3 4 19 al 22-JUN-19)
Trabajos ., . N
précticos - Eloborgaon del plan de APORTE 3 6 Semana: 15 (17-JUN

negocio 19 al 22-JUN-19)
productos
Presentacién ante Semana: 17-18 (30-
Evaluacion oral | tribunal del plan de EXAMEN 20 06-2019 al 13-07-
negocio 2019)
Evaluacion Evaluacion escrita de
. todo el material visto SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
escrita :
durante el ciclo
Metodologia

Criterios de evaluacién
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Libros

Autor Editorial Titulo Aho ISBN

ALCARAZ, RAFAEL McGraw-Hill EMPRENDEDOR DE EXITO 2001 9701030826
ALCARAZ RODRIGUEZ, Mc Graw Hill EMPRENDEDOR DE EXITO 2011 978-607-15-0611-5
RAFAEL

FRIEND, GRAHAM, ZHELE Y CUATRO MEDIA COMO DISENAR UN PLAN DE NEGOCIOS 2008 9871456255
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VARELA, RODRIGO Pearson FORMACION EMPRESARIAL 2011 978-607-32-0606-8
Web

Autor Titulo Url

Herndndez, Victor Scielo http://www.emprendimientoempresarial.net/

Publico Soy Emprendedor www.soyentrepreneur.com

Nicolai Diaz Carmelino Scielo http://peruincuba.net/forovirtual/index.php2topic=16.msg21 #msg?21
Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

AMARU M., ANTONIO Pearson ADMINISTRACION PARA EMPRENDEDORES 2008 978-970-26-1130-1
CESAR

CHIAVENNATO, McGraw-Hill PLANEACION ESTRATEGICA 2011 9789701068779
IDALBERTO

TRIAS DE BES, FERNANDO Urano S. A EL LIBRO NEGRO DEL EMPRENDEDOR 2008 978-84-96627-26-0

WINBERGER VILLARAN, USAID PLAN DE NEGOCIOS 2009 NO INDICA
KAREN

Web

Software

Revista
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