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1. Datos generales

Materia: PUBLICIDAD TELEVISIVA Nivel: 6
Codigo: FLCO260 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2019 a Julio-2019
Profesor: CAMBI ALVARADO DORIAN MARTIN ostemas | autonomo
Correo dmcambi@Quazuay.edu.ec
electrénico: 5 5
Premrequisitos:

Codigo: FLC0249 Materia: PUBLICIDAD |
Codigo: FLC0254 Materia: PRODUCCION DE VIDEO |

2. Descripcién y objetivos de la materia

Se pretende abarcar aspectos técnicos, compositivos y creativos al momento de desarrollar publicidad televisiva, teniendo en cuenta la
naturaleza del espectador en relacidon al medio. Se tratard los medios con los cuales se debe competir en la actualidad y las ventajas y
desventajas que presenta este tipo de comunicacién. Incluye un espacio de andlisis de publicidades a nivel local e internacional, que
permitird encontrar elementos que ayuden a la elaboracion de publicidades de mayor calidad narrativa a nivel de discurso y de estética
visual.

La asignatura de publicidad televisiva aporta al estudiante los conocimientos necesarios para elaborar spots y material audiovisual a
reproducirse en el medio televisivo. De igual manera proporciona los pardmetros y las exigencias que implica la realizacién de productos para
la television.

Se relaciona directamente con asignaturas como guiones, video |, publicidad, redaccién publicitaria, herramientas graficas, campanas y
multimedia.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.2 Publicidad televisiva y medios digitales

1.3 Tipos de publicidades audiovisuales

1.4 Andilisis de publicidades audiovisuales

1.5 Ejercicios de publicidad audiovisual simple
1.1000000000 o -

000001 El rol de la television en la publicidad

2.1 El proceso creativo

2.4 Ejercicios de publicidad audiovisual sin produccién fisica
2.2000000000 Guion

000002

22999999999 Referencias visuales

999998

3.1 El Disefo de Produccién
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3.2 Pre-produccion

3.3 Produccién

3.4 El montaje

3.5 Ejercicio de Lenguage Audiovisual

3%’(27999996999999 Realizacion de Spots Publicitarios de diversa indole (Pre-produccién. Produccion. Montaje)

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
bb. Define y desarrolla técnicas para la creacién de productos comunicacionales en formato de video.

Evidencias

-Analiza spots publicitarios para la obtencién de factores que aporten una

mayor calidad en la comunicacién del mensaje audiovisual.

-Trabajos prdcticos -

productos

-Estructura y produce spofts publicitarios para television.

-Trabajos prdcticos -

productos
-Integra diferentes aplicaciones para el desarrollo de proyectos audiovisuales. -Trabajos prdcticos -
productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos o . .
practicos - Ejercicios de publicidad | p, i qaqd y Television APORTE 1 5 semana: 4 [01-ABR-
audiovisual simple 19 al 06-ABR-19)
productos
Trabajos Ejercicios de publicidad .
practicos - audiovisual sin Spots Publicitarios APORTE 2 10 semana: 8 (29-ABR-
T 19 al 02-MAY-19)
productos produccion fisica
Trabajos S .

P ) Ejercicio de Lenguaje .. Semana: 12 (27-MAY-
prdcticos Audiovisual Produccion APORTE 3 15 19 Gl 01-JUN-19)
productos
Trabajos Realizacion de Spots Semana: 19-20 (14-
practicos - Publicitarios de diversa Produccio’n de Trabajo Final | EXAMEN 20 07-2019 al 20-07-
productos indole 2019)

Trabajos Realizacion de un spot
practicos - A P Produccio’n de Trabajo Final | SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
publicitario completo.
productos
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Paramo, José Antonio Espasa Cine y TV: terminologia técnica 2002
Jay Heizer Barry Render Pearson Administracién de Produccién 2009
Burrows, Thomas D. McGraw-Hill Produccién de video: disciplinas y técnicas 2003
Web
Software
Revista

Bibliografia de apoyo
Libros
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Fecha aprobacion: 07/03/2019
Estado: Aprobado

Director/Junta

Pdgina 3 de 3



