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1. Datos generales

Materia: GESTION 1 Nivel: 5
Cédigo: FDIOT08 Distribucién de horas.
Paralelo: A ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020
Profesor: ZEAS CARRILLO SILVIA GABRIELA ostemas | autonomo
Correo silviazeas@uazuay.edu.ec
electrénico: 3 3
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacion de mercado.

Se articula con los talleres de disefo, dando informacién preliminar y estrategias para que la toma de decisiones en los proyectos sean
acordes a las necesidades del entorno.

Contribuye a la capacidad del estudiante para vincular sus disefos con las necesidades del entorno y de los diferentes tipos de consumidores
que existen en el medio.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Naturaleza de la investigacion de mercados. El proceso de investigacién de mercados. Tipos de investigaciones.

12 Investigacion Cualitativa: Estudios Exploratorios y Estudios Orientadores. La entrevista a profundidad. El grupo focal. La
) observacion.

2.1 Ingreso de la informacién. Cruces.

2.2 El muestreo. Cémo se saca la muestra.

3.1 Investigacion de imagen.Investigacion del estilo de vida. Andlisis del comportamiento. Investigacion del producto.Prueba de
) nuevos productos. Prueba del concepto.

3.2 Ejecucion de la Investigacion: Planificacion, aplicacion y andilisis de resultados

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
am. Conocer, discutir y aplicar las diversas herramientas de investigacién para interpretar los datos del mercado.

- Interpretar la informacién del contexto, para generar y gestionar proyectos  -Foros, debates, chats y
acordes con las necesidades del medio social y productivo. otros

-Proyectos

-Reactivos

-Conocer los principios del marketing y vincularlos al disefo de textiles y moda. -Foros, debates, chats y
otros
-Proyectos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
-Reactivos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. . Generalidades de la Semana: 4 (30-SEP-19
Reactivos Prueba de conocimiento Investigacion de Mercados: APORTE 5 al 05-0CT-19)
Andlisis de la informacion:, .
Foros, debates, Trabajo grupal Generalidades de la APORTE 5 semana: 6 [14-OCT-
chatsy ofros . p . 19 al 19-OCT-19)
Investigacion de Mercados:
Reactivos Prueba de conocimientos| Andlisis de la informacion: APORTE 5 semana: 7 [21-OCT-
) 19 al 26-OCT-19)
Aplicaciéon de Andlisis de la informacién:, .

Proyectos conocimientos en frabajo| Generalidades de la APORTE 5 semana: 8 (28-OCT-
S . = . 19 al 31-OCT-19)
individual Investigacion de Mercados:

Andlisis de la informacion:,
Aplicaciones especificas de la . . :

Proyectos Trabajo de investigacion | Investigacion de Mercados:, | APORTE 5 semana: 10 (11-NOV

. 19 al 13-NOV-19)
Generalidades de la
Investigacion de Mercados:
Foros. debates. | Trabaio arunal en Andlisis de la informacion:,
chots' ofros ! a eljé %ofg exOOsIcCIoN Aplicaciones especificas de la | APORTE 5 Semana: 16 (al)
Y papelog Y exp Investigacién de Mercados:
Andlisis de la informacion:,
. Aplicaciones especificas de la . ENEL

Reactivos Exome.n Qe - Investigaciéon de Mercados:, EXAMEN 20 Semana: 19 (13-ENE
conocimientos adquiridos ; 20 al 18-ENE-20)

Generalidades de la

Investigacion de Mercados:

Andlisis de la informacion:,
Exdmen de Aplicaciones especificas de la

Reactivos - Investigacién de Mercados:, | SUPLETORIO | 20 Semana: 21 (al)

conocimientos B
Generalidades de la
Investigaciéon de Mercados:
Metodologia

Criterios de evaluacién
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Web

Software

Revista
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Libros

Autor Editorial Titulo Ano ISBN

Naresh Malhotra Prentica hall Investigacion de mercados 2020 978-607-32-5075-7
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Web

Autor Titulo Url

Aguilar, ALSapién 1 ; Método para elaborar un plan de https://search.proquest.com/docview/22819500422accountid=36552
Howlet, L C PiRdn 2 ; mercadotecnia: Una herramienta de

Gutiérrez-Diez, M C 3; gestion del conocimiento para

Ramos, M Carrera 4 ; emprendedores

Lopez, R Sepulveda 55

Jiménez-Marin, Gloria 1;  MODA, PUBLICIDAD Y ARTE. RELACION https://search.proquest.com/docview/21909274432accountid=36552

Zambrano, Rodrigo Elias 2 DISCIPLINAR A TRAVES DE LAS CAMPANAS
DE MOSCHINO Y VERSACE

Software

Revista
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