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1. Datos generales

Materia:
Cédigo:
Paralelo:
Periodo :
Profesor:

Correo
electrénico:

Premrequisitos:

Ninguno

ETICA PROFESIONAL

FADO120

A

Septiembre-2019 a Febrero-2020
QUINTANILLA GONZALEZ CECILIA BERNARDITA

bqguintanilla@uazuay.edu.ec

2. Descripcidn y objetivos de la materia

La asignatura estd encaminada a fortalecer la capacidad critica y reflexiva de los estudiantes, frente al entorno, con el fin de contribuir

Nivel:

Fecha aprobacion: 09/09/2019

5

Distribucién de horas.

Docencia | Practico Autébnomo: 0 |Total horas
Sistemas Autébnomo
de tutorias
3 3

desde su desempefo profesional, a la construccion de una sociedad mds humana y equitativa.

El curso de ética profesional, parte del reconocimiento asi como de la conceptualizaciéon de ética y moral, como referente indispensable
para la fundamentaciéon que permita develar la necesidad de una ética profesional enmarcada dentro del dmbito de la construccion del

bien comun, el respeto a la dignidad humana, la democracia, la responsabilidad social y profesional.

Se pretende una vinculacién real del estudiante con el entorno y su campo profesional; por medio de la observacién y el andlisis critico-
reflexivo de la realidad local, regional y nacional; asi como del andlisis y estudio de casos que plasman de manera efectiva las nefastas
consecuencias que ha ocasionado a diferentes niveles, comportamientos personales, profesionales y corporativos alejados de un referente
ético, en las dreas en las que se involucra el Ingeniero-Ingeniera en Marketing.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Etica y Moral: definiciéon

1.2 Objeto de estudio de la ética

1.3 Principios-Valores-Virtudes

14 Diversas corrientes éticas: ética de la virtud, epicureismo, estoicismo, neoplatonismo, ética kantiana o del deber, utilitarismo,
) ética del superhombre, ética marxista, ética axioldgica, ética de la liberacién, ética comunicativa

2.1 Funcioén social de la ética: principio de alteridad

2.2 Derechos Humanos

2.3 Comercio Justo

2.4 Efectos del Marketing en el consumidor individual

2.5 Efectos del Marketing en la sociedad

2.6 Posturas alternativas frente a la sociedad de consumo

3.1 Qué es ética profesional
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3.2 Importancia e impacto de la ética profesional

3.3 Aspectos de la ética profesional:

3.3.1 Responsabilidad

3.3.2 Competencia

3.3.3 Secreto Profesional

4.1 Aplicacion de criterios éticos en el marketing

4.2 Andlisis de los medios de comunicaciones y los mensajes publicitarios
4.3 Andilisis del rol de las tic’s como medio difusor de informacién

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
bf. Mantener un comportamiento Etico con la Profesién y la Sociedad en general.

-La Etica profesional como base para el desempeno laboral. -Evaluacion escrita
-Informes
-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros
bm. Conocer los codigos profesionales que ayudan a evaluar y seleccionar la mejor estrategia

-Diferenciar los procedimientos profesionales bajo la Efica para fomar -Evaluacion escrita
decisiones. -Informes
-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros
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Desglose de evaluacién

Evidencia

Descripcién

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Cdlificaciéon

Semana

Resolucion de
ejercicios, casos
v otros

Taller: Sintesis corrientes
éticas - relacionadas con
el dmbito profesional

Etica y Morall

APORTE

Semana: 3 (23-SEP-19
al 28-SEP-19)

Informes

Elaboracién ensayo:
Impacto del Marketing en
la sociedad

Comercio Justo, Etica y Moral

APORTE

Semana: 5 (07-OCT-
19 al 10-OCT-19)

Resolucion de
ejercicios, casos
y ofros

Andlisis-resoluciéon de
Casos

Andlisis de la aplicacion de
principios éticos en el
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:, Comercio
Justo, Diversas corrientes
éticas: ética de la virtud,
epicureismo, estoicismo,
neoplatonismo, ética kantiana
o del deber, utilitarismo, ética
del superhombre, ética
marxista, ética axioldgica,
ética de la liberacién, ética
comunicativa, Etica y Moral ,
Marketing - Responsabilidad
Social, Principios-Valores-
Virtudes

APORTE

Semana: 7 (21-OCT-
19 al 26-OCT-19)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

Comercio Justo, Diversas
corrientes éticas: ética de la
virtud, epicureismo, estoicismo,
neoplatonismo, ética kantiana
o del deber, utilitarismo, ética
del superhombre, ética
marxista, ética axioldgica,
ética de la liberacion, ética
comunicativa, Etica y Moral ,
Principios-Valores-Virtudes

APORTE

Semana: 9 (05-NOV-
19 al 09-NOV-19)

Informes

Andlisis codigo ética
Marketing y su aplicacién

Andilisis de la aplicacion de
principios éticos en el
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:

APORTE

Semana: 11 (18-NOV-
19 al 23-NOV-19)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

Andlisis de la aplicacion de
principios éticos en el
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:

APORTE

Semana: 14 (09-DIC-
19 al 14-DIC-19)

Resolucién de
ejercicios, casos
y ofros

Trabajo de investigacion Vj
propuesta, respecto RS
en el Ecuador,
relacionado con el drea
del marketing

Andlisis de la aplicacion de
principios éticos en el
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:, Comercio
Justo, Diversas corrientes
éticas: ética de la virtud,
epicureismo, estoicismo,
neoplatonismo, ética kantiana
o del deber, utilitarismo, ética
del superhombre, ética
marxista, ética axioldgica,
ética de la liberacién, ética
comunicativa, Etica y Moral ,
Marketing - Responsabilidad
Social, Principios-Valores-
Virtudes

APORTE

Semana: 15 (16-DIC-
19 al 21-DIC-19)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita de
toda la materia; tfrabajos
y casos desarrollados en
clase

Andilisis de la aplicacion de
principios éticos en el
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:, Comercio
Justo, Diversas corrientes
éticas: ética de la virtud,
epicureismo, estoicismo,
neoplatonismo, ética kantiana
o del deber, utilitarismo, ética
del superhombre, ética
marxista, ética axioldgica,
ética de la liberacién, ética
comunicativa, Etica y Moral ,
Marketing - Responsabilidad
Social, Principios-Valores-
Virtudes

EXAMEN

20

Semana: 19 (13-ENE-
20 al 18-ENE-20)

Evaluacién
escrita

Examen supletorio

Andilisis de la aplicacion de
principios éticos en el

SUPLETORIO

20

Semana: 21 (al)
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Marketing, Aspectos de la
ética profesional:, Comercio
Justo, Diversas corrientes
éticas: étfica de la virtud,
epicureismo, estoicismo,
neoplatonismo, ética kantiana
o del deber, utilitarismo, ética
del superhombre, ética
marxista, éfica axioldgica,
ética de la liberacion, ética
comunicativa, Etica y Moral ,
Marketing - Responsabilidad
Social, Principios-Valores-
Virtudes
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo ARO ISBN
HORTAL ALONSO, Unijes “ETICA DE LAS PROFESIONES” 2002 978-84-330-1718-7
AUGUSTO
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
CORTINA, ADELA TECNOS ETICA MINIMA 2000 84-309-3471-5
Velasquez, Manuen Pearson Etica en los Negocios Conceptos y casos 2006 970-26-0787-6
A. Sdnchez Vasquez Tratados manuales Etica 1969
Gonzdlez Alvarez, Luis El Buho ETICA 2006 958-9482-02-3
José
Web
Autor Titulo Url

Aldana Barrios Jessica

Estrategias de responsabilidad social
empresarial de multinacionales en paises
de economia emergente.

file:///C:/Users/loazé/Downloads/Dialnet-
EstrategiasDeResponsabilidadSocialEmpresarialDeMul-5848880.pdf

Cortina Jorge, Arbelaez
Diego y Abel Villalba

Responsabilidad social empresarial y
construccién de la marca como una
mirada de estrategia de gestion

file:///C:/Users/Toshiba/Downloads/7370-19835-1-PB.pdf

Software

Revista
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Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 09/09/2019
Estado: Aprobado

Pdagina 5de 5



