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1. Datos generales

Materia: COMUNICACION 3 Nivel: 5
Codigo: FDI0034 Distribucién de horas.
Paralelo: B e ]
Docencia | Practico Auténomo: 0 [Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020
Profesor: LAZO GALAN JUAN CARLOS ostemas | autonomo
Correo jlozo@uazuay.edu.ec
electrénico: 2 2
Premrequisitos:

Cédigo: FDI0033 Materia: COMUNICACION 2

2. Descripcidn y objetivos de la materia
En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacion desde el enfoque comunicacional, con la inclusién de las variables: soporte y target

Permite complementar la formacion del Disenador Grdfico con los conocimientos en el drea de la comunicacion.
Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Segmentacién de Mercados

1.2 Variables de Segmentacion

1.3 Perfil del Target

2.1 Generacion y comunicacién de concepto central

99 Uso de elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retoéricos, target, mensaje linguistico y personajes en conjunto en |
’ aoptimizacion de la comunicacion visual.

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ac. Generar proyectos de Diseno de Indentidad y manejo de Marcas

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios de-Reactivos
diseno -Trabajos prdcticos -
productos
ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacion en ejercicios de-Reactivos
diseno -Trabajos prdcticos -
productos
ae. Generar proyectos de Diseno Editorial y disefio de informacién

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios de-Reactivos
diseno -Trabajos prdcticos -
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
productos

af. Generar proyectos de Diseno Multimedia e interfaz digital.

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios de-Reactivos
diseno -Trabajos prdcticos -

ag. Generar proyectos de Disefio Interactivo y multimedial

productos

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios de-Reactivos
diseno

-Trabajos prdcticos -

productos

ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de disefio para solucionar problemdticas de comunicacién

visual.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del diseno grdfico para solucionar

problemdticas de comunicacién visual.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

au. Confrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos Redisenar producto El targetenla . crp.
prdcticos - enfocado en el target de | conceptudlizacion de APORTE 5 semana: 4 {30-SEP-19
) e al 05-OCT-19)
productos los estudiantes productos grdéficos
Trabajos En base aun perfi El target enla
1ol creado al azar disenar 9 R, Semana: 9 (05-NOV-
practicos - - . conceptualizacion de APORTE 10
campana publicitaria o e 19 al 09-NOV-19)
productos . . productos graficos
informativa
TI’O]bO'JOS . El proceso d.e . Semana: 11 (18-NOV-
prdcticos - Soporte simple conceptualizacién para APORTE 3
PPN 19 al 23-NOV-19)
productos productos graficos:
Trabajos El proceso de . : :
prdcticos - Soporte complejo 1 conceptualizacién para APORTE 3 Semana: 12 (25-NOV
P 19 al 30-NOV-19)
productos productos graficos:
Trabajos El proceso de . NI
practicos - Soporte complejo 2 conceptualizacién para APORTE 4 semana: 13 (02-DIC
PP 19 al 07-DIC-19)
productos productos grdéficos:
El proceso de
., conceptudlizacién para .
. Segmetacion de e Semana: 14 (09-DIC-
Reactivos mercados: Kofler productos groflcc?sl, E.I ,TorgeT APORTE 5 19 ol 14-DIC-19)
en la conceptualizacion de
productos grdficos
El proceso de
Trabajos Soportes complejos: conceptualizacién para . N
practicos - Sistematizacién de productos grdficos:, El target | EXAMEN 20 semana: 19 (13-ENE
- T 20 al 18-ENE-20)
productos productos o campana en la conceptualizacion de
productos gr&ficos
El proceso de
conceptualizacién para
Reactivos Examen Supletorio productos grdficos:, El target | SUPLETORIO | 20 Semana: 21 (al)
en la conceptualizaciéon de
productos gréficos
Metodologia
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Criterios de evaluacion

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

ACASO, MARIA. Paidos EL LENGUAUJE VISUAL. 2009 8483192632

D. A. DONDIS, Gustavo Gilli LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, INTRODUCCION 2012 97884252206092
AL ALFABETO VISUAL, ]

ARELLANO, ROLANDO Pearson MARKETING: ENFOQUE AMERICA LATINA 2010 NO INDICA

GRIGELMO, ALEX. Sanfillana Taurus LA SEDUCCION DE LAS PALABRAS. 2000 9788466369916

Web

Autor Titulo Url

Mara Edna Serrano Acuna*Revista Digital Universitaria Unam

Y Adriana Judith Cardoso
Villegas**

http://www.revista.unam.mx/vol.10/num12/art92/art92.pdf

Alejandro Ayala Foro Alfa

http://foroalfa.org/articulos/la-importancia-del-concepto

Irma Laura Cantu Hinojosa Redalic

http://www.redalyc.org/pdf/2033/203314886008.pdf

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Autor Editorial

Titulo

ARO ISBN

Philip Kotler y Gary Pearson
Armstrong

Marketing

2012 978-607-32-1421-6

Web

Software

Revista

Docente
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