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1. Datos generales

Materia: GESTION 1 Nivel: 5
Cédigo: FDIOT08 Distribucién de horas.
Paralelo: B ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020
Profesor: TRIPALDI PROANO TOA DONATELLA ostemas | autonomo
Correo firipaldi@uazuay.edu.ec
electrénico: 3 3
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacion de mercados.

Contribuird para que el estudiante pueda vincular sus disefios con las necesidades del contexto y de los diferentes tipos de consumidores.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los proyectos de
Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1 Naturaleza de la investigacion de mercados. El proceso de investigacion de mercados. Tipos de investigaciones.

192 Investigacion Cualitativa: Estudios Exploratorios y Estudios Orientadores. La entrevista a profundidad. El grupo focal. La
) observacion.
2.1 Ingreso de la informacién. Cruces.
2.2 El muestreo. Como se saca la muestra.
31 Investigacién de imagen.Investigacion del estilo de vida. Andlisis del comportamiento. Investigacion del producto.Prueba de

nuevos productos. Prueba del concepto.

3.2 Ejecucién de la Investigacién: Planificacion, aplicacion y andlisis de resultados

5. Sistema de Evaluacién
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.
-Identificar los métodos de investigacion mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Disefio Grdfico. -Trabajos prdacticos -
productos
au. Confrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.
-Identificar los métodos de investigacién mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Diseno Grdfico. -Trabajos prdcticos -
productos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Identificar los métodos de investigacién mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Diseno Grdfico. -Trabajos prdcticos -

Desglose de evaluacién

productos

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar

. .. - Generalidades de la Semana: 5 (07-OCT-
Reactivos Prueba a opcion multiple Investigacion de Mercados: APORTE 5 19 al 10-OCT-19)

. investigacion cualitativa. L . . Semana: 9 (05-NOV-
Reactivos teoria Andlisis de la informacion: APORTE 10 19 al 09-NOV-19)
Trabajos L . . - .

racticos - exlpenenuos.en Iog - Apl|cq0|0qgs especificas de la APORTE 15 Semana: 19 (13-ENE-
P meétodos de investigacion| Investigacion de Mercados: 20 al 18-ENE-20)
productos
Andilisis de la informacion:,
. Aplicaciones especificas de la . ENEL
Reactivos EVO|UO.C'9H del Investigacion de Mercados:, EXAMEN 20 semana: 19 (13-ENE
conocimiento ) 20 al 18-ENE-20)
Generalidades de la
Investigacion de Mercados:
Andilisis de la informacion:,
Evaluacion de todo el Aplicaciones especificas de la
Reactivos - Investigacion de Mercados:, | SUPLETORIO | 20 Semana: 21 (al)
conocimiento -
Generalidades de la
Investigacion de Mercados:
Metodologia

Criterios de evaluacion
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Software

Revista
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Autor Titulo Url
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