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2. Descripcidn y objetivos de la materia

Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un
proyecto de Disefio Grdfico.

Esta es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las entrategias de promocién y comunicacion.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los proyectos de
Diseno, sean acordes a las necesidades del contfexto.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Conceptos y tipos de proyectos

1.2 Ciclo de vida de un proyecto

1.3 Estructura de un proyecto

2.1 Seleccion del Proyeto

2.2 Procesos que intervienen en la ejecucion del proyecto (Planificacion)
2.3 Asignacion y vincuacién del recurso humano al proyecto
2.4 Administracion de los recursos y el presupuesto

3.1 Gestidon del Riesgo

3.2 Modelo de la Administracién de Riesgos

3.3 Conclusiones

4.1 Planeacién de la Calidad

4.2 Aseguramiento de la Calidad

4.3 Conftrol de la Calidad
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5. Sistema de Evaluacién
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Evaluacion oral
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  -Investigaciones
Diseno Grdafico. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

au. Confrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Evaluacién oral
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  -Investigaciones
Disefo Grdfico. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Evaluacion orall
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  -Investigaciones
Disefo Grdfico. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia

Descripcién

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Cdlificaciéon

Semana

Investigaciones

Trabajo grupal

Fundamentos de la Gestion de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, infegrantes, estructura
organizacional

APORTE

Semana: 2 (16-SEP-19
al 21-SEP-19)

Reactivos

Evaluacion en base a
reactivos

Fundamentos de la Gestion de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, integrantes, estructura
organizacional

APORTE

Semana: 4 (30-SEP-19
al 05-OCT-19)

Trabajos
practicos -
productos

Trabajos realizados fuera
y dentro del aula

Fundamentos de la Gestion de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, infegrantes, estructura
organizacional, Inicio del
Proyecto: seleccion de
proyectos, partes interesadas,
requerimientos, planificacion y
adquisicion de recursos
humanos v materiales

APORTE

Semana: 8 (28-OCT-
19 al 31-OCT-19)

Reactivos

Evaluacion en base a
reactivos

Fundamentos de la Gestidn de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, integrantes, estructura
organizacional, Inicio del
Proyecto: seleccion de
proyectos, partes interesadas,
requerimientos, planificacion y
adquisicién de recursos
humanos y materiales

APORTE

Semana: 10 (11-NOV-
19 al 13-NOV-19)

Reactivos

Evaluacion en base a
reactivos

Evaluacién y seguimiento de
riesgos

APORTE

Semana: 13 (02-DIC-
19 al 07-DIC-19)

Evaluacién oral

Exposicion grupal

Gestién de calidad

APORTE

Semana: 14 (09-DIC-
19 al 14-DIC-19)

Reactivos

Evaluacion en base a
reactivos

Gestion de calidad

APORTE

Semana: 15 (16-DIC-
19 al 21-DIC-19)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Evaluacién y seguimiento de
riesgos, Fundamentos de la
Gestion de Proyectos:
conceptos, ciclo de vida,
integrantes, estructura
organizacional, Gestidon de
calidad, Inicio del Proyecto:
seleccién de proyectos, partes
inferesadas, requerimientos,
planificacion y adquisicién de
recursos humanos y materiales

EXAMEN

20

Semana: 19 (13-ENE-
20 al 18-ENE-20)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Evaluacién y seguimiento de
riesgos, Fundamentos de la
Gestién de Proyectos:
conceptos, ciclo de vida,
infegrantes, estructura
organizacional, Gestidon de
calidad, Inicio del Proyecto:
seleccion de proyectos, partes
inferesadas, requerimientos,
planificacién y adquisicion de

recursos humanos y materiales

SUPLETORIO

20

Semana: 21 (al)

Metodologia

Criterios de evaluacion
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https://search.proquest.com/docview/20029183262accountid=36552

Software

Autor

Titulo url

Versién

W. Chan Kim y Renee
Mauborgne

La Estrategia del Oceano Azul www.sparknotes.com

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Autor

Editorial Titulo ARo ISBN

Sudrez Moreno Mara
Paulina, Clements, Jim ,
Gido, Jack

Cengage Learning
Meéxico

Administracién exitosa de proyectos 2017 13-978-607-526-528-5

Web

Autor

Titulo url

JACK GIDO

Administracion exitosa de proyectos https://www.academia.edu/10498757/Administracion_Exitosa_de_Proy
ectos_5ta_edicion_Guido¢auto=download

Software

Revista

Pdgina 4 de 5



Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 02/10/2019
Estado: Aprobado

Pdagina 5de 5



