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2. Descripcidn y objetivos de la materia

Conocer las caracteristicas del emprendedor, identificar el mercado que pretende cubrir con la oferta de bienes o servicios, utilizar la
investigacion de mercado como herramienta de apoyo, conocer los principios bdsicos de contabilidad, determinar las necesidades de

produccién de bienes o servicios.

Esta asignatura de Emprendedores | confribuye en el futuro profesional mediante la creacién de su Plan de Negocios que posiblemente serd
la actividad principal que se ocupard durante sus acciones competitivas en un futuro cercano. Existe una linea muy débil entre el
pensamiento y la accién, entre los suefios y las realidades, entre las intenciones y los hechos. Con el conocimiento de su especializacién de la
carrera podrd desarrollar a futuro emprendimientos que considere viable realizar.

Esta asignatura se relacionard técnicas de investigacion, Deontologia, Sistemas de Informacion Gerencial, que serdn las dreas en las cuales

los futuros profesionales emprenderdn sus futuros negocios.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

Fecha aprobacion: 02/03/2020

Nivel: 8
Distribucién de horas.
Docencia | Prdctico Auténomo: Total horas
Sistemgs Autébnomo
de tutorias
4 4

01.01. Emprendimiento y liderazgo

01.02. Evaluacién de la capacidad para emprender
01.03. Creatividad y caracteristicas

01.04. Trabajo en equipo vs equipo de frabajo
01.05. Andilisis de casos de emprendimiento

02.01. Introduccion al marketing

02.02. Infroduccién a la investigacién de mercados
02.03. Caracterizacion de un mercado

02.04. Segmentaciéon de mercados

02.05. Comportamiento del consumidor

02.06. Competidores y proveedores
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02.07. El estudio de mercado

03.01. Productos y servicios

03.02. Ciclo de vida de un producto / servicio

03.03. Metodologias para el desarrollo de productos
03.04. Diseno y prueba de productos

03.05. Productos tecnolégicos

03.06. Servicios

03.07. Servipanoramas y servuccion

03.08. La propuesta de valor

03.09. Herramientas de gestién de productos

04.01. Introduccién a la fijacién de precios

04.02. Determinacion de los costos

04.03. Estrategias para la fijacién de precios

04.04. El punto de equilibrio

04.05. Factores internos y externos que afectan a la fijacion de precios: Demanda y oferta
05.01. Canales de marketing

05.02. Estrategias en el punto de venta

05.03. Publicidad

05.04. Estrategias a considerar en la promocién

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ai. Hace uso de los conocimientos y saberes desarrollados, en dmbitos gerenciales y administrativos de la empresa.

-Disena un producto y/o servicio tecnoldgico, aplicando los principios bdsicos
del Marketing

-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-Trabajos prdcticos -
productos

-Elaborar un estudio de mercado para conocer las expectativas de los clientes
potenciales en relacién al producto y/o servicio ofrecido.

ak. Supervisa y brinda asistencia a las personas involucradas en los sistemas de informacién.

-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-Trabajos prdcticos -
productos

-ldentifica los puntos principales a incluir en el resumen ejecutivo del Plan de
Marketing

-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-Trabajos prdcticos -
productos

-Utilizar la Internet para busqueda de informacién socio-econdmica, politica,
cultural, demogrdfica, etc., que le sea Util en el emprendimiento y los negocios.

-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Trabajos Ejercicio de .
précticos - emprendimiento con0 | Empredimiento APORTE 3 semana: 1 [01-ABR-
B 20 al 06-ABR-20)
productos capital
Resoluciéon de s
o Andlisis de caso . Semana: 3 (15-ABR-
sjgrccflos, Casos empresarial Empredimiento APORTE 3 20 al 20-ABR-20)
Trabajos Andlisis de mercado vy .
prdcticos - caracteristicas del El mercado y los consumidores| APORTE 4 semana: 4 [22-ABR-
: 20 al 27-ABR-20)
productos consumidor
Trabajos

P desarrollo de un productol Semana: 7 (13-MAY-
practicos - no tecnolégico El producto APORTE 5 20 al 18-MAY-20)
productos
Resolucion de

S desarrollo de un producto| Semana: 8 (20-MAY-
ejercicios, casos tecnoldgico El producto APORTE 5 20 al 25-MAY-20)
y ofros
Trabajos . .

P ) Fijacion de precio del . Semana: 9 (27-MAY-
prdcticos producto El Precio APORTE 2 20 al 29-MAY-20)
productos
Trabajos . .

P video comercial del o . . Semana: 12 (17-JUN-
practicos - producto Distribucién y promocion APORTE 3 20 al 22-JUN-20)
productos
TrCIIbO‘JOS Comunicaciéon del Distribucién y promocion, El Semana: 12 (17-JUN-
practicos - . .. . APORTE 2

producto y validacion Precio 20 al 22-JUN-20)
productos
Resoluciéon de s
o Andlisis de caso —_ -, -, Semana: 13 (24-JUN-
\(?Jg;folcsnos, Casos empresarial Distribucion y promocion APORTE 3 20 al 29-JUN-20)
Presentacién del E:SQEUCE:OQgrEA%?Oﬁgnl l Semana: 17-18 (21-
Proyectos producto en casa abierta - 4 EXAMEN 20 07-2020 al 03-08-
. consumidores, El producto,
y plan de negocio L 2020)
Empredimiento
., Distribucién y promocién, El
Resolucion de Resolucién de un caso Precio, El mercado y los
ejercicios, casos . - 4 SUPLETORIO | 20 Semana: 19 (al)
empresarial consumidores, El producto,
y otros -
Empredimiento

Metodologia

Criterios de evaluacién

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

PHILIP KOTLER ; KEVIN Pearson DIRECCION DE MARKETING 2012 978-6-07-321245-8

LANE KELLER

BARBARA HATELEY Norma PAVO REAL EN EL REINO DE LOS PINGUINOS : 2008 978-958-450-705-1
FABULA SOBRE LOS RIESGOS Y POSIBILIDADES
DE SER DIFERENTE E

Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2006

Colin Barrow Parramon Emprender un negocio para Dummies 2012

Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2011

Housden Matthew McGraw Hill La investigacién de mercados mds efectivos 2006

ARMSTRONG, Gary; Pearson Fundamentos de Marketing 2013 978-607-32-1723-1

KOTLER, Philip

Web

Software
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Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista

Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 02/03/2020
Estado: Aprobado
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