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1. Datos generales

Materia: COMUNICACION VISUAL 2 Nivel: 4
Cédigo: EGRO007 Distribucién de horas.
Paralelo: A . ”
Docencia | Practico Autdnomo: 48 |Total horas
Periodo : Marzo-2020 a Agosto-2020
Profesor: REYES MONTESINOS EDGAR GUSTAVO ostemas | autonomo
Correo maoreyesm@uazuay.edu.ec
electrénico: 32 0 48 80
Premrequisitos:

Cédigo: EGR0001 Materia: COMUNICACION VISUAL 1

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En esta asignatura tedrica, se aborda el tema de la Composicidn, el uso de recursos lingUisticos y de la creacién y el uso de personajes con
relacién a la eficiencia comunicacional

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de disefio asi como la
identificacion y definicion del publico objetivo

Permite complementar la formacién del Disenador Gréfico con los conocimientos en el drea de comunicaciéon
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1,1 Comunicaciéon y Diseno

2.1 Retdrica, Semidtica y Psicologia

2,2 La Publicidad

2.3 Juegos y Gamificacion

3.1 Personaijes / Antropomorfizacién / Estereotipos / Arquetipos
3.2 Convergencia, Cross-Media y Transmedia

3,3 Transmedia y Publicidad

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

di. Utiliza de manera eficiente el pensamiento visual y espacial para la representacién y comprensiéon del entorno y
las soluciones de problemdticas de su profesién.

-Emplea de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios de -Investigaciones

diseno. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
-Identifica las implicaciones comunicacionales en la determinaciéon de la -Investigaciones
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
composicion de un producto de disefo.

Evidencias

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

-Optimiza la utilizacién de las variables soporte y target en la conceptualizacién-Investigaciones
de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

-Reconoce la complejidad del rol del texto lingUistico y el lenguaje no verbal

para el uso de personajes en productos de diseno.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar

. , . . s Semana: 4 (22-ABR-
Reactivos Examen del Capitulo 1 Comunicaciéon y Composicion | APORTE 5 20 al 27-ABR-20)

. . Las nuevas formas de Comunicacién y Composicion, Semana: 8 (20-MAY-
Investigaciones comunicaciéon El Mensaje LingUistico APORTE 10 20 al 25-MAY-20)
TrO]bOJOS Creaciéon de producto de| Comunicacién y Composicion, Semana: 12 (17-JUN-
practicos - . = T P APORTE 10

gamificacion El Mensaje LingUistico 20 al 22-JUN-20)

productos

Trabajos Comunicacion y Composicion,) Semana: 19-20 (04-

prdcticos - Desarrollo de personagjes | El Mensaje Linguistico, APORTE 5 08-2020 al 10-08-

productos Narrativas 2020)
Comunicacion y Composicion,) Semana: 19-20 (04-

Reactivos Examen de contenidos El Mensaje Linguistico, EXAMEN 10 08-2020 al 10-08-
Narrativas 2020)

Trabajos Comunicacién y Composicion, Semana: 19-20 (04-

prdcticos - Transmedia y Crossmedia | El Mensaje LingUistico, EXAMEN 10 08-2020 al 10-08-

productos Narrativas 2020)
Comunicacién y Composicion,

Reactivos Examen supletorio El Mensaje Linguistico, SUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al)
Narrativas

Trabajos Comunicacién y Composicion,

practicos - Transmedia y Crossmedia | El Mensaje LingUistico, SUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al)

productos Narrativas

Metodologia
Descripcién Tipo horas
Durante el curso, se analizardn campanas ya creadas, los estudiantes tendrdn que,
utilizando las herramientas aprendidas en clases, evaluar y discutir sobre estas Autdénomo

campanas vy los medios que utilizan.

Durante el curso, se analizardn campaias ya creadas, los estudiantes tendrdn que,
utilizando las herramientas aprendidas en clases, evaluar y discutir sobre estas
campanas vy los medios que utilizan.

Horas Auténomo

El curso tendrd componentes tedricos, dados en clases, sobre las nuevas formas del uso
de los contenidos y la comunicacion, conceptos como Transmedia o Gamificacién
serdn parte del lenguaje de los estudiantes, para esto se dard un fuerte énfasis en la
investigacion, los estudiantes creardn clases y las dardn a sus compafneros sobre
conceptos especificos de los medios y la comunicacién que serdn cdlificados de
manera_presencial.

Horas Docente

Por otro lado se hardn propuestas prdcticas que hagan reflexionar a los estudiantes
sobre su rol en las nuevas comunicaciones y su capacidad para crear guiones y
personajes que acompanen el disefio de comunicacién, branding, publicidad o
propaganda, segun sea el caso.

Horas Préctico

El curso tendrd componentes tedricos, dados en clases, sobre las nuevas formas del uso
de los contenidos y la comunicacion, conceptos como Transmedia o Gamificacién
serdn parte del lenguaje de los estudiantes, para esto se dard un fuerte énfasis en la
investigacion, los estudiantes creardn clases y las dardn a sus companeros sobre
conceptos especificos de los medios y la comunicacién que serdn calificados de
manera presencial.

Total docencia
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Criterios de evaluacion

Descripcién Tipo horas

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son

parte de la nota pero también estard la investigacién, los estudiantes co-evaluardn Horas Auténomo
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la

dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y

finalmente por el Diseno visual, si bien no es una materia que trate la estética

directamente, un disefiador grdfico no puede descuidarla el momento de hacer una

propuesta.

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son

parte de la nota pero también estard la investigacién, los estudiantes co-evaluardn Horas Docente
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la

dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y

finalmente por el Disefo visual, si bien no es una materia que frate la estética

directamente, un disefador grdfico no puede descuidarla el momento de hacer una

propuesta.

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son

parte de la nota pero también estard la investigacion, los estudiantes co-evaluardn Horas Préctico
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la

dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y

finalmente por el Disefio visual, si bien no es una materia que trate la estética

directamente, un disefiador gréfico no puede descuidarla el momento de hacer una

propuesta.

6. Referencias
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Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

ACASO, MARIA. Paidos EL LENGUAUJE VISUAL. 2009 8483192632

Scolari, Carlos A. Deusto Narrativas Transmedia
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AL ALFABETO VISUAL,

Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista
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