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1. Datos generales

Materia: EMPRENDIMIENTO E INNOVACION Nivel: 3
Codigo: FAMOO13 Distribucién de horas.
Paralelo: F
Docencia | Practico Autdbnomo: 96 |Total horas
Periodo : Septiembre-2020 a Febrero-2021
Profesor: CALLE CALLE JAIME MARCELO dgﬁg;’;s Auténomo
Correo marcalle@Quazuay.edu.ec
electrénico: 64 0 16 80 160
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En esta asignatura se pretende cubrir la importancia del andlisis del entorno, la identificacidon de oportunidades de negocio, el manejo de
equipos de tfrabajo y resolucion de conflictos, el liderazgo, el empoderamiento y las técnicas bdsicas de marketing que permitirdn concebir la
idea de negocio y plasmarla en un entorno real. En ella se incluird el uso de estrategias y herramientas para la generacion de ideas, la
identificacion del contexto empresarial y el andlisis objetivo de casos empresariales.

La asignatura emprendimiento se articula con otras asignaturas del curriculum en cuanto a que provee técnicas para generacion de ideas,
asi como la conceptudlizacién de las técnicas y herramientas bdsicas de la administracién de empresas para las otras asignaturas
relacionadas con la gestion empresarial.

El emprendimiento es un campo de estudio importante y relevante. Es particularmente significativo para la prosperidad y el bienestar a
muchos niveles: individual, familiar, comunitario, nacional e internacional y por lo tanto su estudio resulta esencial. Referirse al espiritu
emprendedor significa mencionar dos tipos de competencias: unas genéricas y vdlidas para todo el conjunto de la sociedad y para el
colectivo estudiantil, en la situacidon educativa, las cuales han de incluir las competencias clave renombradas por el Gobierno Nacional; y
otras mds especificas, vinculadas al desarrollo profesional como empresario/a y que se apoyan en las primeras.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Que es emprendimiento

1.2 El emprendedor y el empresario

1.3 El emprendedor y la innovaciéon

1.4 Tipos de emprendimiento

1.5 El emprendimiento y el marketing

1.6 Diferentes enfoques del emprendedor

1.7 Importancia del emprendimiento: empresarios emprendedores
1.8 Etapas del proceso emprendedor

1.9 Fases y flujo del proceso
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2.1 La creatividad: Qué es y su proceso

2.2 La creatividad y la Innovacion

2.3 Métodos para generar ideas: racionales e intuitivos

2.4 Como buscary encontrar oportunidades

2.5 Andlisis de la Industria sectores y tendencias

2.6 Identificaciéon de ideas y oportunidades

2.7 Herramientas para la evaluacion de oportunidades de negocio
2.8 Validacién de oportunidades de negocio

3.1 Que es modelo de negocio

3.2 Tipos, planes y estrategias

3.3 Validacién del modelo de negocio

4.1 Concepto, prueba de concepto y desarrollo del producto
4.2 El producto minimo viable

4.3 El plan de negocio y las fuentes de financiamiento.

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ac. Disenar modelos organizacionales

-Establece la estructura 6ptima sobre la cual construir el proyecto de -Evaluacion escrita
emprendimiento -Proyectos
-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros
ah. Conocer y comprender las relaciones econémicas que regula las actividades empresariales

-Disefia productos/servicios y aplica herramientas para generar ideas creativas -Evaluacion escrita

e innovadoras. -Proyectos
-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Resolucién de Creatividad e Innovacion,
ciercicios. Casos Andlisis de casos y/o Introduccién al APORTE 5 Semana: 9 (16-NOV-
Jotros ' articulos Emprendimiento, Modelo de | DESEMPENO 20 al 18-NOV-20)
Y negocio
Creatividad e Innovacién,
Evaluacion Prueba escrita rI\D/\eeSr?:rcﬂloo %?ropélouii%%_ol APORTE 5 semana: 16 (04-ENE-
escrita A DESEMPENO 21 al 09-ENE-21)
Emprendimiento, Modelo de
negocio
APORTE
Semana: 13 (14-DIC-
APORTE CUMPLIMIENTO gUMPLIMIENT 10 20 al 19-DIC-20)
APORTE Semana: 13 (14-DIC-
APORTE ASISTENCIA Asistencia | 10 20 al 19-DIC-20)
Creatividad e Innovacion,
Desarrollo de Producto- EL&TEN Semana: 19-20 (25-
Proyectos Proyecto grupal Mercado, Infroduccién al . 10 01-2021 al 30-01-
S ASINCRONIC
Emprendimiento, Modelo de o 2021)
negocio
Creatividad e Innovacion,
Desarrollo de Producto- EXAMEN Semana: 19 (25-ENE-
Proyectos Exposicion proyecto Mercado, Infroduccién al FINAL 10 21 al 30-IéNE-21)
Emprendimiento, Modelo de | SINCRONICO
negocio
Creatividad e Innovacion,
Desarrollo de Producto- SUPLETOIRIO Semana: 19-20 (25-
Proyectos Proyecto grupal Mercado, Introduccion al ASINCRONIC| 10 01-2021 al 30-01-
Emprendimiento, Modelo de | O 2021)
negocio
Creatividad e Innovacion,
Proyectos Exposicién proyecto rI\D/\eesrigcc)j”(? %?rgzjoudcicig%-ol SUPLETORIO | semana: 19 (25-ENE-
Y P proy 0 SINCRONICO 21 al 30-ENE-21)
Emprendimiento, Modelo de
negocio
Metodologia
Descripcién Tipo horas
Se enviardn lecturas para andlisis y resolucion de casos que el estudiante trabajard solo .
Autébnomo

y en ofros casos en grupo.

Las clases serdn magistrales y participativas, manejando conceptos y orientando a
pensar en la aplicacion prdctica. Se utilizardn diapositivas, se realizardn trabajos
grupales y se anadlizardn casos y ejemplos de empresas internacionales y de nuestro
medio. Se estimulard la participacién activa de los alumnos. Las clases se realizardn a
través de la plataforma zoom. Se enviardn lecturas frecuentes para que el estudiante
prepare un resumen y lo comparta en clases.

Criterios de evaluacion

Descripcion

Total docencia

Tipo horas

El resultado de su frabajo autdénomo se verd reflejado en los trabajos que presente y/o

exponga.

Autébnomo

En todos los trabajos escritos (ensayos, avances de proyectos, el proyecto definitivo y las
presentaciones en Power Point) se evaluard la ortografia, la redaccién, la coherencia en
la presentacion de las ideas y la ausencia de copia textual.
Los proyectos consistirdn en una introduccion en donde se describa la problematica, los
objetivos y/o hipétesis. Se describird la metodologia utilizada, se expondrdn y discutirdn
los resultados y se generardn las conclusiones que den cuenta de las reflexiones
alcanzadas por el estudiante. Debe existir una revisién bibliogrédfica que muestre la
actualidad y pertinencia de lo fratado. Los proyectos serdn individuales o en grupo.
Tanto en el proyecto que se realizar& como en la exposicion oral, se evaluard la
secuencia légica de las secciones requeridas, la pertinencia del contenido y la
construccién adecuada de la informacion por seccidn, el buen uso de las normas de
redaccion cientifica y de los requerimientos de publicacion.
En la exposicion oral se evaluard el cumplimiento de las normas de un buen expositor, la
fluidez en la exposiciéon y el manejo adecuado de la audiencia. En la presentacion en
Power Point se evaluard el buen uso de las normas de preparacion de las diapositivas.
Tanto en las pruebas como en el examen final se evaluard el conocimiento tedrico del
estudiante segun la adecuada argumentacién a preguntas de razonamiento.

Total docencia
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6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Edward de Bono Little, Brown and Seis Sombreros para Pensar 1985
Company
SILVA DUARTE, JORGE Alfaomega EMPRENDEDOR 2008 978-958-682-743-0
ENRIQUE
Loayza, B Global Partners S.A.C. La Guia de los Emprendedores 2014
Arellano, R Planeta Al medio hay sitio 2010
Arellano, R Planeta Bueno, Bonito y Barato 2007
De Bono, E Paidds Pensamiento Lateral 1998
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Herruzo-Gémez, E. (Ed.),  Dykinson. Emprendimiento e innovacion: 2019 9788413243795
Herndndez-Sénchez, B. R. oportunidades para todos.
(Ed.) y Cardella, G. M.
(Ed.).
Schnarch Kirberg, A. Ecoe Ediciones Emprendimiento exitoso: cémo mejorarsu 2014 9789587711561
proceso y gestién
Web
Autor Titulo Url

Xavier Ayneto Gubert

innovacion industrial

La industria 4.0, el nuevo motor de la

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo2codigo=7194872

Victor Garcia-Flores
Luis Palma Martos

Innovacion Social: Factores claves para su  https://ojs.uv.es/index.php/ciriecespana/article/view/14148/14529

desarrollo en los territorios

Edwin J. Nijssena
Andrea Ordanini

How important is alignment of social media https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S014829632030

use and R&D-Marketfing cooperation for

innovation success?

27692via%3Dihub

Software

Revista

Docente
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