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1. Datos generales

Materia: PRODUCCION DE MATERIALES MULTIMEDIA |l Nivel: 7
Cédigo: FLCO269 Distribucién de horas.
Paralelo: A ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Septiembre-2020 a Febrero-2021
Profesor: VINTIMILLA UGALDE OSCAR GUSTAVO ostemas | autonomo
Correo ovinfimilla@uazuay.edu.ec
electrénico: 5 5
Premrequisitos:

Codigo: FLC0262 Materia: PRODUCCION DE MATERIALES MULTIMEDIA |

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En una primera etapa se desarrollardn piezas audiovisuales de diversos temas en base a requerimientos del profesor para reforzar los
conocimientos adquiridos en las diferentes herramientas multimedia. Posteriormente y en base a la investigacion desarrollada en la asignatura
de Planificacién de Campanas, se realizardn los productos graficos y audiovisuales estipulados en cada grupo para obtener el material final
de la campana o proyecto de comunicaciéon seleccionado.

La asignatura de produccién de Materiales Multimedia Il fusiona las herramientas digitales aprendidas a lo largo de la carrera para la
creacion de productos audiovisuales de un proyecto o campaia, buscando una aplicacién y funcionalidad de los conceptos con la
prdctica.

Esta asignatura se complementa con materias como Planificacién de Campanas, Herramientas Grdficas, Multimedia |, Produccién de Video |,
Publicidad Televisiva, Produccién Radial, Disefio Grdfico, Guiones, Planificacidon y Proyectos, Comunicacién Estratégica y Presentaciones
Digitales.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1 Las 3 escuchas: Escucha causal, semdntica y reducida
1.2 Sonido Diegético

1.3 Sonido Extradiegético

1.4 Ejercicios prdcticos

2.1 Trabajo en capas, capas de ajuste y objetos inteligentes
2.2 Eliminacién de fondos y seleccién de figuras

2.3 Creacion de efectos

2.4 Ejercicios prdcticos

3.1 Andilisis de requerimientos y recolecciéon de materiales
3.2 Produccién y postproduccién digital
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5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
bg. Produce y resuelve procesos bdsicos de posproduccion digital para material infografico y de video.

Evidencias

-Integra diferentes herramientas digitales para el desarrollo de proyectos de

-Trabajos prdcticos -

comunicacion. productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos MATTE PAINTING CON ]
practicos - SONORIZACIONES PHOTOSHOP, PROYECTO o | 5 ggrgl"]”;b:g_go‘;'[)'c'
productos MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL
) PRODUCCION
Trabajos AUDIOVISUAL DE MATTE PAINTING CON APORTE Semana: 16 (04-ENE-
practicos - ) PHOTOSHOP, PROYECTO .
roductos VINCLUACION MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL | PESEMPENO 21 al 09-ENE-21)
P INTERNA/EXTERNA :
APORTE
Semana: 13 (14-DIC-
APORTE CUMPLIMIENTO gUMPLIMIENT 10 20 al 19-DIC-20)
APORTE Semana: 13 (14-DIC-
APORTE ASISTENCIA AsisTENCIA | 10 20 al 19-DIC-20)
CONCEPTUALIZACION,
Trabajos CUIONIZACION ¥ MATTE PAINTING CON EXAMEN Semana: 19-20 (25-
P SELECCION DE MATERIAL FINAL
prdcticos - PHOTOSHOP, PROYECTO P 10 01-2021 al 30-01-
roductos PARA PROYECTO DE MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL | ASINCRONIC 2021)
P VINCLUACION INTERNO / ' o)
EXTERNO
Trabajos ﬁi(;/}[\)t;gg\){é%%l%\éISUAL MATTE PAINTING CON EXAMEN Semana: 19-20 (25-
précticos - VINCULACION INTERNG / | PHOTOSHOP, PROYECTO FINAL 10 01-2021 al 30-01-
productos EXTERNG MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL | SINCRONICO 2021)
CONCEPTUALIZACION,
Trabajos SELE:E%,\CI;IZSSISI;‘I\I ATERIAL | MATTE PAINTING CON SUPLETORIO Semana: 19-20 (25-
practicos - PHOTOSHOP, PROYECTO ASINCRONIC| 10 01-2021 al 30-01-
roductos PARA PROYECTO DE MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL | O 2021)
P VINCLUACION INTERNO / '
EXTERNO
Trabajos PRODUCTO AUDIOVISUAL MATTE PAINTING CON Semana: 19-20 (25-
P PARA PROYECTO DE SUPLETORIO
prdcticos - VINCULACION INTERNO / PHOTOSHOP, PROYECTO SINCRONICO 10 01-2021 al 30-01-
productos MULTIMEDIA, SONIDO DIGITAL 2021)
EXTERNO
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Ano ISBN
PRICKEN, MARIO GUSTAVI GILI PUBLICIDAD CREATIVA: IDEAS Y TECNICAS DE 2008 978-84-252-1735-7
LAS MEJORES CAMPANAS INTERNACIONALES
BERGSTROM, BO. Promopress TENGO ALGO EN EL OJO - TECNICAS 2009 978-84-935-58819-9
- - ESENCIALES DE COMUNICACION VISUAL
Chion, M. Editorial Paidos, La audiovisidn. Infroducciéon a un andlisis de 1993
Borcelono.“ la imagen vy el sonido.
Rafols, R., & Colomer, A.  Gustavo Gili. El disefio audiovisual. 2003
Web
Autor Titulo Url

Wang, Guangping; Dou,
Wenyu; Li, Hairong; Zhou,

Nan.

Ebscohost. Advertfiser Risk Taking,
Campaign Originality, And Campaign

Performance. Journal Of Adver

http://web.ebscohost.com/ehost/detail2vid=10&sid=f1130c95-e7fd-
4567-8fd3-4554093381c9%40sessionmgrl 1

No Indica

Prezi

WWw.prezi.com
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Software

Autor Titulo Url Versién
Prezi Prezi Software libre (WEB) NO INDICA
Adobe Master Collection Lab. Mac |, Iy A3 UDA CS5 5 CS6
Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista

Docente Director/Junta
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