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2. Descripcién y objetivos de la materia

Por eso es que, en este espacio, pretendemos cubrir algunas aplicaciones puntuales de la mercadotecnia como son el Marketing Social
vinculado a todas las iniciativas no comerciales que, sin embargo, merecen la gestion de imagen y la detallada cobertura de ciertas
necesidades especificas. En la misma linea no puede el Marketing alejarse del tema ambiental pues esto es una mds de las lineas centrales

de andlisis.

El presente curso pretende cubrir algunas de las disciplinas particulares mds interesantes y de mds alta dindmica dentro de la disciplina de la
mercadotecnia. En efecto, le marketing, mds allé de sus aspectos centrales y sus fundamentos tedricos tiene una infinidad de aplicaciones en

Nivel: 9

Distribucién de horas.

las cuales el profesional, segun su vocacién e intereses puede ir buscando desarrollarse.

Por fuera de las lineas comerciales, siempre existe muchisima actividad comunicativa y analitica de mercado en lo referente al tema

deportivo y politico. Dos tendencias que son profundamente orientadas a la gestion de un profesional moderno.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

01. Introduccion al marketing social

1.1 Origenes y evoluciéon del Marketing Social
1.2 Definicion del marketing social

1.3 Implicaciones del Marketing Social

1.4 Diferencias entre el Marketing Social y RSE
1.5 Campo de aplicacion del Marketing Sociall
2.1 Contexto del eco marketing

2.2 Evolucién del tema ambiental

2.3 Re conceptualizacién del marketing ambiental
2.4 La Estrategia del Eco Marketing

2.5 El futuro del marketing verde

3.1 Importancia del Deporte en la Sociedad
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3.2 El Deporte como fendmeno cultural

3.3 Estructura del Mercado

3.4 Expansion y Crecimiento del Deporte como Industria

3.5 El Deporte como espectdculo

3.6 Conceptos bdsicos del marketing deportivo

3.7 Marketing Mix Deportivo

4.1 Etapas en la evolucion del concepto de Marketing Aplicado al intercambio politico

4.2 Aplicacién del concepto de Marketing Politico

4.3 El sistema politico

4.4 Investigacion del marketing politico: sistemas de informacién, investigacion del marketing politico

4.5 La manipulacién de los electores desde el Marketing Politico y sus consecuencias para la democracia

4.6 Proceso de comunicacién en el intercambio politico : comunicacién,medios, campaias y gastos de campanas

4.7 politica e Imagen

5.1 Corocfen’sﬁcos del Producto Turistico: intagilidad, caducidad, agregabilidad, heterogeneidad, subjetividad, individualidad e
inmediatez

5.2 Estrategias del Producto Turistico

5.3 Estretagias del Producto Turistico: mix de marketing

5.4 Imagen de un destino Turistico

5.5 Gestion de un destino turistico

5.6 Diferentes tipos de destino

6.1 Dimensién actual del sector de la construccién en el mundo y Ecuador

6.2 Definicion del marketing inmobiliario

6.3 Actores del Marketing Inmobiiario ; constructores, corredores y tasadores

6.4 Producto Inmobiliario

6.5 Estrategias y politicas del Marketing Inmobiiario

6.6 Estrategias Online

6.7 Estrategias Offline:

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ab. Estudiar y comprender las necesidades sociales, culturales y empresariales de la sociedad.

-El estudiante debe Generar nuevas Propuestas, Proyectos, y Soluciones de alto-Evaluacion escrita

valor y frascendencia social y empresarial adecuadamente

ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-Proyectos
-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-El estudiante debe Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales
del Marketing de forma alta

ak. Orientar la organizacién al cumplimiento de Metas y Obijetivos.

-Evaluacion escrita
-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-El estudiante debe Orientar su accionar al desarrollo infegral y sustentable de
la sociedad en funcién de las Ultimas tendencias en el campo del marketing
de forma alta

az. Investigar y Desarrollar Nuevos Productos

-Evaluacion escrita
-Proyectos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-El estudiante debe Investigar y Desarrollar Nuevos Productos de forma
infensiva

-Evaluacion escrita
-Proyectos
-Resolucién de ejercicios,
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Desglose de evaluacién

Evidencias

Ccasos y ofros

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
E.eesrocliiic(';s’”c‘l‘ios Analisis de casos y mg:’;gmg g‘gﬁﬁ’fg'o&g'r coting | APORTE < Semana: 14 (21-DIC-
) ‘ articulos reeting ' 9 | DESEMPERO 20 al 23-DIC-20)
y ofros Turistico
Eco marketing o Marketing
ambiental, Infroduccién al
Evaluacion Prueba escrita campus marketing social, Marketing APORTE 5 Semana: 16 (04-ENE-
escrita virtual Deportivo, Marketing DESEMPENO 21 al 09-ENE-21)
Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
APORTE
Semana: 13 (14-DIC-
APORTE CUMPLIMIENTO 8UMPLIMIENT 10 20 al 19-DIC-20)
APORTE Semana: 13 (14-DIC-
APORTE ASISTENCIA ASISTENCIA | 1° 20 al 19-DIC-20)
Eco marketing o Marketing
ambiental, Infroduccién all EXAMEN .
Proyectos Proyectos grupales marketing social, Markefing FINAL 10 3?28210&] ;6?8](_25_
Y Y grup Deportivo, Marketing ASINCRONIC 2021)
Inmobiliario, Marketing Politico,| O
Marketing Turistico
Eco marketing o Marketing
omblerjtol, InTr.oducaon 'ol EXAMEN .
. marketing social, Marketing Semana: 19 (25-ENE-
Proyectos Exposicion de proyectos . . FINAL 10
Deportivo, Marketing . 21 al 30-ENE-21)
b ; - SINCRONICO
Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
Eco marketing o Marketing
amblenicl, inroduecion o | supLeToRIO Semana: 19-20 (25-
Proyectos Proyectos grupales 'ng - 9 ASINCRONIC | 10 01-2021 al 30-01-
Deportivo, Marketing o 2021)
Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
Eco marketing o Marketing
ambiental, Introduccién all
Provectos Exoosicion de provectos marketing social, Marketing SUPLETORIO 10 Semana: 19 (25-ENE-
Y e proy Deportivo, Marketing SINCRONICO 21 al 30-ENE-21)
Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
ROLANDO ARELLANO Pearson MARKETING ENFOQUE AMERICA LATINA : EL 2010 978-6-07-320144-5
CUEV MARKETING CIENTIFICO APLICADO A

LATINOAMERICA

Philip Kotler,

Meéxico : Pearson

Autor ; Kevin Lane Keller,

Autor

Direccién de marketing

2012

978-6-07-321245-8
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Web

Autor Titulo Url

Teodoro Luque Marketing politico. Un andilisis de https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.actiongdocID
infercambio politico =3158509&query=marketing+politico

Juan A. Mestre Sancho andGestion en el deporte https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.actionedoclD

Francisco Ortfs Delgado =45705268&query=marketing+deportivo

David Allen and Juan Luis  El mdrketing social: de la téctica ala https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.action2docID

Martinez estrategia =3158901&query=marketing+social

Luis Hernando Jiménez Ecoturismo: oferta y desarrollo sistémico https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/reader.action?doclID

Bulla regional =3193976

Enrique Bueno Estrategias en el mundo inmobiliario: donde https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/reader.action2docID

y cudndo comprar, qué construiry cémo  =3188891
vender, incluso en época de crisis

Olga Femenia Millet La imagen de un destino turistico como https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.action?docID
herramienta de marketing =3200663

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

Nancy R. Lee SAGE Publications Social Marketing: Behavior Change for 2019 9781544351490
Philip Kotler Social Good

Web

Software

Revista

Docente Director/Junta
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