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1. Datos generales

Materia: PRINCIPIOS DE TURISMO Nivel: 1
Codigo: TRSO100 Distribucién de horas.
Paralelo: A
Docencia | Practico Autdnomo: 96 [Total horas
Periodo : Septiembre-2021 a Febrero-2022
Profesor: RINCON DEL VALLE NATALIA MARIA ostemas | autonomo
Correo nrincon@uazuay.edu.ec
electrénico: 64 0 16 80 160
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia

La materia de principios de turismo da inicio con el estudio de las corrientes y escuelas del turismo, analiza el sistema de actividades turisticas,
propone el abanico de posibilidades que se pueden desarrollar en la carrera y su vida profesional y concluye con los impactos que éstas
actividades generan en el enforno.

Principios de furismo es una asignatura que inicia a los estudiantes en el aprendizaje del turismo y las Ciencias de la Hospitalidad, sentado las
bases para su profesion; esta asignatura proporciona las herramientas necesarias para comprender los contenidos de las asignaturas del drea
profesional durante su carrera y vida profesional.

La asignatura de principios del turismo es la base para el estudio posterior de materias tales como, Legislacién Turistica y Ambiental,
Operacion del Turismo Receptivo, Patrimonio Natural del Ecuador, Ecologia y turismo, Transportacion Turistica, Planificacion Turistica,
Marketing Turistico, Proyectos Turisticos, Procesos Hoteleros y Servuccién.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Conceptos y definiciones del turismo
1.2 Sistema Turistico

1.3 Demanda turistica

1.4 Oferta turistica

1.5 Espacio geogrdfico

1.6 Operadores turisticos

2.1 Clasificacién de las empresas
2.2 Transportacion

2.3 Hospedaje

2.4 Restauracion

2.5 Organizacion de eventos
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2.6 Intermediacién

3.1 Planificacién como instrumento de gestiéon
3.2 Recursos turisticos

3.3 Planificacién de la actividad turistica
3.4 organizaciones internacionales

3.5 Cédigo ético del turismo

4.1 Impactos econdmicos

4.1 Producto turistico

4.2 Comportamiento del consumidor
4.2 Impactos socioculturales

4.3 Impactos medioambientales

4.3 Segmentacion del mercado

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
. Comprende textos orales y escritos a partir de casos de estudio.

. Domina las bases del conocimiento tedrico sobre el turismo y su problemdtica conceptual.

. Reconoce los principales procesos histéricos del, pais y Latinoameérica contextualizados en su tiempo y espacio.

Evidencias

-Describe los impactos que puede causar la intervencidon en materia turistica.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Determina la clasificacion, categorizacion y departamentalizaciéon de los
establecimientos del dmbito turistico.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Diferencia los elementos del sistema turistico.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Define actividades, elementos, situaciones, componentes y actores de la
ciencia de la hospitalidad.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Determina diversas tedrias, conceptos y escuelas de turismo.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Establece la complejidad conceptual del turismo.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Explica la evolucién histérica del turismo y las ciencias de la hospitalidad.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-ldentifica los principios éticos relacionados al campo de la hospitalidad.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Contenidos silabo a
evaluar

Evidencia Descripcién Aporte

Cdlificaciéon

Semana

Sistemas y estructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos v definiciones

Reactivos Capituloiyii APORTE 5

Semana: 4 (11-OCT-
21 al 16-OCT-21)

Planificacion y desarrollo
Sistemas y estructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos vy definiciones

Evaluacién

escrita Capitulos | - I

APORTE 10

Semana: 8 (08-NOV-
21 al 13-NOV-21)

Impactos del turismo ,
Marketing turistico ,
Planificacion y desarrollo ,
Sistemas y esfructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos y definiciones

Trabajos
prdcticos -
productos

Todos los capitulos APORTE 5

Semana: 14 (20-DIC-
21 al 23-DIC-21)

Impactos del turismo ,
Marketing turistico ,
Planificacion y desarrollo
Sistemas y estructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos y definiciones

Investigaciones | Todos los capitulos APORTE 10

Semana: 19-20 (23-
01-2022 al 29-01-
2022)

Impactos del turismo ,
Marketing turistico ,
Planificacion y desarrollo
Sistemas y esfructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos y definiciones

Evaluacion

. Todos los capitulos
escrita

EXAMEN 20

Semana: 19-20 (23-
01-2022 al 29-01-
2022)

Impactos del turismo ,
Marketing turistico ,
Planificacion y desarrollo ,
Sistemas y esfructuras de
empresas turisticas , Tursimo:
conceptos y definiciones

Evaluacién

. SUPLETORIO | 20
escrita

todos los capitulos

Semana: 20 (02-FEB-
22 al 05-FEB-22)

Metodologia

Criterios de evaluacién

Descripcién Tipo horas
Trabajos individuales serdn presentados por medio del sistema del aula virtual de la UDA,
en donde se considerard la investigacion, la redaccion, ortografia y la opinién del Autdénomo
estudiante sobre el tema solicitado.
- Trabajos grupales serdn presentados en el aula y se calificard los criterios de trabajo en
equipo, investigacion, ortografia, presentacion, creatividad, fluidez de los expositores.
- Lecciones escritas se apreciard el procedimiento, el andilisis, el criterio analitico, fluidez
oral.
- Lecciones orales fluidez y el dominio de términos especializados en el drea serdn de
mucha importancia, al igual que el manejo del pudblico.
- Examen final: se realizard con un profesor asignado como tribunal.
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
C. MICHAEL HALL Sintesis, S.A. EL TURISMO COMO CIENCIA SOCIAL DE LA 2005 978-84-975662-0-9
MOVILIDAD
Raya M José. Lexus Turismo Hoteleria y Restaurantes, 2011
Perla Elizabeth Guerrero  Grupo Editorial Patria S. A Introduccion al Turismo 2014 978-607-438-875-6
Gonzdlez de C.V
José Roberto Ramos
Mendoza
Amparo Sanchéz Introduccion al Turismo 2014
Web
Software
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Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista

Docente Director/Junta
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