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1. Datos generales

Materia:
Cédigo:
Paralelo:
Periodo :
Profesor:

Correo
electrénico:

Premrequisitos:

Ninguno

MARKETING SOCIAL

MTC0027

A

Marzo-2022 a Agosto-2022

ROSALES MOSCOSO MARIA VERONICA

vrosales@uazuay.edu.ec

2. Descripcidn y objetivos de la materia

Esta asignatura busca analizar y comprender los conceptos y herramientas aplicadas al marketing social para que el estudiante esté en la
capacidad de redalizar los procesos de la elaboracién de los planes o programas sociales de acuerdo a las necesidades de la sociedad

Es una asignatura que se articula directamente con otras materias de la carrera como son Marketing, Marketing Estratégico, Investigacién de

Nivel:

Fecha aprobacion: 14/03/2022

8

Distribucién de horas.

Docencia | Practico Autdbnomo: 72 |Total horas
Sistemas Auténomo
de tutorias
48 0 16 56 120

Mercados, Comportamiento del Consumidor, Segmentacién de Mercados, entre las mds importantes.

Andadliza el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

FIN
DE LA POBREZA

4, Contenidos

SALUD

Y BIENESTAR

e

EDUCACION
DE CALIDAD

1.1. Definir y distinguir el Marketing Social

1.2 Pasos en el proceso de planificacion del Marketing Social

2.1. Determinacién de las necesidades y opciones de investigacion

2.2. Elegir el problema social

3.1. Segmentaciéon

3.2. Establecer objetivos de comportamiento y objetivos

3.3. Identificar las barreras, beneficios y otfras influencias

3.4. Aprovechar teorias, modelos y marcos de cambio de comportamiento
4.1, Creando posicionamiento deseado
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4.2. Producto: creando un producto

4.3. Precio: Determinacién monetaria y no monetaria

4.4, Plaza: acceso conveniente y agradable

4.5. Promocién: Decisién del Mensaje, estrategia creativa
4.6. Promocidn: Seleccién del canal de comunicacion
5.1. Desarrollo de un plan para evaluacion y control

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
CAIT. Estudia y comprende las necesidades sociales, culturales y empresariales de la sociedad.

Evidencias

-Analiza el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados

locales y globales

-Evaluacion escrita
-Evaluacion orall
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Analizando el Medio Ambiente]
Evaluacion Evaluacion escrita sobre | del Marketing Social, APORTE 4 Semana: 4 (12-ABR-
escrita lo visto en clases Entendiendo el Marketing 22 al 14-ABR-22)
Social
Analizando el Medio Ambiente]
. . Investigacién sobre los del Marketing Social, Semana: 4 (12-ABR-
Investigaciones temas del silabo Entendiendo el Marketing APORTE 6 22 al 14-ABR-22)
Social
Evaluacion Evaluacion sobre los Seleccion del target, objetivos APORTE 4 Semana: 8 (09-MAY-
escrita temas vistos en clase vy metas 22 al 14-MAY-22)
. . Investigacién sobre los Seleccion del target, objetivos Semana: 8 (09-MAY-
Investigaciones tfemas del silabo y metas APORTE 6 22 al 14-MAY-22)
Desarrollo de Estrategias de
- Sustentacion del marketing Social, Gestionando Semana: 14 (20-JUN-
Evaluacion oral proyecto los programas de Marketing APORTE 4 22 al 25-JUN-22)
Social
. Desarrollo de Estrategias de
Trabajos . . . .
P . - marketing Social, Gestionando Semana: 14 (20-JUN-
practicos - Aplicacién a un caso real . APORTE 6
los programas de Marketing 22 al 25-JUN-22)
productos -
Social
Analizando el Medio Ambiente]
del Marketing Social,
Evaluacién i ool Ereondo semana: 17-18 (10-
. Examen escrito 9 : EXAMEN 20 07-2022 al 23-07-
escrita el Marketing Social,
- 2022)
Gestionando los programas de
Marketing Social, Seleccion
del farget, objetivos v metas
Analizando el Medio Ambiente]
del Marketing Social,
Desarrollo de Estrategias de
EVOI.UOCI()” Examen escrito morkehng SOC|O|I Entendiendo SUPLETORIO | 20 Semana: 19 (al)
escrita el Marketing Social,
Gestionando los programas de
Marketing Social, Seleccion
del farget, objetivos y metas
Metodologia
Descripcién Tipo horas
Los estudiantes deben investigar, leer articulos, preparar material y lectura para clases. Autdnomo

El desarrollo de la materia se llevard a cabo mediante Clases Magistrales, motivando e
incentivando la participaciéon de los estudiantes, Andlisis y discusién de casos, preguntas
en clases, herramientas multimedia y desarrollo de frabajos aplicados.

Total docencia
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Criterios de evaluacion

Descripcién

Tipo horas

Se evaluard el aprendizaje de la materia impartida, la capacidad de investigar,
capacidad de entendimiento, cumplimiento de fechas de entrega, contenido
coherente a los temas tratados, orfografia, redaccion, citas bibliogréficas, pre
disposicion a trabajar gue se demostrard en los niveles de creatividad.

Autébnomo

Se evaluard el conocimiento adquirido, la coherencia de los temas desarrollados,
capacidad de investigar, participacion, cumplimiento de fechas de entrega, contenido,

ortografia, redaccion, citas bibliogrdficas.
6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Total docencia

Autor Editorial

Titulo

ARo ISBN

Nancy R. Lee SAGE Publications
Philip Kotler

Social Marketing: Behavior Change for

Social Good

2019 9781544351490

Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista

Docente

Fecha aprobacion: 14/03/2022
Estado: Aprobado

Director/Junta
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