Fecha aprobacion: 14/03/2022

UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE FILOSOFIA Y CIENCIAS HUMANAS
ESCUELA DE COMUNICACION

1. Datos generales

Materia:
Cédigo:
Paralelo:
Periodo :
Profesor:

Correo
electrénico:

Premrequisitos:

Ninguno

GERENCIA DE AGENCIAS Y PLANIFICACION DE Nivel: 8
CMN0803 Distribucién de horas.
A
Docencia | Practico Autdnomo: 96 [Total horas
Marzo-2022 a Agosto-2022
- Sistemas .
AREVALO PENA JOSE DAVID de tutorias | Autenomo
darevalo@uazuay.edu.ec
64 0 32 64 160

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Cubre la estructura organizativa, la propuesta de valor en el modelo de negocio, la direccidn y negociaciéon de medios, los nuevos enfoques
alineados a los cambios de paradigma de la comunicacién, las diferencias de los canales on line y off line para la ejecucion de campanas,
asi también las herramientas de medicidn e inversion.

La materia entrega las herramientas necesarias para la direccion de las agencias actuales, aqui se integran todos los conocimientos
adquiridos en el drea de la comunicacién comercial.

Los cambios sociales y tecnoldgicos acelerados exigen nuevas habilidades para el desarrollo profesional y la direccidn de las agencias de
comunicacién creativa, esta materia ayudard al estudiante a tomar desiciones analizadas y con prospectiva en cada etapa de su carrera.
Asi también refuerza la importancia de los valores en este proceso de construccién de marca.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

TRABAJO DECENTE INDUSTRIA,
Y CRECIMIENTO INNOVACION E
ECONGMICO INFRAESTRUCTURA

i

4, Contenidos

192 Planificacion de medios, manejo de los diferentes canales de comunicacion, las diferencias on line y off line para la ejecucion
) de campanas.

1.3 Herramientas para la creacion, ejecucion y medicion de campanas omnicanal.

1.1000000000 . . - . . . -

000001 Gerencia de agencias evolucién y cambios de paradigmas de la comunicacion.

5. Sistema de Evaluacion
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Trabajos
P . - . Semana: é (25-ABR-
practicos - Trabajos en clase Infroduccién y tfemario APORTE 10 22 al 30-ABR-22)
productos
Trabajos
P . . ., . Semana: 10 (24-MAY-
practicos - Trabajos varios Infroduccién y temario APORTE 10 22 al 28-MAY-22)
productos
Trabajos .
prdcticos - Trabajos précticos Introduccion y temario APORTE 10 semana: 16 (04-JUL-
22 al 09-JUL-22)
productos
Evaluacién Examen tedrico semana: 17-18 [10-
. o Y Infroduccién y temario EXAMEN 20 07-2022 al 23-07-
escrita practico
2022)
Exgmen Tedricoy Introduccién y temario SUPLETORIO | 20 Semana: 19 (al)
practico
Metodologia

Descripcion

Tipo horas

Las metodologias utilizadas serdn basadas en Flipped Classroom, modelo pedagdgico

en el que los elementos tradicionales de la leccion impartida por el profesor se invierten

y la metodologia de Aprendizaje Basado en Proyectos. (ABP)
Criterios de evaluacién

Total docencia

Descripcién Tipo horas
10p. Desarrollo de Modelo de Agencia Canvas 10p. Caso prdctico, disefio de un plan .
. g . ) Ry - Autébnomo
de medios . 20 p. Proyecto creacion, ejecucion y medicion de campana.
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
CHARLES T. Pearson CONTABILIDAD DE COSTOS : UN EFOQUE 2012 978-6-07-321024-9
HORNGREN, SRIKANT M. GERENCIAL
DATAR, MADHAV V.
RAJAN.
Web
Autor Titulo Url

Ana Isabel Isolano

Toma de decisiones gerenciales

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4835719

Hugo Brunetta

CRM, la guia definitiva: estrategia de
gerenciamiento de la relacién con los
clientes

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/reader.action2doclD

=5486860

Software

Revista

Bibliografia de apoyo

Libros

Autor

Editorial Titulo

ARO

ISBN

Kotler, P., Kartajaya, H., & LID Editorial.

Setiawan

humanidad.

Marketing 5.0: Tecnologia para la

2021

Web

Software
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Revista

Docente Director/Junta
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