Fecha aprobacion: 13/09/2022

UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTE
ESCUELA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA

1. Datos generales

Materia: GESTION Nivel: 7
Codigo: ETI0024 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: 48 |Total horas
Periodo : Septiembre-2022 a Febrero-2023
Profesor: GALVEZ VELASCO FREDDY GUSTAVO ostemas | autonomo
Correo fgalvez@uazuay.edu.ec
electrénico: 32 48 80
Premrequisitos:

Codigo: UID0600 Materia: UPPER INTERMEDIATE

2. Descripcidn y objetivos de la materia

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacién de mercado, nociones de formulacién de proyectos
y nociones de gestién de proyectos.

Se articula con el taller de creacion y proyectos 6 y con Disefio de proyecto final de carrera, brindando herramientas necesarias para
recopilar informacién y ademds aportando con conocimientos para el planteamiento de proyectos.

Es importante porque contribuye a la capacidad del estudiante para vincular sus disefios con las necesidades del entorno y de los diferentes
tipos de consumidores que existen en el medio, le brinda herramientas para formular y gestionar proyectos.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

4. Contenidos

1.01. Generadlidades de la investigacion que es? Para que sirve?

1.02. Tipos de investigaciones

1.02.01 Investigacion Cudlitativa (observacion, cuestionario, entrevista, grupo focal, andlisis de contenidos escala de actitudes y
T opiniones)

1.02.02 Investigacion Cuantitativa (observacién directa no participante, cuestionario, entrevista estructurada)

2.01. Tipos de segmentacion de mercados (geogrdfica, demogrdfica, psicografica, conductual)

2.02. Criterios de segmentacion de mercados: ejemplo: edad, sexo, estrato social, cultura., etc.

2.03. Determinacién del universo y la muestra

2.04. Nocion de muestreo

2.05. Etapas del muestreo
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2.06. Tipos de muestreo

3.01. Interpretacion de datos

4.01. Que es un proyecto?

4.02. Etapas de un proyecto

4.02.01. Diagnéstico

4.02.03. Planificacion

4.02.04. Ejecucion

4.02.05. Evaluacién

5.01. Que es la Gestion de proyectos

5.0, Mefodolog’iq para la gesfiéf\ de proyectos (Diggrgm.o de Gant/Pert CPM, Mpetodo de la cadena critica 6 Cascada Waterfall,
Cadena critica, Metodologia Agil, Metodologia Hibrida).

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ea. ldentifica las diferentes realidades de su entorno a través de métodos y procesos que le permite obtener de
diversas maneras datos para responder a preguntas mediante la sistematizacién e interpretaciéon de los mismos.

-Conoce las implicaciones del ejercicio de su profesion en la précticareal, en  -Informes

lo que se refiere a aspectos legales, econdmicos, financieros, de recursos -Proyectos

humanos, entre otros. -Reactivos
eb. Identifica los diversos tipos de usuarios a través de establecer las diferentes caracteristicas de los mismos,
buscando de esta manera, optimizar las soluciones con una adecuada gestién agregando valores dentro de la
cadena productiva.

-Identifica informacion del contexto y/o del cliente para generar proyectos -Informes
creativos acordes con las necesidades planteadas. -Proyectos
-Reactivos

ec. Confrasta la utilizacién de diferentes herramientas, modelos, protocolos y procesos, para la gestién del proyecto
gue permiten una mayor eficiencia e impacto.

-Maneja herramientas de gestién de proyectos que permiten la coordinacion  -Informes

tiempo, costo y desempeno. -Proyectos
-Reactivos

-Vincula el proceso creativo con el administrativo para garantizar la -Informes

satisfacciéon de sus clientes y la sostenibilidad de su prdctica. -Proyectos
-Reactivos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
EXAMEN REACTIVOS
SOBRE QUE ES PROYECTO,
Reactivos (ETAPAS DE UN PROCESOS DE INVESTIGACION APORTE 5 Semana: 4 (11-OCT-
PROYECTO), Y SOBRE DEL CONTEXTO 22 al 15-OCT-22)
GESTION DE PROYECTOS
(METODOS, ETAPAS)
MAPAS MENTALES
GENERALIDADES DE LA .
Informes INVESTIGACION, METODO ERE(LD&E)S,\C‘)TSE%D'NVEST'GAC'ON APORTE 3 ggrgl";;bs(:(T]_Z?CT‘
CUANTITATIVO Y
CUALITATIVO
EJERCICIO CON LOS
ESTUDIANTES APLICANDO
LO APRENDDO TIPOS DE PROCESOS DE INVESTIGACION
Informes INVESTIGACION, DEL CONTEXTO, Segmentacion| APORTE 5 semana: 8 (07-NOV-
SEGMENTACION DE de mercados ! 22 al 12-NOV-22)
MERCADOQOS,
DETERMINACION DEL
UNIVERSO Y LA MUESTRA
MAPAS MENTALES DE
SEGMENTACION DE
MERCADOS, )
Informes DETERMINACION DEL | Procesamiento de datos APORTE |3 ;‘;rglo;ng’v(ng)Nov
UNIVERSO Y
PROCESAMIENTO DE
DATOS
EXAMEN REACTIVOS
SOBRE DETERMINACION Semana: 12 (05.DIC-
Reactivos DEL UNIVERSO Y Procesamiento de datos APORTE 5 2 al 10-bIC—22)
PROCESAMIENTO DE
DATOS
EXAMEN REACTIVOS
SOBRE QUE ES PROYECTO, . ..
Reactivos (ETAPAS DE UN Er%i/:gtissdl\elo%ieg:%r:ade APORTE 5 semanda: 16 (02-ENE-
PROYECTO), Y SOBRE formulocién de proyectos 23 al 07-ENE-23)
GESTION DE PROYECTOS
(METODOS, ETAPAS)
MAPA MENTAL DE ETAPA
DE LA GESTION DE Nociones de Gestion de
Informes PROYECTOS Y AVANCES | Proyectos APORTE 4 Semana: 19 (al)
DEL PROYECTO FINAL
Nociones de Gestion de
Proyectos, Nocion de
formulaciéon de proyectos,
Proyectos Proyecto final PROCESOS DE INVESTIGACION | EXAMEN 10 Semana: 19 (al)
DEL CONTEXTO,
Procesamiento de datos,
Segmentacion de mercados
Nociones de Gestion de
Proyectos, Nocion de
formulacion de proyectos,
Reactivos EE\A'\SAT\IT\I/E(';/SA\SOBRE TODA PROCESOS DE INVESTIGACION | EXAMEN 10 Semana: 19 (al)
DEL CONTEXTO,
Procesamiento de datos,
Segmentacién de mercados
Nociones de Gestion de
Proyectos, Nocion de
formulacion de proyectos,
Proyectos ,F\"RO(;?E?:?(T)E':IEAALEN PROCESOS DE INVESTIGACION | sUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al )
DEL CONTEXTO,
Procesamiento de datos,
Segmentacion de mercados
Nociones de Gestion de
Proyectos, Nocion de
" formulaciéon de proyectos,
Reactivos Eﬁégﬁiéigﬁ&%‘?o EN PROCESOS DE INVESTIGACION | SUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al)
DEL CONTEXTO,
Procesamiento de datos,
Segmentacion de mercados
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Metodologia

Descripcién

Tipo horas

Los estudiantes profundizardn los temas expuestos con la realizacién de ejercicios,
prdcticas y tareas en casa, los mismos que serdn revisados y socializados en clase y

evaluados.

Autébnomo

Se presentard la informacién sobre las nociones tedrico-prdcticas acerca de los
contenidos de la materia, en base a presentaciones Power Point. Se pondrdn en
préctica los conceptos, aprendidos en ejercicios, buscando de esta manera la
participacion y el entendimiento por parte de los estudiantes.

Criterios de evaluacion

Descripcion

Total docencia

Tipo horas

Se evaluardn las tareas enviadas a casa, mapas mentales propuestos como trabajo en
casa, y la capacidad de manejar las herramientas adecuadas para planfear el frabajo

final.

Autdbnomo

Se evaluardn las tareas enviadas a casa, mapas mentales propuestos como trabajo en
casa, y la capacidad de manejar las herramientas adecuadas para planfear el frabajo

final.
6. Referencias
Bibliografia base

Total docencia

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

PARIS, JOSE ANTONIO. Errepar. MARKETING ESENCIAL: UN ENFOQUE 2009
LATINOAMERICANO.

DVOSKIN, ROBERTO. Granica. FUNDAMENTOS DE MARKETING: 2004
TEORIA Y EXPERIENCIA.

Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

Humberto Naupas Paitan Ediciones de la U Metodologia de la investigacion 2014 978-958-762-188-4

Elias Mejia Mejia
Eliana Novoa Ramirez
Alberto Villagémez
Paucar

Cuantitativa-Cudlitativa y Redaccién de la
Tesis

Web

Software

Revista
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Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 13/09/2022
Estado: Aprobado
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