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ESCUELA DE COMUNICACION

1. Datos generales

Materia: PRODUCCION PARA LA RADIO Nivel: 5

Cédigo: CMN0502 Distribucién de horas.

Paralelo: B . -

Docencia | Practico Autdnomo: 80 [Total horas

Periodo : Septiembre-2022 a Febrero-2023

Profesor: GUERRERO BACUILIMA MAYRA XIMENA ostemas | autonomo
Correo xguerreroQuazuay.edu.ec

electrénico: 64 16 0 80 160
Premrequisitos:

Codigo: CMN0402 Materia: COMUNICACION RADIAL

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Manejo de guiones y elaboracién de programas en nuevos formatos. Preproducciéon, produccion y posproduccion. Manejo de edicién y
produccién de diferentes programas. Formatos radiales

Aprecia, estructura y elabora productos radiales. Identifica y realiza programas con nuevos formatos y técnicas radiales.

Identifica las técnicas de la produccién de los formatos de radio. Identifica y realiza programas con nuevos formatos y técnicas radiales.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

4, Contenidos

1.2 Redaccién publicitaria de radio: técnicas

1.3 Locucién publicitaria

1.4 Produccién de spots: brief, mostro, producto final

1.5 Trabajos prdcticos

1.1000000000 -

000001 Creatividad, proceso y producto

2.1 Las agencias de publicidad y su relacién con la radio
2.4 Plan de Medios

2.5 Trabajos prdcticos

3620000002000000 Tarifas publicitarias en radio. Investigacion de medios idéneos (sondeos, encuestas). Costos por mil
22999999999 Tipos de campana y definicién de presupuestos
999998 P panay presup
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3.1 Vinculos contractuales y laborales con la radio. Tipos de relaciones comerciales

3.2 Realidad comercial de la radio ecuatoriana. Administracién de una radio

3.3 Elaboracion de proyectos de programas de radio autofinanciados

3;;8?999996999999 Elaboracion, produccién de programas de audio semanales, revision y calificacion durante el ciclo

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
bc. Aprecia, estructura y elabora productos radiales

Evidencias

-Identifica las técnicas de la produccion de los formatos de radio.

-Practicas de laboratorio
-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos Produccién radial para la . .

P o o La Publicidad Radial, El Plan Semana: 6 (24-OCT-
practicos - pubhadqd. Presentacion de Medios APORTE 10 22 al 29-0CT-22)
productos de trabgjos.

Practicas de | Presentacion de un brief ¢ o) o Medios APORTE 10 Semana: 15 (al )
laboratorio de campana radial
Trabajos Presentacién del avance . . .
précticos - del proyecto final de La Radio Comerqol, Podcasts APORTE 10 Semana: 16 (02-ENE-
- . o programas radiales 23 al 07-ENE-23)
productos campana radial
Trabajos Presentacién del trabajo | El Plan de Medios, La Radio Semana: 19-20 (22-
practicos - final de campana Comercial, Podcasts o EXAMEN 20 01-2023 al 28-01-
productos publicitaria radial. programas radiales 2023)
Trabajos Sdeelgrrggg.grgzzrgoemon El Plan de Medios, La Radio
prdcticos - I ~ | Comercial, Podcasts o SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
produccién de campana -
productos . programas radiales
radial.
Metodologia

Descripcion

Tipo horas

Los estudiantes deberdn desarrollar sus habilidades criticas, analiticas creativas para la
produccién y gestion radial mediante la aplicacién de actividades como el trabajo
auténomo y grupos de aprendizaje colectivo. Con base en los conocimientos y casos
propuestos en clases, los estudiantes desarrollardn productos propios que profundicen su
desempeno en el mundo de la radio.

Autébnomo

La materia seguird la taxonomia de Bloom atendiendo a la dimensién cognitiva en
todos sus niveles: conocer, comprender, aplicar, analizar, crear y evaluar. De esta
manera los estudiantes irdn aplicando todos los niveles en cada capitulo. En el primer
nivel se explicard conceptos, modelos y estrategias a través de lecturas y el andlisis de
material audiovisual. Luego se realizardn mesas de didlogo y trabajos autbnomos, en
clase asi como en medios digitales, para desarrollar la comprension y capacidad del
alumno para la produccion y gestion radial.

Criterios de evaluacién

Total docencia

Descripcion Tipo horas
El estudiantado trabajard a lo largo de todo el ciclo cada uno de los componentes
presentados en el aula. Los frabajos serdn evaluados a nivel de creatividad, Auténomo

cumplimiento a tiempo v calidad de produccion.

El contenido presentado en el aula serd evaluado a la par con los trabajos producidos.
El componente tedrico tendrd su reforzamiento a través de los avances presentados en
el frabajo de clase y trabajo auténomo.

Total docencia
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Docente Director/Junta
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