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1. Datos generales

Materia: COMUNICACION VISUAL 2 Nivel: 4
Cédigo: EGRO007 Distribucién de horas.
Paralelo: B . ”
Docencia | Practico Autdnomo: 48 |Total horas
Periodo : Marzo-2023 a Julio-2023
Profesor: LAZO GALAN JUAN CARLOS ostemas | autonomo
Correo jlozo@uazuay.edu.ec
electrénico: 32 0 48 80
Premrequisitos:

Cédigo: EGR0001 Materia: COMUNICACION VISUAL 1

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En esta asignatura tedrica, se aborda el tema de la Composicidn, el uso de recursos lingUisticos y de la creacién y el uso de personajes con
relacién a la eficiencia comunicacional

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de disefio asi como la
identificacion y definicion del publico objetivo

Permite complementar la formacién del Disenador Gréfico con los conocimientos en el drea de comunicaciéon
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

i

4, Contenidos

1.1 Definicion de Comunicacién y Comunicacion Visual

1.2 Diferencias entre Comunicacién. Disefio Grdfico. Publicidad. Propaganda
1.3 Disefio de Comunicacién Visuall

1.4 El Brief Creativo

2.1 Retdrica. Semidtica y Psicologia

2.2 Arquetipo. Estereotipo. Cliché. Fetiche. Metdfora. Paradoja

2.3 El Poder de las Imdagenes

2.4 La retdrica de la Marca

2.5 Publicidad y Semidtica
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3.1 Introducciéon a la Narrativa / El guién

3.2 Personaje / Antropomorfizacién / Alegoria / Mascota

3.3 Juegos y Gamificacién

5. Sistema de Evaluacién
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

di. Utlliza de manera eficiente el pensamiento visual y espacial para la representaciéon y comprensién del entorno y
las soluciones de problemdticas de su profesién.

Evidencias

-Emplea de manera efectiva el proceso de conceptualizacion en ejercicios de -Evaluacion escrita
diseno.

-Trabajos prdcticos -

productos

-ldentifica las implicaciones comunicacionales en la determinacién de la
composicién de un producto de diseno.

-Evaluacion escrita
-Trabajos prdcticos -

productos

-Optimiza la utilizacién de las variables soporte y target en la conceptualizacién-Evaluacién escrita
de proyectos.

-Trabajos prdcticos -

productos

-Reconoce la complejidad del rol del texto lingUistico y el lenguaje no verbal
para el uso de personajes en productos de diseno.

-Evaluacion escrita
-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Evaluacion . . Introduccidn al diseno de Semana: 4 (03-ABR-
escrita Brief creativo Comunicaciéon APORTE 5 23 al 06-ABR-23)
Evaluacién Arquetipo, estereotipo, e Semana: 9 (08-MAY-
escrita cliché, ironia. El Mensaje Linguistico APORTE 10 23 al 13-MAY-23)
Evaluacion Marca, propaganda, e Semana: 14 (12-JUN-
escrita sistema Vals. El Mensaje LingUisfico APORTE 15 23 al 17-JUN-23)
Evaluacion El Mensaje LingUistico, Semana: 17-18 (02-
. Examen final Introduccién al diseno de EXAMEN 10 07-2023 al 15-07-
escrita : ., .
Comunicacioén, Narrativas 2023)
Trabajos Propuesta intearal de El Mensaje Linguistico, Semana: 17-18 (02-
practicos - pue: egr Introduccidn al diseno de EXAMEN 10 07-2023 al 15-07-
comunicacién visual. - . .
productos Comunicacion, Narrativas 2023)
Evaluacion El Mensaje LingUistico,
. Examen supletorio Introduccién al diseno de SUPLETORIO | 10 Semana: 19 (al)
escrita - . .
Comunicacion, Narrativas
Trabajos Se mantiene la nota de la| El Mensaje LingUistico,
practicos - propuesta integral de Introduccién al diseio de SUPLETORIO | 10 Semana: 19 (al)
productos comunicacion. Comunicacion, Narrativas
Metodologia

Descripcion

Tipo horas

En el componente autébnomo, los estudiantes aplican herramientas de investigacion
para entender los conceptos dados en clases, analizan informacion y aplican los
confenidos en las tareas solicitadas.

Autdbnomo

Durante el curso, se analizardn campanas ya creadas, los estudiantes tendrdn que,
utilizando las herramientas aprendidas en clases, evaluar y discutir sobre estas
campanas y los medios que utilizan.

H

oras Auténomo

Por otro lado se hardn propuestas prdcticas que hagan reflexionar a los estudiantes
sobre su rol en las nuevas comunicaciones y su capacidad para crear guiones y
personajes que acompanen el disefio de comunicacién, branding, publicidad o
propaganda, segun sea el caso.

Horas Préctico

El curso tendrd componentes tedricos, dados en clases, sobre las nuevas formas del uso
de los contenidos y la comunicacion, conceptos como Transmedia o Gamificacién
serdn parte del lenguaje de los estudiantes, para esto se dard un fuerte énfasis en la
investigacion, los estudiantes creardn clases y las dardn a sus companeros sobre
conceptos especificos de los medios y la comunicacién que serdn cdlificados de
manera presencial.

Total docencia
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Criterios de evaluacion

Descripcién

Tipo horas

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son
parte de la nota pero también estard la investigacién, los estudiantes co-evaluardn
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la
dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y
finalmente por el Diseno visual, si bien no es una materia que trate la estética
directamente, un disefiador grdfico no puede descuidarla el momento de hacer una
propuesta.

Horas Autbnomo

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son
parte de la nota pero también estard la investigacioén, los estudiantes co-evaluardn
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la
dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y
finalmente por el Disefo visual, si bien no es una materia que frate la estética
directamente, un disefador grdfico no puede descuidarla el momento de hacer una
propuesta.

Horas Préctico

Dependiendo del tipo de evidencia variard la evaluacion a realizarse, los reactivos son
parte de la nota pero también estard la investigacion, los estudiantes co-evaluardn
algunas de las evidencias y en el caso de los productos la nota mds importante se la
dard al Concepto, seguido por la Calidad de la propuesta (acabados, tecnologia), y
finalmente por el Disefio visual, si bien no es una materia que trate la estética
directamente, un disefiador gréfico no puede descuidarla el momento de hacer una
propuesta.

6. Referencias
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Total docencia

Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
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sostenible
Web
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