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1. Datos generales

Materia: TALLER DE PROYECTOS 3 Nivel: 3
Cédigo: DDG301 Distribucién de horas.
Paralelo: A ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: 96 |Total horas
Periodo : Septiembre-2023 a Febrero-2024
Profesor: ALVARRACIN ESPINOZA CRISTIAN FERNANDO djﬁgﬁ; Auténomo
Correo calvarracin@uazuay.edu.ec
electrénico: 64 32 16 80 192
Premrequisitos:

Cédigo: DYA103 Materia: EXPRESION GRAFICA
Codigo: DYA201 Materia: TALLER DE PROYECTOS 2
Cédigo: DYA203 Materia: REPRESENTACION GRAFICA 1

2. Descripcidn y objetivos de la materia

Dentro de este taller, el primero en el drea especifica del diseio grdfico, se busca introducir al disefio de informacién y a la comunicacién
visual como temas bdsicos para el aprendizaje del diseno grdfico, ademds de la nocién de sistema grdfico dentro de los procesos de
produccién de signos y marcas.

Al ser el taller central, acoge dentro de los proyectos que se desarrollan en él, conocimientos que el estudiante ha adquirido tanto en los
ciclos inferiores, como en las materias del mismo nivel. Conocimientos como cromdtica, manejo de la forma, comunicacién visual,
graficacién digital, entre otros, son aplicados en este taller. Asi mismo es el taller base donde se prepara al estudiante para que enfrente tanto
tedricamente como de manera préctica los talleres que contfindan en la mailla.

Al ser la primera aproximacién a la carrera en especifico, busca implantar en el estudiante las nociones bdsicas del disefio de informacién y
de la comunicacién visual, ademds de generar las bases para el proceso de proyectos en disefio gréfico. El disefio de signos y marcas son los
productos visuales minimos que un disenador grdfico debe saber y a partir de los cuales se van construyendo otros elementos grdficos de
mayor complejidad.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

a

4. Contenidos

1.1 El disefio grdfico y el diseno de informacion

1.2 La comunicacion visual

1.3 El producto comunicacional (dreas del disefio grdfico)

2.1 Teoria del signo: semidtica y la clasificacion de los signos
2.2 La simplificacion en el disefo de signos

2.3 La representacion y geometrizacién en el disefio de signos
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2.4 Sistemas de signos (concepto de tipologia)

3.1 Teoria de la identidad corporativa y clasificacion de las marcas
3.2 Diseno de marcas

3.3 Manual de marca

3.4 Branding y apliacién de marca

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
. bd. Integra saberes ancestrales, tecnolégicos y socioculturales para plantear proyectos profesionales.

-Planifica y produce proyectos en las dreas del diseno de pictogramas, marca -Trabajos prdcticos -

e identidad corporativa atendiendo a los propdsitos de comunicacion productos

especificos
. cb. Identifica, selecciona y utiliza eficientemente los elementos y fundamentos tedricos propios de la profesién para
la elaboracién de propuestas pertinentes a las necesidades y condicionantes de casos especificos.

-ldentifica, enlista y explica los diferentes formas que puede adoptar el diseho -Trabajos prdcticos -
de informacién productos

. cd. Selecciona, analiza y optimiza materiales, procesos, y técnicas, dentro los proyectos profesionales

-Comprende y aplica la nocién de sistema en el desarrollo de productos

-Trabajos prdcticos -

grdficos productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Calificacién Semana
evaluar
Trabajos

P - -, . . . Semana: 4 (10-OCT-
practicos - Simplificacion en el signo | Signos y sistemas APORTE 5 23 ol 14-0CT-23)
productos
Trabajos .

P Representacion en el . . Semana: 7 (30-OCT-
prdcticos - Signo Signos y sistemas APORTE 5 23 al 04-NOV-23)
productos
Trabajos

P . . . . Semana: 9 (13-NOV-
practicos - Sistemas de signos Signos y sistemas APORTE 5 23 al 15-NOV-23)
productos
Trabajos L

P Diseno de marca (manua . Semana: 12 (04-DIC-
prdcticos - de marca) Identidad y marcas APORTE 5 23 al 09-DIC-23)
productos
Trabajos

P . . Semana: 16 (02-ENE-
practicos - Branding ldentidad y marcas APORTE 10 24 al 06-ENE-24)
productos

"Proyecto de imagen
Trabajos glonboc,;l) (/mcgrcfg,]k.)rondmg, Identidad y marcas, Semana: 19-20 (21-
practicos - 2I9nos) / pa ) . Introduccion al disefo grafico, | EXAMEN 10 01-2024 al 27-01-
investigacion, estrategia, | .. ;
productos . > g, Signos y sistemas 2024)
ideacion y bocetacion
(nota queda fija)"
Proyecto de imagen
Trabajos global (marca, branding, | Identidad y marcas, Semana: 19-20 (21-
practicos - signos) / parte 2: disefio, | Introduccion al diseho gréfico, | EXAMEN 10 01-2024 al 27-01-
productos sistematizacion y Signos y sistemas 2024)
prototipado
Trabajos g;oraicézonoerisil;? Identidad y marcas,
prdcticos - 9 P Introduccion al disefio grdfico, | SUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al)
examen (la nota de la . -
productos - Signos y sistemas
parte 1 se mantiene)
Proyecto de imagen
Trabajos global (marca, branding, | Identidad y marcas,
practicos - signos) / parte 2: disefio, | Introduccién al disefo gréfico, | SUPLETORIO | 10 Semana: 20 (al)
productos sistematizacion y Signos y sistemas
protfotipado
Metodologia
Descripcién Tipo horas
La metodologia PRACTICUM o learning by doing serd la principal en el taller. Los
estudiantes se enfrentardn a problemdticas reales (su complejidad ird aumentando a Autébnomo

medida que avanza el semestre), para que, a partir del andlisis de la misma, se
propongan_y desarrollen soluciones _dentro _del diseno de signos y marcas.

El taller se aborda de manera tedrico-prdctica. Al inicio de cada temdtica se abordardn
las teorias centrales y de base para poder tener un aprendizaje global y profundo.

Total docencia
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Criterios de evaluaciéon

Descripcién Tipo horas
Se utilizardn rdbricas que serdn presentadas con anterioridad a los estudiantes las
mismas que contemplardn variables como: calidad en la informacion recopilada, Auténomo

coherencia en la estrategia grdfica, calidad visual, justificaciéon tedrica, calidad

comunicacional, entre ofras.

Las evaluaciones tomardn en cuenta tanto el proceso del proyecto como su producto

final.

6. Referencias
Bibliografia base

Total docencia

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

Lindsey Marshall, Lester ~ Parramon Como usar imdgenes en diseno gréfico 2010 978-84-342-3672-1

Meachem ] ]

MELISSA DAVIS Parramaon MUCHO MAS QUE UN NOMBRE 2006 NO INDICA

BO BERGSTROM Promopress TENGO ALGO EN EL OJO 2009 978-84-935-881-9

Richard Poulin Promoypress Fundamentos del diseno grdfico : los 26 2016
principios que todo disenador grafico debe
conocer

Robin Landa ANAYA El disefo en la publicidad 2016 978-84-415-3967-9

Gustavo Valdés de Ledén  nobuko Una molesta introduccion al estudio del 2011 978-978.584-364-6
Diseno

Raul Belluccia Paidos El disefo grdfico y su enseianza 2007 978-950-12-2724-6

Perié, Alejandra , Fraenza, Editorial Brujas Cordoba  El disefio. Del sentido a la accion 2015 978-987-591-572-5

Fernando

Guy Julier, Alvaro Marcos Barcelona: Gustavo Gili Lo Cultura del Disefio 2010 978-84-252-2229-0

KATHRYN COATES Y ANDY Parramon arts & design INTRODUCCION AL DISENO DE 2014 978-84-342-4104-6

ELLISON INFORMACION

Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista
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