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2. Descripcidn y objetivos de la materia

Esta asignatura busca analizar y comprender los conceptos y herramientas aplicadas al marketing social para que el estudiante esté en la
capacidad de redalizar los procesos de la elaboracién de los planes o programas sociales de acuerdo a las necesidades de la sociedad

Es una asignatura que se articula directamente con otras materias de la carrera como son Marketing, Marketing Estratégico, Investigacién de

Nivel:

Fecha aprobacion: 20/02/2024

8

Distribucién de horas.

Docencia | Practico Autdbnomo: 72 |Total horas
Sistemas Auténomo
de tutorias
48 0 16 56 120

Mercados, Comportamiento del Consumidor, Segmentacién de Mercados, entre las mds importantes.

Andadliza el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

FIN
DE LA POBREZA

4, Contenidos

SALUD

Y BIENESTAR

e

EDUCACION
DE CALIDAD

1. Enfendiendo el Marketing Social

1.1 Definir y distinguir el Marketing Social

1.2. Pasos en el proceso de planificacion del Marketing Social

2. Analizando el Medio Ambiente del Marketing Social

2.1. Determinacién de las necesidades y opciones de investigacion
2.2. Elegir el problema social

3. Seleccion del target, objetivos y metas

3.1. Segmentaciéon

3.2. Establecer objetivos de comportamiento y objetivos
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3.3.

Identificar las barreras, beneficios y ofras influencias

3.4. Aprovechar teorias, modelos y marcos de cambio de comportamiento
4, Desarrollo de Estrategias de marketing Social

4.1, Creando posicionamiento deseado

4.2. Producto: creando un producto

4.3. Precio: Determinaciéon monetaria y no monetaria

4.4, Plaza: acceso conveniente y agradable

4.5. Promocidn: Decisién del Mensaje, estrategia creativa
4.6. Promocion: Seleccién del canal de comunicacion

5. Gestionando los programas de Marketing Social

5.1. Desarrollo de un plan para evaluacién y control

5.2. Establecer presupuestos para encontrar fondos

5.3. Creaciéon e implementacién para un plan sustentable

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
CALI. Estudia y comprende las necesidades sociales, culturales y empresariales de la sociedad.

Evidencias

-Analiza el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados

locales y globales

-Evaluacion escrita
-Foros, debates, chats y
ofros

-Proyectos

-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Foros, debates, éeeC::;?Odlrr'gldig' Creacion] entendiendo el Marketing APORTE 4 Semana: 3 (11-MAR-
chats y otros 10 propio’y Social 24 ol 16-MAR-24)
exposicion
Trabaios Analizando el Medio Ambiente]
récTiJcos } Trabajo: investigacion, del Marketing Social, APORTE 6 Semana: 4 (18-MAR-
P redaccion, exposicion Entendiendo el Marketing 24 al 23-MAR-24)
productos social
Lectura dirigida Analizando el Medio Ambiente]
Foros, debates, redaccion ge Téxfos del Marketing Social, APORTE 4 Semana: 7 (08-ABR-
chats y otros L ' Seleccion del target, objetivos 24 al 13-ABR-24)
exposicion
v metas
Trabajos - . . Desarrollo de Estrategias de . . )
précticos - Trobolo.. ,|nves‘r|go_c|.o’n, marketing Social, Seleccién APORTE 6 semana: 8 (15-ABR
redaccion, exposicion o 24 al 20-ABR-24)
productos del target, objetivos y metas
Desarrollo de Estrategias de
Foros, debates, | Lectura dirigida, marketing Social, Gestionando APORTE 4 Semana: 11 (06-MAY-
chats y otros redaccion y exposicion los programas de Marketing 24 al 11-MAY-24)
Social
Trabajos . . - . .
P Trabajo: investigacion, Gestionando los programas de Semana: 12 (13-MAY-
prdcticos - L. S . : APORTE 6
redaccion, exposicion Marketing Social 24 al 18-MAY-24)
productos
Analizando el Medio Ambiente]
del Marketing Social,
Desarrollo de Estrategias de
. .. | marketing Social, Entendiendo Semana: 16 (10-JUN-
Proyectos Proyecto de Investigacion el Marketing Socidl, EXAMEN 10 24 al 11-JUN-24)
Gestionando los programas de
Marketing Social, Seleccién
del target, objetivos y metas
Analizando el Medio Ambiente]
del Marketing Social,
Desarrollo de Estrategias de semana: 17-18 (16-
Proyectos SusTerooqo’n Proyecto de morkehng Socmlz Entendiendo EXAMEN 10 06-2024 Al 29-06-
Investigacion el Marketing Social,
- 2024)
Gestionando los programas de
Marketing Social, Seleccién
del target, objetivos y metas
Analizando el Medio Ambiente]
del Marketing Social,
Desarrollo de Estrategias de
Evol'uoaon Evoluqcpn de ' morkehng Socmlz Entendiendo SUPLETORIO | 20 Semana: 19-20 ( al |
escrita conocimientos escrita el Marketing Social,
Gestionando los programas de
Marketing Social, Seleccién
del target, objetivos y metas
Metodologia

Descripcién

Tipo horas

La lectura del material previo a las clases, la redaccién de ensayos y textos propios, la
investigacion y el desarrollo de trabajos y proyectos serdn los elementos principales
mediante el cual los estudiantes fortalecerdn los contenidos de la materia.

Autébnomo

El desarrollo de la materia serd en base a exposiciones magistrales, el didlogo interactivo
con los estudiantes, la revision de estudios de caso, la asignacién de investigaciones
individuales y grupales, los debates entre estudiantes, los ejercicios de pensamiento
lateral, las actividades IUdicas, asi como la designacidon de trabajos y proyectos.

Total docencia

Criterios de evaluacién

Descripcion Tipo horas
La redaccion coherente, la capacidad de andlisis, el respeto de los derechos de autor,
la ortografia, la capacidad argumentativa en las exposiciones orales, el cumplimiento Autébnomo

de las rUbricas de evaluacion, el pensamiento critico, la capacidad de resoluciéon de
conflictos, la capacidad de autoconciencia, la competencia colaborativa, la
competencia normativa; asi como, la aplicacién habilidades blandas, serdn los
elementos a través de los cuales los estudiantes conseguirdn su puntuacién.

Se callificard: la redaccién coherente, la capacidad de andlisis, el respeto de los
derechos de autor, la ortografia, la capacidad argumentativa en las exposiciones
orales, el cumplimiento de las rubricas de evaluacién.

Total docencia
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