Fecha aprobacion: 20/07/2024

UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION

ESCUELA DE MARKETING
1. Datos generales
Materia: PRACTICA INVESTIGACION DE MERCADOS Nivel: 5
Cédigo: MTC0030 Distribucién de horas.
Paralelo: B . -
Docencia | Practico Autdnomo: 48 [Total horas
Periodo : Agosto-2024 a Diciembre-2024
Profesor: PINOS LUZURIAGA LUIS GABRIEL ostemas | autonomo
Correo Ipinos@uazuay.edu.ec
electrénico: 0 32 32 16 80
Premrequisitos:

Cdodigo: MTC0006 Materia: INVESTIGACION DE MERCADOS I
Cddigo: UID0400 Materia: INTERMEDIATE 2

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Pretende cubrir la aplicacién de los conocimientos adquiridos sobre las técnicas y herramientas de la Investigacién Cualitativa y Cuantitativa

La materia Précticas | denominada Préctica de Investigacién de Mercados se articula directamente con las materias Investigacién de
Mercados | e Investigacién de Mercados Il ya que es la aplicacién prdctica directamente en la empresa de la teoria vista en estas dos
materias y que sirven de base para el resto de la carrera.

Prdcticas | Investigacion de Mercados permite poner en prdctica los conocimientos adquiridos y fortalecerlos para poder ser utilizados con
destreza en el ejercicio profesional

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

FIN TRABAJO DECENTE
DE LA POBREZA Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

4. Contenidos

1 PORCESO GENERAL PARA DESARROLLO DE PRACTICAS

1.1 Formato digital toda la documentacion necesaria para iniciar la prdctica.

1.2 Se asignard por parte de la Junta Académica un tutor responsable en realizar el acompanamiento
1.3 Construir un cronograma para entrega de informes.

1.4 El estudiante entregard la documentaciéon de la empresa y plan de trabajo al tutor

2 ACTIVIDADES DEL ESTUDIANTE

2.1 Buscar con la Junta Académica una empresa en donde redlizar las prdacticas

2.2 Presentar la documentacién necesaria a la Junta Académica para la aprobacion

2.3 Coordinar con su tutor para la elaboracion del proyecto y su respectivo seguimiento.
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DESARROLLO DE LAS PRACTICAS

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

econdémicos vinculados con la empresa
-Genera conocimientos a fravés del desarrollo de la préctica

Evidencias
INV. Investiga los mercados e interpreta las necesidades y el comportamiento del consumidor y de los agentes

Desglose de evaluacién

-null

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Calificacién Semana
evaluar
Nota final NOTA FINAL | 50 Semana: 21 (al)
Metodologia
Descripcion Tipo horas
Los estudiantes desarrollaran las practicas en los equipos de investigacion o empresas, AUtéNOmo

en donde se pondran en contacto con los tutores externos

revision y seguimiento de los avances de la practica

Criterios de evaluacion

Descripcion

Total docencia

Tipo horas

Al final, el tutor colocara una nota sobre 50 en funcion del trabajo realizado por el
pasante

Autébnomo

evalyacion del informe externo

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Total docencia

Autor

Editorial

Titulo

Ano

ISBN

Malhotra / Naresh Pearson

Investigacién de Mercados

2008

Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Autor

Titulo

Url

Versién

SPSS

SPSS

26
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Revista

Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 20/07/2024
Estado: Aprobado
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