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1. Datos generales

Materia:
Cédigo:
Paralelo:
Periodo :
Profesor:

Correo
electrénico:

Premrequisitos:

Ninguno

ETICA PROFESIONAL

FADO120

A

Septiembre-2016 a Febrero-2017
QUINTANILLA GONZALEZ CECILIA BERNARDITA

bqguintanilla@uazuay.edu.ec

2. Descripcion y objetivos de la materia

La asignatura estd encaminada a fortalecer la capacidad critica y reflexiva de los estudiantes, frente al entorno, con el fin de contribuir

Fecha aprobacion: 06/09/2016

Nivel: 1
Distribucién de horas.
Docencia | Préctico Autébnomo: Total horas
Sistemgs Autébnomo
de tutorias
3 3

desde su desempefo profesional, a la construccion de una sociedad mds humana y equitativa.

El curso de ética profesional, parte del reconocimiento asi como de la conceptualizacion de ética y moral, como referente indispensable
para la fundamentacion que permita develar la necesidad de una ética profesional enmarcada dentro del dmbito de la construccién del

bien comun, el respeto a la dignidad humana, la democracia, la responsabilidad social y profesional.

Se pretende una vinculacién real del estudiante con el entorno y su campo profesional; por medio de la observacién y el andlisis critico-
reflexivo de la realidad local, regional y nacional; asi como del andlisis y estudio de casos que plasman de manera efectiva las nefastas
consecuencias que ha ocasionado a diferentes niveles, comportamientos personales, profesionales y corporativos alejados de un referente
ético, en las dreas en las que se involucra el Ingeniero-Ingeniera en Marketing.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
bf. Mantener un comportamiento Etico con la Profesién y la Sociedad en general.

Evidencias

-La Etica profesional como base para el desempeno laboral.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-Trabajos prdcticos -
productos

bm. Conocer los codigos profesionales que ayudan a evaluar y seleccionar la mejor estrategia

-Diferenciar los procedimientos profesionales bajo la Etica para tomar
decisiones.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-Trabajos practicos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos Sintesis y andilisis cada . erp.
prdcticos - una de las corrientes Etica y Morall APORTE 1 5 semana: 2 [19-SEP-16
o al 24-SEP-16)
productos éticas
Evaluacion . . . . Semana: 5 (10-OCT-
escrita Prueba escrita Etica y Moral, Efica y Sociedad| APORTE 1 5 16 al 15-OCT-16)
Investigar codigos de
. . ética de Markting . . Semana: 7 (24-OCT-
Investigaciones vigentes en paises de A.L; Etica Profesional APORTE 2 5 16 al 29-OCT-16)
y su aplicabilidad
Trabaios Analizar el impacto del
rc'}cTiJcos ) Marketing en el contexto | Aplicacién de la Efica en el APORTE 2 5 Semana: 10 (14-NOV
P local; desde la Marketing 16 al 19-NOV-16)
productos T .
perspectiva ética y social
Resolucion de Lectura, andilisis y . .. . .
ejercicios, casos | resolucién de casos de Aplicacion de la Efica en el APORTE 3 5 semana: 14 (12-DIC-
. Marketing, Etica Profesional 16 al 17-DIC-16)
y otros estudio
Aplicacion de la Etica en el
Evaluacion . Marketing, Etica Profesional, Semana: 15 (19-DIC-
escrita Prueba escrita Relacion Marketin — APORTE3 |5 16 al 23-DIC-16)
Responsabilidad Social
Aplicacion de la Etica en el
B . Mgrke’rmg, Ehcq Profesional, Semana: 17-18 (02-
Evaluacion Examen escrito de toda I Etica y Moral, Etica y
. B . EXAMEN 20 01-2017 al 15-01-
escrita materia Sociedad, F16-ERROR,
g . 2017)
Relacion Marketin -
Responsabilidad Social
Aplicacién de la Efica en el
Evaluacion Examen escrito de toda Ia Marketing, Etica Profesional, Semana: 19-20 (16-
escrita matera Etica y Moral, Etica y SUPLETORIO | 20 01-2017 al 22-01-
Sociedad, Relacién Marketin — 2017)
Responsabilidad Social
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
HORTAL ALONSO, Unijes “ETICA DE LAS PROFESIONES” 2002 978-84-330-1718-7
AUGUSTO
Web
Software
Revista

Bibliografia de apoyo
Libros
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