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1. Datos generales

Materia:
Cédigo:
Paralelo:
Periodo :
Profesor:

Correo
electrénico:

Premrequisitos:

MARKETING ESTRATEGICO
FADO047

A

Septiembre-2016 a Febrero-2017
ORTEGA VASQUEZ XAVIER ESTEBAN

xorfega@uazuay.edu.ec

Codigo: FADO150 Materia: SEGMENTACION DE MERCADOS

2. Descripcion y objetivos de la materia

Se analizard detenidamente el entorno del Marketing Estratégico, formulacién y aplicacién de las estrategias de Marketing, a través de
verdaderos programas o planes de accién de Marketing que conduzcan a alcanzar en forma eficiente y oportuna los objetivos planteados
en las unidades productivas y lo que es mds les permitan satisfacer plenamente las necesidades, exigencias y deseos de los consumidores,
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Distribucién de horas.

Docencia | Préctico Autébnomo: 0 |Total horas
Sistemas .
. |Auténomo
de tutorias
4 4

razén de ser del Marketing Estratégico; a su vez, se complementard con el andlisis del Marketing Electronico e Internacional.

El Marketing (Mercadotecnia) estratégico hoy en dia constituye una de las herramientas mds valiosas para alcanzar el existo en la gestién
empresarial, toda vez que en un mundo moderno como el que vivimos los mercados van siendo mds y mds competitivos; de ahi, que es
imprescindible la aplicacién y préctica de estrategias mercadoldgicas que permitan a las empresas contar con una ventaja competitiva

frente a su competencia en los mercados.

El Marketing Estratégico estd vinculado con ofras dreas de la malla curricular, como son: Administracién de Empresas, Estadistica,
Microeconomia, Macroeconomia, Administracién de Personal, Fundamentos de Marketing, Investigacion de Mercados, Administracién de la
Produccién, Administracién Financiera, Investigacion Operativa, Elaboracién y Administracion de Proyectos, entre las mds importantes.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

5. Sistema de Evaluacién
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ag. Planificar y gestionar Estrategias e Indicadores de Desempeno.

Evidencias

-+ Desarrollar un amplio conocimiento del entorno del marketing sobre el cual

se pueda construir un plan de mercado.

-Proyectos

-Evaluacion escrita

- Manejar de forma optima las distintas herramientas de la planificacion

orientada al marketing.

ak. Orientar la organizacién al cumplimiento de Metas y Objetivos.

-Evaluacion escrita
-Proyectos

-+ Desarrollar las distintas tacticas de mercado necesarias para posicionar un

producto dentro de un mercado alfamente competitivo.

-Evaluacion escrita
-Proyectos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Entorno del marketing .
Proyectos capitulo 1y 2 estratégico y estrategias de | APORTE 1 10 semana: 5 [10-OCT-
; : 16 al 15-OCT-16)
Marketing, Oportunidad
Evaluacién . Evaluacién de Personal, Semana: 10 (14-NOV-
escrita capitulo 3y 4 Mercado APORTE 2 10 16 al 19-NOV-14)
. Administraciéon de Sueldos y .
Evaluacion capitulo 5y 6 Salarios, Enfrenammiento y APORTE3 | 10 semana: 15 {19-DIC-
escrita N 16 al 23-DIC-16)
Capacitacion del Personal
Administracion de Sueldos y
Salarios, Entforno del marketing
Evaluacion estratégico y estrategias de Semana: 17-18 (02-
. foda la materia Marketing, Entrenamiento y EXAMEN 20 01-2017 al 15-01-
escrita L
Capacitacion del Personal, 2017)
Evaluacién de Personal,
Mercado, Oportunidad
Administracién de Sueldos y
Salarios, Entorno del marketing
Evaluacion estratégico y estrategias de Semana: 19-20 (16-
. toda la materia Marketing, Enfrenamiento y SUPLETORIO | 20 01-2017 al 22-01-
escrita Lo
Capacitacion del Personal, 2017)
Evaluacion de Personal,
Mercado, Oporfunidad
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
PHILIP KOTLER, AUTOR ; Pearson DIRECCION DE MARKETING 2012 978-6-07-321245-8
KEVIN LANE KELLER
Web
Autor Titulo Url
Fojt, Martin Ebrary http://site.ebrary.com/lib/uazuay/search.action2p00=marketing&from
Search=fromSearch
Ramachandra, K. Ebrary http://site.ebrary.com/lib/uazuay/docDetail.actionedocID=10415579 &
Chandrashekara, B. p00=marketing
Shivakumar, S.
Software
Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software
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Revista

Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 08/08/2016
Estado: Aprobado
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