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1. Datos generales

Materia: COMUNICACION VISUAL 2 Nivel: 4
Cédigo: DDG402 Distribucién de horas.
Paralelo: B . ”
Docencia | Practico Autdnomo: 64 |Total horas
Periodo : Febrero-2025 a Junio-2025
Profesor: TRIPALDI PROANO ANNA MARIA ostemas | autonomo
Correo afripaldi@uazuay.edu.ec
electrénico: 32 0 16 48 96
Premrequisitos:

Cédigo: DDG302 Materia: COMUNICACION VISUAL 1

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En esta asignatura tedrica se aborda la construccion del concepto creativo, el brief como herramienta y el partido conceptual como hilo
conductor del mensaje visual. Se abordan los mensajes lingUisticos o textos, los mensajes no lingUisticos y nociones de Semidtica. Se intfroducird
al estudiante en el conocimiento de las figuras retéricas y cémo estas son empleadas en la comunicacion visual. Finalmente se abordan
generalidades sobre las Narrativas, técnicas persuasivas en la Narrativa Publicitaria y el Storyteling como herramienta de comunicaciéon y
persuasion.

La materia de Comunicacién Visual 2, brinda bases tedrico conceptuales que ayudan a fortalecer el quehacer del disefador gréfico desde
la capacidad para representar visualmente conceptos, crear imdgenes con un claro mensaje comunicativo asi como brindar un mensaje
coherente y objetivo tanto a nivel lingUistico como no lingUistico a los productos de comunicacién visual

Fortalece los conocimientos abordados en Comunicacién Visual 1, al mismo tiempo que fortalece las habilidades del futuro diseflador para
crear mensajes visuales coherentes, congruentes y con un respuesta sélida a las necesidades actuales. No solamente desde la comprensidon
tedrica sino desde su capacidad de andlisis de piezas de comunicacién visual y también desde su desempeno para crear productos de
diseno visual

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION
DE CALIDAD

4, Contenidos
1 INTRODUCCION AL DISENO VISUAL DE COMUNICACION

1.1 La construccion del concepto creativo en el diseho

1.2 El Brief creativo/conceptual como herramienta de la comunicacion visual
1.3 El partido conceptual como hilo conductor en la comunicacién visual

2 NARRATIVAS

2.1 Storytelling
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2.2 Técnicas persuasivas

2.3 Mensaijes lingUisticos o textos

2.4 Mensajes no lingUisticos

2.5 Retérica visual: principios y figuras

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

para la elaboracién de propuestas pertinentes a las necesidades y condicionantes de casos especificos.

Evidencias
. cc Identifica, selecciona y utiliza eficientemente los elementos y fundamentos teéricos que apoyan a la profesién

-Identifica las implicaciones comunicacionales en la determinacion de la
composicién de un producto de disefo visual.

Desglose de evaluacién

-Evaluacion escrita

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Calificacién Semana
evaluar
- . R Semana: 4
Evaluacion . . INTRODUCCION AL DISENO
escrita Aplicacién de conceptos VISUAL DE COMUNICACION APORTE 10 (10/03/2025 al
15/03/2025)
Evaluacion semana: 8
escrita Aplicacion de conceptos | NARRATIVAS APORTE 10 (07/04/2025 all
12/04/2025)
Evaluacion semana: 12
escrita Aplicacion de conceptos | NARRATIVAS APORTE 10 (05/05/2025 all
10/05/2025)
Evaluacion INTRODUCCION AL DISENO Semana: 16
escrita examen escrito VISUAL DE COMUNICACION, | EXAMEN 20 (02/06/2025 al
NARRATIVAS 07/06/2025)
Evaluacioén Aplicacién de conceptos INTRODUCCION AL DISENO
escrita pruebo tedrica P VISUAL DE COMUNICACION, SUPLETORIO | 20 Semana: 19-20 (al)
ypP NARRATIVAS
Metodologia
Descripcion Tipo horas
Para el trabajo auténomo, estard claramente definido y previamente explicado las
consignas a ser abordadas en las horas de trabajo auténomo de los estudiantes, que Autdénomo

serdn revisadas y clarificadas en las clases

Las clases serdn de cardcter magistral donde los conceptos tedricos sean
acompanados de material audiovisual, que ejemplifica de manera coherente y objetivo
el contenido de la clase.

Para los componentes prdcticos se creardn trabajos basados en objetivos y consignas
claramente definidas que corresponden a los contenidos vistos en clase.

Criterios de evaluacién

Descripcion

Total docencia

Tipo horas

El frabajo autdnomo serd evaluado mediante puestas en comun, exposiciones,
sustentaciones de trabajos, pruebas escritas y evaluaciones en base a reactivos

Autébnomo

En general se trabajardn con rubricas de evaluacién y asignacion de tfrabajos basados
en objetivos, consignas y formas de entrega. Existirdn evaluaciones tedricas en base a
pruebas escritas o reactivos.

Los trabajos practicos estardn basados en objetivos de aprendizaje y objetivos
especificos del frabajo, descripcion de consignas a lograr finalmente tendrd formas y
formatos de entrega. Al final del frabajo existird una ribrica con los elementos a ser
evaluados y sus valores ponderados

6. Referencias
Bibliografia base

Total docencia

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

Ledesma, My Lopez, M Universidad de Buenos  Comunicacién para Disefiadores 2004 9789502907802
Aires

Andrews, Van Leeuwen, Gustavo Gili Persuasion. 33 técnicas de publicitarias de 2016

Van Baaren influencia psicolégica

Umberto Eco Tratado de Semidtica General

Daniel Chandler Semiotics: The Basics
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Web

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Autor Editorial

Titulo Ano

ISBN

Pratkanis, A., & Aronson,  Paidos.
E

La era de la propaganda: uso y abuso de la 1994
persuasion.

Lamarre, Guilaume Editorial GG. Storytelling como estrategia de 2019
comunicacion: Herramientas narrativas para
comunicadores, creativos y
emprendedores.
Ellen Lupton Editorial GG El diseno como storytelling 2019 9788425231865
Web
Software
Revista
Autor Volumen Titulo Aho DOI
Stanojlovic, Milena null Retérica y publicidad 2010 https://www.
Docente
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