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Premrequisitos:

Codigo: CJU0082 Materia: FUNDAMENTOS DE MARKETING

2. Descripcién y objetivos de la materia

En la actualidad, el plan estratégico de marketing internacional es de vital importancia, por lo que la gerencia actual deberd enfrentar este
reto con el fin de poder incrementar la cobertura de su portafolio de productos y/o servicios procurando alcanzar ventajas competitivas
sostenibles en el tiempo. Este curso cubrird la intfroduccién al marketing internacional, la investigacion de mercado como requisito previo a la
internacionalizacion, las formas de entrada al mercado internacional y finalmente el marketing mix internacional.

Este curso de Marketing Internacional tiene como objetivo principal identificar y desarrollar las diferentes estrategias y politicas de marketing
qgue una empresa moderna, competitiva y global; aplica en determinados mercados para poder posicionarse, diferenciarse y ganar
participaciéon de mercado. La imperiosa necesidad de las empresas en ganar cada vez mds consumidores globales, demanda la formulacion
de estrategias y tdacticas en el plan de marketing integral con el propédsito de incrementar el nivel de ventas que generard un retorno
importante para sostener la estrategia de crecimiento internacional de la empresa. Convirtiéndose en una herramienta importante en la
formacion profesional de los licenciados en Estudios Internacionales.

Finalmente el aporte de conocer la estrategia de internacionalizacion de las empresas complementa la visién integral de los estudiantes en su
formacion profesional, diversifica sus competencias generando alternativas de desarrollo en su campo laboral, sinergéticamente serd una
base para el proceso de emprendimiento empresarial.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
af. Aprovechar los beneficios que se puedan generar a través de un acuerdo de integraciéon

-Conocer y dominar los principales factores criticos de éxito de los sectores -Evaluacion escrita
industriales para una correcta internacionalizacion de la empresa. -Proyectos
ag. Conocer las diversas teorias y principios que explican las relaciones econdémicas internacionales

-Conocer y dominar los principales factores criticos de éxito de los sectores -Evaluacion escrita
industriales para una correcta internacionalizacion de la empresa. -Proyectos
ah. Generar propuestas de cooperacién que beneficien a entidades publicas y privadas

-Identificar las caracteristicas particulares de los mercados internacionales. -Evaluacion escrita
-Proyectos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ai. Preparar a las empresas e instituciones estratégicamente para afrontar con éxito los procesos internacionales

-ldentificar las caracteristicas particulares de los mercados internacionales. -Evaluacion escrita
-Proyectos
am. Promocionar la oferta exportable del Ecuador a través de los centros de informacién comercial ubicados en el
exterior

-Crear valor a los productos y servicios de exportacion del pais. -Evaluacion escrita
-Proyectos
an. Analizar las oportunidades de negocio que se generan en un entorno global cambiante

-Crear valor a los productos y servicios de exportacion del pais. -Evaluacion escrita
-Proyectos
ao. Conocer los aspectos bdsicos de los mercados financieros internacionales y sus instrumentos de inversién

-Disenar estrategias comunicacionales en los mercados internacionales para  -Evaluacion escrita
posicionar los productos y servicios. -Proyectos
ap. Conocer las normas y estrategias de negociacion de los diferentes paises y bloques con el fin de establecer
criterios para la toma de decisiones
-Manejo del proceso de creacion de marca, posicionamiento de marca. -Evaluacion escrita

Etapas en el desarrollo del producto y/o servicio en mercados extranjeros. -Proyectos
ag. Conocer los lineamientos que las empresas deben seguir para entrar en un proceso de internacionalizacién

-Manejo del proceso de creacién de marca, posicionamiento de marca. -Evaluacion escrita
Etapas en el desarrollo del producto y/o servicio en mercados extranjeros. -Proyectos
ar. Brindar las herramientas necesarias para cumplir con un proceso de infernacionalizacién de un producto, marca
0 empresa

-Andlizar variables enddgenas y exdgenas en un proceso de -Evaluacion escrita
internacionalizacion. Etapas del proceso de internacionalizacion. -Proyectos
av. Identificar las responsabilidad de importadores, exportadores y demds operadores de comercio exterior en base
a los términos de comercio internacional

-ldentificar las formas de entrada en el mercado internacional. -Evaluacion escrita
-Proyectos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Introduccion al Marketing
., Internacional (Semana 1 -2), .
Evaluacion capitulo 1y 2 Investigacion de Mercados en | APORTE 1 10 semana: 5 [10-OCT-
escrita - : 16 al 15-OCT-16)
el Marketing Internacional.
(Semana 3-5)
Formas de Entrada en los
. Mercados Internacionales .
Evaluacion contenido 3y 4 (Semana 9), La APORTE 2 10 semana: 10 (14-NOVA
escrita ; R, 16 al 19-NOV-16)
Internacionalizacion de las
Empresas. (Semana 6-8)
El Mix de Marketing
Internacional (Semana 10 -16),
Formas de Entrada en los
Mercados Internacionales
(Semana 9), Introduccién al )
Proyectos todos los contenidos Marketing Internacional APORTE 2 10 semana: 10 (14-NOVA
. . 16 al 19-NOV-16)
(Semana 1 -2), Investigacion
de Mercados en el Marketing
Internacional. (Semana 3-5),
La Infernacionalizacion de las
Empresas. (Semana 6-8)
El Mix de Marketing
Internacional (Semana 10 -16),
Formas de Entrada en los
Mercados Internacionales
Evaluacion (Semana 9), Introduccion al Semana: 17-18 (02-
. fodos los contenidos Marketing Internacional EXAMEN 20 01-2017 al 15-01-
escrita . .,
(Semana 1 -2), Investigacion 2017)
de Mercados en el Marketing
Intfernacional. (Semana 3-5),
La Internacionalizacion de las
Empresas. (Semana 6-8)
El Mix de Marketing
Internacional (Semana 10 -16),
Formas de Entrada en los
Mercados Internacionales
Evaluacion (Semana 9), Introduccion al Semana: 19-20 (16-
. fodo los contenidos Marketing Internacional SUPLETORIO | 20 01-2017 al 22-01-
escrita . .
(Semana 1 -2), Investigacion 2017)
de Mercados en el Marketing
Internacional. (Semana 3-5),
La Internacionalizacién de las
Empresas. (Semana 6-8)
Metodologia
Criterios de evaluacién
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