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1. Datos generales

Materia: INTRODUCCION Y TEORIAS DE LA COMUNICACION Nivel: 1
Cédigo: FLCO226 Distribucién de horas.
Paralelo: A s i
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Septiembre-2016 a Febrero-2017
Profesor: AVILA NIETO CAROLINE dgiiﬁgf;s Auténomo
Correo cavila@uazuay.edu.ec
electrénico: 5 5
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcion y objetivos de la materia

Introduccién y Teorias de la Comunicaciéon es una asignatura que plantea las bases tedricas para el estudio de la comunicacién. Parte por la
revisibn conceptual de la comunicacién como proceso y los principios fundamentales de su estudio como disciplina. Posteriormente se
analizard de manera diddctica y participativa los detalles histéricos de su estudio a través de los principales exponentes de las escuelas de
Chicago, Frankfurt y Francia. El curso luego se concentra en la revision de un grupo pequeno de teorias, pero que son las que le permitiran al
estudiante entender los procesos de comunicacién que se revisardn a lo largo de su carrera. De esta manera, el estudio introductorio de estas
teorias le permitird tener una vision panordmica del mundo de la comunicacioén.

Seguimos a Kurt Lewin en su afirmacién 3No hay nada mds prdctico que una buena teoria, s las teorias de la comunicacién en el estudio de
la comunicacidn permiten hacer una reflexion sobre los fundamentos y miradas desde donde se ejerce esta profesion. Las teorias describen,
analizan y predicen fendbmenos reales de una manera prdctica, de ahi la importancia de su estudio con miras a fundamentar futuros
esfuerzos de investigacion o para comprender la aplicacién de herramientas en las diferentes dreas de la comunicacién como la publicidad,
el marketing, el periodismo o la comunicacién corporativa.

Esta asignatura servird como marco de referencia a otras que se estudiardn a lo largo de la carrera. Desde la sociologia de medios el
estudiante podrd insertar esas teorias con las materias asociadas al eje de periodismo. La perspectiva de las Escuelas Francesa y de Frankfurt
orientardn en el estudio de Semidtica o en materias que requieran andlisis con un enfoque critico-cultural. El estudio de los axiomas de
comunicacién, asi como los postulados de Macluhan y el modelo de Shanon y Weaver tienen aplicaciones a nivel fransversal en la
comunicacion. El estudio de las teorias de los efectos de los medios tiene su aplicacion en el campo de la opinidn publica, la elaboracion de
campanas, relaciones publicas, andlisis de contenido, entre otras. Publicidad y Marketing se apoyan en las teorias de Diseminacion y de
Efectos de los medios. Al final se analizardn los usos de las nuevas tecnologias como las nuevas reflexiones hacia donde camina el estudio de
las teorias de la comunicacion.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ad. Define e identifica las teorias que fundamentan el saber hacer del comunicador.

-Aprecia los cambios que ha sufrido la comunicacion con el paso del tiempo y -Evaluacion escrita

su influencia en la coyuntura social, politica y econdmica. -Evaluacién oral
-Reactivos
-Identifica los elementos del proceso de comunicacion y los tipos de -Evaluacion escrita
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
comunicacion existentes.

Evidencias

-Evaluacion oral

-Reactivos

-Reconoce la importancia de las teorias expuestas a través de los anos y del
estudio de la comunicacién, como elemento indispensable en toda sociedad -Evaluacién oral

-Evaluacion escrita

-Reactivos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Escuelas en el estudio de la .
Reactivos Unidades 1y 2 comunicacién, Fundamentos | APORTE 1 5 semana: 4 [03-OCT-
. - 16 al 08-OCT-16)
de la Comunicacion
Escuelas en el estudio de la
. Prueba con base en comunicacién, Fundamentos Semana: 10 (14-NOV-
Reactivos Reactivos de la Comunicacién, Industria APORTE 2 10 16 al 19-NOV-16)
Cultural, Sociologia de medios
Ensavo con aplicacion Diseminacién, Efectos de los
Evaluacion réc»t/ico de u?wo de las Medios, Hacia dénde vamos?, APORTE 3 10 Semana: 14 (12-DIC-
escrita prac Industria Cultural, Sociologia 16 al 17-DIC-16)
teorias .
de medios
Diseminacion, Efectos de los
., Exposicion en grupos de | Medios, Hacia dénde vamos?, Semana: 14 (12-DIC-
Evaluacion oral una feoria escogida Industria Cultural, Sociologia APORTE 3 5 16 al 17-DIC-16)
de medios
Diseminacién, Efectos de los
Medios, Escuelas en el estudio
Examen final con base en de la comunicacién, Semana: 17-18 (02-
Reactivos reactivos Fundamentos de la EXAMEN 20 01-2017 al 15-01-
Comunicacién, Hacia dénde 2017)
vamos?, Industria Cultural,
Sociologia de medios
Diseminacién, Efectos de los
Medios, Escuelas en el estudio
Examen con base en de la comunicacion, Semana: 19-20 (16-
Reactivos - Fundamentos de la SUPLETORIO | 20 01-2017 al 22-01-
Reactivos . o . ,
Comunicacién, Hacia donde 2017)
vamos?, Industria Cultural,
Sociologia de medios
Metodologia
Criterios de evaluacién
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Software

Revista

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Revista
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