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1. Datos generales

Materia: DISENO 3 GRAFICO Nivel: 3
Cédigo: FDIO053 Distribucién de horas.
Paralelo: A ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Septiembre-2016 a Febrero-2017
Profesor: CARRION MARTINEZ PAUL SEBASTIAN ostemas | autonomo
Correo pcarrion@uazuay.edu.ec
electrénico: 6 6
Premrequisitos:

Cédigo: FDI0049 Materia: DISENO 2 GRAFICO
Cédigo: FDIO175 Materia: REPRESENTACION GRAFICA 2 GRAFICO

2. Descripcidn y objetivos de la materia

En esta asignatura prdctica, se abordardn Ids técnicas y estrategias Imagen Corporativa, desde el diseho de marcas hasta los programas de
Branding.

Permite formar al estudiante en una de las dreas profesionales del disefio grdfico.

Es la asignatura central, donde las otras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos del nivel.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
aa. Manejar eficientemente los elementos bdsicos utilizados en el disefio bdsico.

-Identificar, entender y aplicar su conocimiento de la teoria del Branding -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
ac. Generar proyectos de Diseno de Indentidad y manejo de Marcas

-Disenar/redisenar marcas y proyectos de identidad corporativa -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de disefo para solucionar problemdticas de comunicacion
visual.
-Incorporar sus conocimientos de comunicacion grdfica para resolver sus -Reactivos
propuestas de diseno -Trabajos prdcticos -
productos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar
problemdticas de comunicacién visual.

-Incorporar sus conocimientos de comunicacién grafica para resolver sus -Reactivos
propuestas de diseno -Trabajos prdcticos -
productos

qaj. Identificar los principales programas de computacién que se utilizardn en un proceso de edicién de
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
disefio grdfico.

-Utilizar graficadores para la concrecion final de las propuestas de diseio -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
ak. Poder asociar, interrelacionar e interactuar los principales programas de computacién que se utilizar&n en un
proceso de edicién de disefio gréfico.

-Utilizar graficadores para la concrecion final de las propuestas de diseno -Reactivos
-Trabajos prdacticos -
productos
al. Aplicar los principales programas de computacién en un proceso de edicién de disefio gréfico.

-Utilizar graficadores para la concrecion final de las propuestas de diseio -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
am. Seleccionar materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y
digitales.

-Conocer las posibles alternativas tanto tecnoldgicas como de materiales para -Reactivos
produccién de sus propuestas -Trabajos prdcticos -
productos
an. Andlizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y
digitales.

-Conocer las posibles alternativas tanto tecnoldgicas como de materiales para -Reactivos
produccién de sus propuestas -Trabajos prdcticos -
productos
ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y
digitales.

-Conocer las posibles alternativas tanto tecnoldgicas como de materiales para -Reactivos

produccién de sus propuestas -Trabajos prdcticos -
productos
ap. Buscar elementos histéricos y conceptuales para solucionar los proyectos de disefio.
-Defender sus propuestas sustentado en el conocimiento de la evolucién -Reactivos
histérica de la marca -Trabajos prdcticos -
productos
ag. Argumentar con elementos histéricos y conceptuales las soluciones de los proyectos de disefio.
-Defender sus propuestas sustentado en el conocimiento de la evolucion -Reactivos
histérica de la marca -Trabajos prdcticos -
productos

ar. Mostrar y expresar ideas, desde las mdés bdsicas a las mds avanzadas, utilizando la expresién como herramienta
comunicacional.

-Recurrir a las herramientas de la expresion, sus materiales y técnicas para -Reactivos
elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso. -Trabajos prdacticos -
productos

as. Construir las ideas en fases mds avanzadas del proceso de disefio, utilizando la representacién como herramienta
comunicacional.

-Recurrir a las herramientas de la expresion, sus materiales y técnicas para -Reactivos
elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso. -Trabajos prdcticos -
productos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Definir con precision el target o publico objetivo de su marca y demds -Reactivos
implicaciones relacionados con el dmbito del marketing -Trabajos practicos -
productos

au. Confrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Definir con precisiéon el target o publico objetivo de su marca y demds -Reactivos
implicaciones relacionados con el dmbito del marketing -Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Definir con precision el target o publico objetivo de su marca y demds -Reactivos
implicaciones relacionados con el dmbito del marketing -Trabajos prdacticos -
productos
aw. Trabajar eficientemente en forma individual.
-Desarrollar proyectos de branding, dependiendo de la complejidad de los -Reactivos
mismos, ya sea individual o grupalmente o en ambientes multidisciplinarios. -Trabajos prdcticos -
productos

ax. Trabajar eficientemente en grupo o en ambientes mulfidisciplinarios.

-Desarrollar proyectos de branding, dependiendo de la complejidad de los -Reactivos
mismos, ya sea individual o grupalmente o en ambientes multidisciplinarios. -Trabajos prdcticos -
productos

ay. Estar en capacidad de estudiar permanentemente y actualizar sus conocimientos.
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

-Desarrollar proyectos de branding, dependiendo de la complejidad de los
mismos, ya sea individual o grupalmente o en ambientes multidisciplinarios.

az. Mantener una comunicacién efectiva en lo oral, escrito y digital.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

-Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos.

ba. Mantener un comportamiento ético con la profesién y con la sociedad en general.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

-Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos P .
précticos - Andlisis qle marca, MARCA APORTE 1 5 Semana: 1 (12-SEP-16
evaluacion de marcas. al 17-SEP-16)
productos
Trabajos Conceptualizacion y .
practicos - desarrollo de una marca [ IMAGEN CORPORATIVA APORTE2 |5 semana: é {17-0CT-
16 al 22-OCT-16)
productos personal
Trabajos Rediseno de una marca Semana: 8 (31-OCT-
practicos - especifica, en base aun | IMAGEN CORPORATIVA APORTE 2 5 :
5 16 al 01-NOV-16)
productos cambio de farget
Trabajos Desarrollo de una familia ) Semana: 11 (21-NOV/
prdcticos - de marcas, aplicadas a | EXTENSION DE MARCA APORTE 3 7 \
e 16 al 26-NOV-16)
productos productos especificos
Trabajos Diseno de marcas ) Semana: 15 (19-DIC-
prdcticos - (extensidnes) de una EXTENSION DE MARCA APORTE 3 8 :
16 al 23-DIC-16)
productos marca de PYME local
Examen en base a EXTENSION DE MARCA, Semana: 17-18 (02-
Reactivos reactivos IMAGEN CORPORATIVA, EXAMEN 5 01-2017 al 15-01-
MARCA 2017)
Desarrollo de una marca
compleja para una PYME,
Trabajos que no cuente con ) Semana: 17-18 (02-
prdcticos - imagen corporativa, EXTENSION DE MARCA EXAMEN 10 01-2017 al 15-01-
productos aplicacion en distintos 2017)
soportes y creacion de
und familia de marcas
Trabajos Zféi[:gﬁg” d‘i"oe U o | EXTENSION DE MARCA, Semana: 17-18 (02-
prdcticos - con todas Ias mzrcos IMAGEN CORPORATIVA, EXAMEN 5 01-2017 al 15-01-
productos - Y MARCA 2017)
sus respectivos manuales.
Trabajos g;egrf'g: ﬁ%‘é’"ge”;"ggf’os EXTENSION DE MARCA, Semana: 19-20 (16-
practicos - Ue se reqolizorc'i enla IMAGEN CORPORATIVA, SUPLETORIO | 10 01-2017 al 22-01-
productos que se MARCA 2017)
universidad
Trabajos se mantiene la nota del EXTENSION DE MARCA, Semana: 19-20 (16-
practicos - examen de marca final IMAGEN CORPORATIVA, SUPLETORIO | 10 01-2017 al 22-01-
productos MARCA 2017)
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Ano ISBN
GREGORY THOMAS North Light Books LOGOS, SYMBOLS AND ICONS 2000 0-89134-915-4
JOAN COSTA Paidos LA IMAGEN DE MARCA 2004 NO INDICA
MELISSA DAVIS Parramon MUCHO MAS QUE UN NOMBRE 2006 NO INDICA
GAVIN AMBROSE, AUTOR ; Barcelona : Parramoén PACKAGING DE LA MARCA : LA RELACION 2011 978-84-342-3790-2
PAUL HARRIS, AUTOR ; ENTRE EL DISENO DE PACKAGING Y LA
MARTA ARMADA ANTOLIN ] IDENTIDAD DE MARCA _ ]
GAVIN AMBROSE, AUTOR ; Barcelona : Parramon FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO 2009 978-84-342-3505-2

PAUL HARRIS
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Web

Autor Titulo Url

Jorge Escobar Ferndndez  E-Libro http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
docID=10336978&p00=imagen%20corporativa

Nicholas Ind E-Libro http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
docID=10194512&p00=imagen%20corporativa

Norberto Chaves E-Libro http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
doclID=10675474&p00=imagen%20corporativa
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