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1. Datos generales

Materia: GESTION 1 Nivel: 5
Cédigo: FDIO108 Distribucién de horas.
Paralelo: A ,. ”
Docencia | Practico Auténomo: 0 [Total horas
Periodo : Septiembre-2016 a Febrero-2017
Profesor: VIVAR CORDERO MARIA CAROLINA ostemas | autonomo
Correo carolinavivar@Quazuay.edu.ec
electrénico: 3 3
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcion y objetivos de la materia

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacién de mercados para dotar al estudiantes de
metodologias e instrumentos de recopilacién de informacién. Se plantea la aplicacién de las diferentes herramientas y métodos de
investigacion en problemdticas cercanas al disefio de interiores.

Su importancia radica en que fomenta en el estudiante el hdbito de la bUsqueda y andlisis de la informacién pertinente para cada situacion
de diseno, minimizando la incertidumbre.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la foma de decisiones en los proyectos de
Diseno, sea acorde a las necesidades del contexto.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ay. Capacidad para indagar informacién del contexto para identificar problemas

-Conectar los resultados de la investigacion con proyectos puntuales de -Foros, debates, chats y
diseno. Trabajar eficiente y organizadamente en grupo. otros
-Investigaciones
-Proyectos
-Practicas de campo
(externas)
-Reactivos

-Disefar e implementar un plan bdsico de investigacion. -Foros, debates, chatsy
otros
-Investigaciones
-Proyectos
-Practicas de campo
(externas)
-Reactivos

-Identificar los métodos de investigacién mds comunes (observacion, -Foros, debates, chatsy
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
enfrevista, sesiones de grupo y encuesta) y aplicarlos a un nivel bdsico.

Evidencias

otros

-Investigaciones

-Proyectos
-Practicas de campo
(externas)
-Reactivos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
El proceso de
Proyectos investigacion de APORTE 1 2
mercados. Tipos de
invesfigaciones.
Reactivos Investigacién Cualitativa APORTE 1 3
Investigaciones Ingreso de la informacion. APORTE 2 5
Cruces
Proyectos El muestreo. Como se APORTE 2 5
saca la muestra
Reactivos Capitulo 2 APORTE 2 5
El proceso de
Foros, debates, mveshgoc:lorj de APORTE 3 5
chats y ofros mercados. Tipos de
investigaciones.
Investigacion de
Practicas de imagen.Investigacion del
campo estilo de vida. Andlisis del APORTE 3 5
(externas) comportamiento.
Investigacion
Reactivos Capitulo 1,2y 3 EXAMEN 20
Andlisis de la informacion:,
Evaluacion de toda la Aplicaciones especificas de la Semana: 19-20 (16-
Reactivos materia Investigacién de Mercados:, SUPLETORIO | 20 01-2017 al 22-01-
Generalidades de la 2017)
Investigaciéon de Mercados:
Metodologia
Criterios de evaluacién
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MERCADOS.

Web

Software

Revista
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Bibliografia de apoyo
Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

PHILIP KOTLER, AUTOR ; Pearson DIRECCION DE MARKETING 2012 978-6-07-321245-8
KEVIN LANE KELLER,
AUTOR

Web

Software

Revista

Docente Director/Junta
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