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1. Datos generales

Materia: DISENO 4 GRAFICO Nivel: 4
Cédigo: FDI00S7 Distribucién de horas.
Paralelo: B ,. ”
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2017 a Julio-2017
Profesor: ALARCON MORALES JHONN MANUEL ostemas | autonomo
Correo jalarcon@uazuay.edu.ec
electrénico: 6 6
Premrequisitos:

Cédigo: FDI0053 Materia: DISENO 3 GRAFICO
Cédigo: FDIO178 Materia: REPRESENTACION GRAFICA 3 GRAFICO
Cédigo: FDI0218 Materia: TECNOLOGIA 1 GRAFICO

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Permite formar al estudiante en una de las dreas profesionales del disefio grdfico.

En esta asignatura prdctica, se abordardn I&s técnicas y estrategias del disefio publicitario.

Es la asignatura central, donde las ofras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos del nivel. Aqui, los proyectos se
vuelven mds complejos al reunir los conocimientos adquiridos en talleres de niveles anteriores.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1 2Qué es la comunicacion?2

1.2 Tipos de comunicacion

1.3 3Qué es la publicidad?

1.4 Tipos de publicidad

2.1 Objetivos de la publicidad

2.2 Actores claves de la publicidad

2.3 El papel de la agencia de publicidad
2.4 Eficacia publicitaria. Medicion

3.1 Que es el brief

3.2 Brief de marketing y brief de comunicacion
3.3 La idea creativa

3.4 El diseno de la publicidad

3.5 Tipos de piezas publicitarias / Medios
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4.1 Qué es la creatividad?

4.2 Teoria de la retérica y la gestalt aplicados a la publicidad
4.3 Modelos de las facetas aplicados a la publicidad

4.4 Los insights

4.5 El brainstorming

5.1 Qué es la publicidad social

5.2 Etapas de la campana

5.3 Realizacion de un brief prototipo

5.4 Seleccion de medios

5.5 Aplicacion: campaia de publicidad social

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ad. Generar proyectos de Diseno Publicitario

Evidencias

- Identificar la informacion clave para el desarrollo del "brief publicitario”.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

-ldentificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-ldentificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar

problemdticas de comunicacién visual.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "brief publicitario”.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

- Reconocer los procesos de medicion de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Casos y ofros

-ldentificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y

digitales.

- Reconocer los procesos de medicién de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "brief publicitario”.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
Ccasos y ofros

- Reconocer los procesos de medicion de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Resolucién de ejercicios,
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

Desglose de evaluacién

Evidencias

Ccasos y ofros

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. Leccién en base a . - Semana: 5 (17-ABR-
Reactivos reactivos Infroduccion a la Publicidad APORTE 1 5 17 ol 22-ABR-17)
Rgsolpqon de Fjercicios rgp|dos sobre Coémo funciona la publicidad Semana: 10 (22-MAY-
ejercicios, casos | como funciona la = L APORTE 2 10
. , Infroduccién a la Publicidad 17 al 27-MAY-17)
y ofros publicidad
. ., Coémo funciona la publicidad .
Investigaciones Invesfigacion sobore el , Estrategia publicitaria APORTE 3 15 semana: 14 (19-JUN-
brief de publicidad > - 17 al 24-JUN-17)
Infroduccion a la Publicidad
Creatividad publicitaria.
Planteamiento de una Rigﬁ(r:sigsc;gomgsl;gggo%o la Semana: 17-18 (09-
Proyectos campana de marketing pUDICIdas ! gla EXAMEN 20 07-2017 al 22-07-
. publicitaria , Infroduccion a
social L - 2017)
la Publicidad, Las campanas
sociales de publicidad
Creatividad publicitaria.
Supletorio en base a Rigﬁggzgom%?;celogo © semana: 19-20 [23-
Reactivos P __[puoiciéac ga SUPLETORIO | 20 07-2017 al 29-07-
reactivos toda la materia | publicitaria , Infroduccién a
S - 2017)
la Publicidad, Las campanas
sociales de publicidad
Metodologia

Criterios de evaluacién

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

Kotler-Philip Deusto Los 10 pecados capitales del marketing 2006

Cultural Cultural, S.A. Técnico en Publicidad 2003

DIE - GESTALTEN Die - Gestalten ON AIR 2005 3-89955-061-7

Wells-Moriarty-Burnett Pearson Publicidad Principios y Practica versionen 2007
espanol

Guiltinan-Joseph Mc Graw Hill Gerencia de Marketing 1998

Wells-Moriarty-Burnett Pearson Publicidad Principios y Practica versionen 2007
espanol

Sénchez-Hugo HSC Guia de Planificacion Bdsica de Medios 2009

Marifo-Wilson Aguilar Estrategias de Publicidad para bajos 2008
presupuestos

Stokl-Rempen GG Trucos Publicitarios Instruccion sobre 2005
seduccion Visual

Wells-William Prentice Hall Publiciad. Principios y Précticas 1996

Marifo-Wilson Aguilar Estrategias de Publicidad para bajos 2008
presupuestos

Cultural Cultural, S.A. Técnico en Publicidad Tomo 1 2003

Web

Autor Titulo Url

Daniel Gallardo Medios, Publicidad Y Relaciones PUblicas  http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.actionedociD=1031657

1&p00=relaciones%20publicas

Software

Revista

Bibliografia de apoyo
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Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

Costa, Joan; Moles Trillas Disefio y publicidad : el nuevo reto de la 2014 978-6-07-171904-1
Abraham _ comunicacién

Nik Mahon Gustavo Gili Direccion de arte publicidad 2010 978-84-252-2385-3
Web

Autor Titulo Url

Mahon, Nik. "ldeacién: Ebrary http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/reader.action?2doclD=10675472&p
Cdmo Generar Grandes pg=>5.

Ideas Publicitarias".

Software

Revista

Docente Director/Junta
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