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2. Descripcidn y objetivos de la materia

Se pretende conocer las caracteristicas que hacen a un emprendedor. Luego aborda los principios bdsicos para la creaciéon de un producto
o servicio, considerando el estudio de las necesidades del mercado, la definicién de un producto tecnolégico en base al ciclo de vida, los

canales de comercializacion y las estrategias de fijacién de precios.

Esta asignatura de Emprendedores | contribuye en el futuro profesional mediante la creacién de su Plan de Marketing con el que tendrd una
perspectiva mas clara sobre el desarrollo de un producto desde el punto de vista comercial en base a las necesidades del mercado, ademds
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de establecer el canal de comercializacién correcto y las estrategias para la fijaciéon de precios.

Para muchas personas, el llevar a la ejecuciéon una idea suele resultar compleja. Mas ain cuando se quiere convertir una idea en un
producto que pueda ser comercializado en un mercado determinado. Es por ello que esta asignatura proporciona las técnicas y

herramientas necesarias para disenar un producto considerando el ciclo de vida comercial.
3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

01.01. Emprendimiento y liderazgo

01.02. Evaluacién de la capacidad para emprender
01.03. Creatividad y caracteristicas

01.04. Trabajo en equipo vs equipo de frabajo
01.05. Andilisis de casos de emprendimiento

02.01. Introduccion al marketing

02.02. Infroduccién a la investigacién de mercados
02.03. Caracterizacion de un mercado

02.04. Segmentaciéon de mercados

02.05. Comportamiento del consumidor

02.06. Competidores y proveedores
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02.07. El estudio de mercado

03.01. Productos y servicios

03.02. Ciclo de vida de un producto / servicio

03.03. Metodologias para el desarrollo de productos

03.04. Diseno y prueba de productos

03.05. Productos tecnolégicos

03.06. Servicios

03.07. Servipanoramas y servuccion

03.08. La propuesta de valor

03.09. Herramientas de gestién de productos

04.01. Introduccién a la fijacién de precios

04.02. Determinacion de los costos

04.03. Estrategias para la fijacién de precios

04.04. El punto de equilibrio

04.05. Factores internos y externos que afectan a la fijacion de precios: Demanda y oferta
05.01. Canales de marketing

05.02. Estrategias en el punto de venta

05.03. Publicidad

05.04. Estrategias a considerar en la promocién

05.05. Factores internos y externos que afectan a la fijacion de precios: Demanda y oferta

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ai. Hace uso de los conocimientos y saberes desarrollados, en dmbitos gerenciales y administrativos de la empresa.

-Disefa un producto y/o servicio tecnoldgico, aplicando los principios bdsicos
del Marketing

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

-Elaborar un estudio de mercado para conocer las expectativas de los clientes
potenciales en relacion al producto y/o servicio ofrecido.

ak. Supervisa y brinda asistencia a las personas involucradas en los sistemas de informacién.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

-ldentifica los puntos principales a incluir en el resumen ejecutivo del Plan de
Marketing

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

-Utilizar la Internet para busqueda de informacién socio-econdmica, politica,
cultural, demogrdfica, etc., que le sea Util en el emprendimiento y los negocios.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos
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Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
. . Trabajo de investigacién | El mercado y los Semana: 5 (17-ABR-
Investigaciones de mercado consumidores, Empredimiento APORTE | 10 17 al 22-ABR-17)
frabajo sobre el desarrollo
Trabajos de un producto,

P considerando las Semana: 9 (15-MAY-
practicos - diferentes etapas del Bl producto APORTE 2 10 17 al 17-MAY-17)
productos . .

ciclo de viday la
propuesta de valor
Trabajo relacionado con
la fijacién de precios y
Trabajos canales de —_ . . .
practicos - comercializacion DISTrI.bUCIOI’] y promocion, El APORTE 3 10 Semana: 14 (19-JUN-
. - Precio 17 al 24-JUN-17)
productos identificados y propuestos|
para el producto
definido.
Plan de marketing del
producto realizado a lo
obojos | 90 detcilo odlmés | iuein popocn & semanc 17:18 05
practicos - an . - Y EXAMEN 20 07-2017 al 22-07-
académico relacionado | consumidores, El producto,
productos . . - - 2017)
con la investigacion del | Empredimiento
mercado y el concepto
de producto desarrollado
I e il i i sermancs 1920 2
) ) . . SUPLETORIO | 20 07-2017 al 29-07-
escrita en los diferentes capitulos| consumidores, El producto, 2017)
a lo largo del ciclo. Empredimiento
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo AfRo ISBN
Colin Barrow Parramon Emprender un negocio para Dummies 2012
Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2011
Housden Matthew McGraw Hill La investigacion de mercados mads efectivos 2006
Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2006
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
: PHILIP KOTLER ; GARY Pearson FUNDAMENTOS DE MARKETING 2003 64274
ARMSTRONG _ ]
KOTLER, KELLER Pearson Education DIRECCION DE MARKETING 2006 0-13-145757-8

Web
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