Fecha aprobacion: 15/03/2017

UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTE
ESCUELA DE DISENO DE OBJETOS

1. Datos generales

Materia: GESTION 3 OBJETOS Nivel: 6
Cédigo: FDIO114 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2017 a Julio-2017
Profesor: ALARCON MORALES JHONN MANUEL ostemas | autonomo
Correo jalarcon@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Gestidn 3 es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las estrategias de Producto.

Contribuird para que el estudiante pueda vincular sus productos de diseno con las necesidades del contexto y de los diferentes tipos de
consumidores.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para la toma de decisiones en los proyectos de Disefio,
especialmente Diseno 6y 7.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

01.01. Producto

01.02. Precio

01.03. Plaza

01.04. Promocién

02.01. Qué es un producto

02.02. Caracteristicas - Beneficios

02.03. Niveles de producto

02.04. Producto o servicio, tangible e intangible
02.05. Clasificacién de los productos

03.01. Investigacién y analisis de los usuarios
03.02. Contexto de uso

03.03. Perfiles, personas, tareas

03.04. Propuesta de diseno / fases
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03.05. Evaluacién

04.01. Etapas segun el marketing

04.01.01. Generacion y depuracion de ideas

04.01.02. Pruebas de desarrollo

04.01.03. Estrategia de marketing

04.01.04. Andlisis de negocios

04.01.05. Desarrollo de productos (Diseno)

04.01.06. Mercado de prueba

04.01.07. Comercializacion

04.02. Porqué fracasan los productos nuevos

04.03. Estrategias para la introduccion de productos nuevos
05.01. Caracteristicas, objetfivos y estrategias segun ciclo de vida

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ad. Resolver los problemas de disefio con altos niveles de significacién e innovacién

Evidencias

-Describir el rol de la innovacién en el proceso de diseno de objetos/productos

-Evaluacioén orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Reconocer el proceso de generaciéon de productos nuevos

ar. Confrastar la informacién del mercado

-Evaluacion orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Reconocer el proceso de generaciéon de productos nuevos

as. Utilizar la informacién del mercado

-Evaluacion orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Describir el rol de la innovacién en el proceso de diseno de objetos/productos

-Evaluacion orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Reconocer el proceso de generacién de productos nuevos

at. Generar y gestionar proyectos de diseno

-Evaluacion oral
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Apreciar las dimensiones de la gestion de productos

-Evaluacion oral
-Investigaciones
-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

-Reconocer el proceso de generacién de productos nuevos

ax. Trabgjar eficientemente en grupos interdisciplinarios

-Evaluacioén orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Apreciar las dimensiones de la gestién de productos

-Evaluacioén orall
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ay. Aprender permanentemente

Evidencias

-Reconocer el proceso de generaciéon de productos nuevos

-Evaluacion orall
-Investigaciones

-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. Conceptos bdsicos mix . . Semana: 5 (17-ABR-
Reactivos de marketing El mix de marketing APORTE 1 5 17 ol 22-ABR-17)
Entender que es un . . .
Evaluacion oral | producto. Reconocer una El mix de markefing, & APORTE 2 10 semana: 10 (22-MAY-
. producto y sus caracteristicas 17 al 27-MAY-17)
necesidad
Desarrollo de nuevos
El usuario y el contexto. productos, Diseno de . . .
Investigaciones | Marketing para conocer | productos cenfrados en el APORTE 3 15 semana: 14 {19-JUN
. . . . 17 al 24-JUN-17)
al usuario usuario, El mix de marketing, El
producto y sus caracteristicas
Desarrollo de nuevos
Trabajos Desarrollo de nuevos EL%%%ETofégjéSorgog?sggo de Semana: 17-18 (09-
prdcticos - productos. Plan de P ! EXAMEN 20 07-2017 al 22-07-
. productos cenfrados en el
productos marketing - . . 2017)
usuario, El mix de marketing, El
producto vy sus caracteristicas
Desarrollo de nuevos
Puavos proguctos, Dieno de Semana 19-20 [23-
Reactivos Reactivos todo la materia ! SUPLETORIO | 20 07-2017 al 29-07-
productos centrados en el
- . . 2017)
usuario, El mix de marketing, El
producto vy sus caracteristicas
Metodologia
Criterios de evaluacién
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