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1. Datos generales

Materia: EJECUCION DE CAMPANAS Nivel: 8
Cédigo: FLCO272 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2017 a Julio-2017
Profesor: UGALDE SANCHEZ CECILIA ESPERANZA ostemas | autonomo
Correo cugalde@uazuay.edu.ec
electrénico: 5 5
Premrequisitos:

Codigo: FLC0267 Materia: PLANIFICACION DE CAMPANAS DE COMUNICACION

2. Descripcidn y objetivos de la materia
Ejecucidon de Campanas retoma el trabajo realizado en Planificacién de Campafias, concluye dicho proceso y lo presenta, ejecuta vy
monitorea.

Esta materia permite al estudiante enfrentarse a problemas reales que surgen en la ejecucién misma de la campana planificada y que
pueden ser muy variados dependiendo de las circunstancias que se presenten.

Esta materia permite aplicar muchos contenidos vistos a lo largo de la carrera desde marketing, publicidad, redaccién publicitaria,
investigacion cualitativa y cuantitativa, asi como produccién de radio y video, disefio gréfico y multimedia, ademds de comportamiento del
consumidor, ética, y de manera especial planificacién de campaias.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.01. Revisiobn de proyecto trabajado el ciclo anterior
1.02. Etapas del programa de comunicacion
1.03. Anteproyecto

1.04. Validacién

1.05. Cambios

2.01. Plan de medios

2.02. Tacticas y estrategias de medios

3.01. Contenidos

3.02. Recomendaciones

3.03. Elaboracion de libro de campaia

3.04. Planificacion de la presentaciéon

3.05. Orden, contenidos, presentacion
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4.01. Lanzamiento

4.02. Monitoreo, control, cambios

4.03. Razones para medir o no la efectividad
4.04. Cudndo y qué medir

4.05. Metodologia y practica

5.01. Mercados especiales

5.02. Globalizacién, factor cultural

5.03. Estrategias de mensajes y medios especiales

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
bk. Planifica y ejecuta una campaia de comunicacion.

Evidencias

-Ejecuta una campana de comunicacién.

-Trabajos prdcticos -

productos
-Organiza una presentacién de campana a nivel profesional. -Trabajos prdcticos -
productos
-Prepara un libro de campanas. -Trabajos prdcticos -
productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos Materiales
prdcticos - arreglados, base Produccién de Materiales APORTE 1 5 semana: 4 [10-ABR-
para libro de 17 al 12-ABR-17)
productos .
campanas.
Trabajos . - Estrategia y tactica de medios)| . : ]
prdcticos - Libro de campands y Libro de Campana y APORTE 2 10 Semana: 10 (22-MAY
plan de medios ) 17 al 27-MAY-17)
productos presentacion
Trabaijos Lanzamiento, control y
précticos - Global evaluacion, OpTImIZC.ICIOF.} de APORTE 3 15 Semana: 16 (03-JUL-
la mezcla de comunicaciones 17 al 08-JUL-17)
productos
vy mercadeo
Estrategia y tactica de medios)|
Trabajos Pieza para concurso Effie é?/gﬁg?:l%rxo(,)cirr:ﬁtir%zién de Semana: 17-18 (09-
practicos - P » plimizacion EXAMEN 20 07-2017 al 22-07-
college la mezcla de comunicaciones
productos - 2017)
y mercadeo, Produccion de
Materiales
Estrategia y tactica de medios)|
Trabajos ;c\n/r;icjng(\;%r:oéc%rr:ir%één de Semana: 19-20 (23-
prdcticos - Effie college P - . SUPLETORIO | 20 07-2017 al 29-07-
la mezcla de comunicaciones
productos - 2017)
y mercadeo, Produccion de
Materiales
Metodologia

Criterios de evaluacion
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6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Noguera, Felipe CIESPAL Estrategia de las Campanas: Diez 2007
Mandamientos
Donald Parente Thomson Advertising Campaign Strategy 2010
Klapdor Sebastian Springer Effectiveness of Online Marketing 2013
i ] Campaigns
Ridout, Travis y Franz, Temple University Press Persuasive power of campaign advertising 2011
Michael
Dru, Jean Marie Planeta Disrupcion 2009
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Software
Revista
Docente Director/Junta
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