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1. Datos generales
Materia:

Código:

Paralelo:

Periodo :

Profesor:

Correo
electrónico:

Nivel:

Distribución de horas.

Prerrequisitos:

COMUNICACIÓN 3

FDI0034

A

Septiembre-2017 a Febrero-2018

TRIPALDI PROAÑO ANNA MARÍA

atripaldi@uazuay.edu.ec

Código: FDI0033 Materia: COMUNICACIÓN 2

5

Docencia Práctico

  Sistemas
de tutorías Autónomo

 Autónomo: Total horas0

2 2

2. Descripción y objetivos de la materia
En esta materia teórica, se aborda a la conceptuación desde el enfoque comunicacional, con la inclusión de las variables: soporte y target

Permite complementar la formación del Diseñador Gráfico con los conocimientos en el área de la comunicacion.

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseño

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos
1.1 Segmentación de Mercados

1.2 Variables de Segmentación

1.3 Perfil del Target

2.1 Generación y comunicación de concepto central

2.2 Uso de  elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retóricos, target, mensaje lingüístico y personajes en conjunto en l
aoptimización de la comunicación visual.

5. Sistema de Evaluación
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ac. Generar proyectos de Diseño de Indentidad y manejo de Marcas

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en ejercicios de
diseño

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

ad. Generar proyectos de Diseño Publicitario

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en ejercicios de
diseño

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

ae. Generar proyectos de Diseño Editorial y diseño de información

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en ejercicios de
diseño

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

productos
af. Generar proyectos de Diseño Multimedia e interfaz digital.

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en ejercicios de
diseño

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

ag. Generar proyectos de Diseño Interactivo y multimedial

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en ejercicios de
diseño

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

ah. Seleccionar con coherencia las áreas de trabajo de diseño para solucionar problemáticas de comunicación
visual.

-Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la
conceptualización de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada úna de las áreas del diseño gráfico para solucionar
problemáticas de comunicación visual.

-Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la
conceptualización de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

at. Encontrar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la
conceptualización de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

au. Contrastar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la
conceptualización de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

av. Utilizar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la
conceptualización de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prácticos -
productos

Desglose de evaluación

Evidencia Descripción Contenidos sílabo a
evaluar

Aporte Calificación Semana

Reactivos grupal
El target en la
conceptualización de
productos gráficos

APORTE 1 5 Semana: 3 (10-OCT-
17 al 14-OCT-17)

Trabajos
prácticos -
productos

grupal

El proceso de
conceptualización  para
productos gráficos:, El target
en la conceptualización de
productos gráficos

APORTE 2 10 Semana: 7 (06-NOV-
17 al 11-NOV-17)

Trabajos
prácticos -
productos

grupal
El proceso de
conceptualización  para
productos gráficos:

APORTE 3 15 Semana: 14 ( al )

Trabajos
prácticos -
productos

grupal

El proceso de
conceptualización  para
productos gráficos:, El target
en la conceptualización de
productos gráficos

EXAMEN 20
Semana: 17-18 (14-
01-2018 al 27-01-
2018)

Trabajos
prácticos -
productos

individual

El proceso de
conceptualización  para
productos gráficos:, El target
en la conceptualización de
productos gráficos

SUPLETORIO 20
Semana: 19-20 (28-
01-2018 al 03-02-
2018)

Metodología

Criterios de evaluación
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