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FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTE
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

1. Datos generales

Materia: DISENO 5 GRAFICO Nivel: 5
Codigo: FDIOOé1 Distribucién de horas.
Paralelo: A e ]
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Septiembre-2017 a Febrero-2018
Profesor: ESTRELLA TORAL RAFAEL FERNANDO ostemas | autonomo
Correo restrellc@uazuay.edu.ec
electrénico: 6 6
Premrequisitos:

Cédigo: FDI0033 Materia: COMUNICACION 2
Cédigo: FDI0057 Materia: DISENO 4 GRAFICO
Cédigo: FDI0220 Materia: TECNOLOGIA 2 GRAFICO

2. Descripcidn y objetivos de la materia
En esta asignatura tedrico-prdctica, se abordardn las técnicas y estrategias en el mundo de las publicaciones impresas

Permite formar al estudiante en una de las dreas profesionales del disefio grdfico.

Es la asignatura central, donde las ofras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos del nivel, Aqui, los proyectos se
vuelven mas complejos al reunir los conocimientos adquiridos en talleres de niveles anteriores.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1 Las marcas editoriales y la informacion
1.2 Los géneros periodisticos

2.1 Cuestiones generales

2.2 Los elementos del diseno editorial

2.3 Las raices editoriales

3.1 Lo exterior, la portada o sobrecubierta
3.2 La mancheta o marca o cabezote

3.3 Tipos de productos editoriales

3.4 El interior, la composicién, las pdginas
3.5 La arquitectura de pdgina, las maquetas
3.6 El disefo de doble pd&gina

3.7 La fipografia y la funcién de los textos
3.8 La paleta cromdtica
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3.9 El espacio en blanco

3.10 Comunicar con la imagen
4.1 El diseno modular

5.1 Composicion, dispositivos
5.2 El diseno editorial digital
53 El impreso y las pantallas

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
aa. Manejar eficientemente los elementos bdsicos utilizados en el disefio bdsico.

-Armar publicaciones ufilizando los elementos del diseno apoyado en -Trabajos prdcticos -
conceptos tedricos del diseno editorial. productos
ac. Generar proyectos de Diseno de Indentidad y manejo de Marcas

-Proponer proyectos de diseno editorial simples y complejos, sistemdtico, desde -Trabajos practicos -
portadas hasta la concepcidn completa de una publicacion, su direccion productos
grdfica o co-editorial.

ae. Generar proyectos de Diseno Editorial y disefio de informacién

-Proponer proyectos de diseno editorial simples y complejos, sistemdtico, desde -Trabajos prdcticos -
portadas hasta la concepcidn completa de una publicacién, su direccion productos
grdfica o co-editorial.
ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de disefio para solucionar problematicas de comunicacién
visual.

-Utilizar los conocimientos de diseno editorial y de comunicacion visual para -Trabajos prdcticos -
afrontar la problemdticas de las publicaciones impresas y tfener una vision de la productos
digitales
ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio grafico para solucionar
problemdticas de comunicacién visual.

-Utilizar los conocimientos de diseno editorial y de comunicacién visual para -Trabajos prdcticos -
afrontar la problemdticas de las publicaciones impresas y tener una vision de la productos
digitales
aj. Identificar los principales programas de computacién que se utilizardn en un proceso de edicién de disefio
grdfico.

-Apoyarse en los paquetes grdficos de edicion para proyectar publicaciones  -Trabajos prdcticos -
ufilizando las herramientas digitales presentes en el mercado. productos
ak. Poder asociar, interrelacionar e interactuar los principales programas de computacién que se utilizardn en un
proceso de edicién de diseiio gréfico.
-Apoyarse en los paquetes grdficos de edicion para proyectar publicaciones  -Trabajos practicos -

utilizando las herramientas digitales presentes en el mercado. productos
al. Aplicar los principales programas de computacién en un proceso de edicién de diseio gréfico.

-Apoyarse en los paquetes grdficos de edicion para proyectar publicaciones  -Trabajos practicos -
utilizando las herramientas digitales presentes en el mercado. productos
am. Seleccionar materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y
digitales.

-Justificar siempre coherentemente la utilizacion de formatos, tamanos, -Trabajos prdcticos -
materiales, cantidad de pdginas, estructuras, buscando siempre la productos
optimizacién de los mismos, asi como, la factibilidad de reproduccion.
ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y
digitales.

-Justificar siempre coherentemente la utilizacién de formatos, tamanos, -Trabajos prdcticos -
materiales, cantidad de pdaginas, estructuras, buscando siempre la productos
optimizacion de los mismos, asi como, la factibilidad de reproduccion.

ap. Buscar elementos histéricos y conceptuales para solucionar los proyectos de disefio.

-Argumentar sus propuestas apoyado en teorias, referencias histéricas y -Trabajos prdcticos -
corrientes estéticas. productos

ag. Argumentar con elementos histéricos y conceptuales las soluciones de los proyectos de disefio.
-Argumentar sus propuestas apoyado en teorias, referencias histéricas y -Trabajos prdcticos -
corrientes estéticas. productos

ar. Mostrar y expresar ideas, desde las mdés bdsicas a las mds avanzadas, utilizando la expresion como herramienta
comunicacional.

-Recurrir a las herramientas de la expresion, sus materiales y técnicas para -Trabajos prdcticos -
elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso, y por lo menos productos
uno de ellos serd entregado como anteproyecto utilizando solamente dichas
herramientas manuales.
as. Construir las ideas en fases mds avanzadas del proceso de diseno, utilizando la representacién como herramienta
comunicacional.
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

-Recurrir a las herramientas de la expresion, sus materiales y técnicas para -Trabajos prdcticos -
elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso, y por lo menos productos
uno de ellos serd entregado como anteproyecto utilizando solamente dichas
herramientas manuales.
at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.
-Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en andilisis bdsicos  -Trabajos prdcticos -
de: posible usuario, comportamiento del consumidor y mecanismos de productos
distribucion.

au. Confrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en andlisis bdsicos
de: posible usuario, comportamiento del consumidor y mecanismos de
distribucion.

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en andlisis bdsicos
de: posible usuario, comportamiento del consumidor y mecanismos de
distribucion.

aw. Trabajar eficientemente en forma individual.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una propuesta
grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la bUsqueda constante de
nuevos apoyos tedricos.

ax. Trabgjar eficientemente en grupo o en ambientes mulfidisciplinarios.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una propuesta
grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la bUsqueda constante de
nuevos apoyos tedricos.

ay. Estar en capacidad de estudiar permanentemente y actudlizar sus conocimientos.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una propuesta
grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la bUsqueda constante de
nuevos apoyos tedricos.

az. Mantener una comunicacién efectiva en lo oral, escrito y digital.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos. Presentar la
informacion de las publicaciones construyendo una ética dentro de la
comunicacién de masas y con compromiso social.

ba. Mantener un comportamiento ético con la profesién y con la sociedad en general.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos. Presentar la -Trabajos prdcticos -

informacién de las publicaciones construyendo una ética dentro de la productos
comunicacion de masas y con compromiso social.
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos . . :
practicos - Marca editorial Introduccion, la informacion APORTE 1 5 Semana: 3 (10-OCT
17 al 14-OCT-17)
productos
Trabajos Diseno de presentacion - G . : :
practicos - para pantalla + examen Bl diseno ?fj”o”ql’ . APORTE 2 10 Semana: 7 (06-NOV
. Infroduccion, la informacion 17 al 11-NOV-17)
productos de reactivos
. Diseno de portada... se
Trabajos - . S .
P incluyen subprocesos El diseno editorial, Semana: 13 (18-DIC-
practicos - . s, . .. APORTE 3 15
como persona design, Infroducciodn, la informacion 17 al 22-DIC-17)
productos .
escenarios
5 puntos frabajo final de . . Lo oo
Trabajos pdginas enfrentadas y 5 S|rdeisc;rr~|]<;e;§te;rcijcgsleg?neuilzrjoonoI, Semana: 17-18 (14-
practicos - puntos enviromental L EXAMEN 20 01-2018 al 27-01-
roductos raphics examen de digital, Infroduccion, la 2018)
P grapn informacioén, Publicidad
reactivos
Trabajo de esquicio en
clases, se mantienen los Directrices del diseno editorial
Trabajos 10 puntos de la El disefio editorial. Bl mundo ’ Semana: 19-20 (28-
practicos - evaluacion de examen L SUPLETORIO | 20 01-2018 al 03-02-
. digital, Infroduccion, la
productos de reactivos. Por tanto el | . - s 2018)
L ~_ | informacién, Publicidad
esquicio fiene un puntaje
de 10 puntfos
Metodologia
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Criterios de evaluacion

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN
AMBROSE, HARRIS Gustavo Gilli LAYOUT 2008 978-84-342-3307-2
BHASKARAN, LAKSHMI. Index Book 5QUE ES DISENO EDITORIAL? 2006 978-84-96774-23-0
SAMARA, TIMOTHY Gustavo Gilli DISENAR CON Y SIN RETICULA 2007 978-84-252-1566-7
ZAPATERRA YOLANDA Gustavo Gilli DISENO EDITORIAL, PERIODICOS Y REVISTAS 2009 978-84-252-2148-4
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Software
Revista
Docente Director/Junta
Fecha aprobacion: 13/12/2017
Estado: Aprobado
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