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2. Descripcidn y objetivos de la materia

El estudio de esta materia contribuye al conocimiento de los conceptos generales de la ciencia econdmica y sus técnicas bdsicas de trabajo
como son los modelos tedricos y matemdticos, el uso del método grdfico para mejorar el nivel de comprension y el manejo de las variables
econdmicas. Mds adelante, se dedica el curso al estudio del mercado vy sus fuerzas: la demanda y oferta, que permitird a los estudiantes
manejar un modelo de explicacién del funcionamiento del mercado, para concluir con el estudio de las elasticidades y su aplicacién en las
decisiones empresariales y econdmicas.

Con la materia de Infroduccién a la Microeconomia se inicia el estudio de la teoria econdmica, por esta razén, se debe poner énfasis en la
comprensién y manejo de las herramientas fundamentales para poder continuar en esta linea de estudio sin dificultades en los ciclos
posteriores. Comprender el andilisis microecondmico es fundamental para tomar decisiones empresariales acertadas, y en términos generales,
para hacerse una clara de cémo funciona una economia moderna

La Introduccidn a la Microeconomia se desarrolla con el uso y apoyo de materias cuantitativas como las matemdticas, la estadistica y ofras
que provee la formacién curricular. Esta materia constituye la base para el estudio de la linea de la teoria econdmica como son las materias
de: Microeconomia | y Il, Macroeconomia, Economia Internacional, Finanzas Internacionales y otras afines.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.1 Los problemas bdsicos de la economia.

01.01. Definicion de economia.

1.2 El método cientifico en economia.

01.02. Alcance de la economia

1.3 Los modelos econdmicos. Dos ejemplos: el flujo circular de la renta y la frontera de las posibilidades de la produccion.
01.03. El razonamiento econdémico.

01.04. Economia: una ciencia social

01.05. Economia y Marketing

2.1 Representacion grafica de datos.
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02.01. Posibilidades de produccién y costo de oportunidad.
2.2 Uso de grdficos en modelos econdmicos.

02.02. Uso eficiente de los recursos.

2.3 La pendiente de una relacion.

02.03. El crecimiento econdmico.

2.4 Representacion grdfica de relaciones entre mds de dos variables
02.04. Ganancias del comercio.

02.05. Coordinacion econdmica.

3.1 La demanda.

03.01. El valor y los precios.

3.2 La oferta.

03.02. Mercados y precios.

3.3 El equilibrio del mercado.

03.03. La demanda.

3.4 Desplazamientos de la demanda y de la oferta
03.04. La oferta.

3.5 Los controles de precios: precios mAaximos y precios minimos.
03.05. El equilibrio del mercado.

3.6 Los impuestos y los subsidios

03.06. Desplazamientos de la demanda y de la oferta

3.7 Los costos de la tributacién.

4.1 La elasticidad de la demanda.

04.01. La elasticidad precio de la demanda.

4.2 Demanda, ingreso y elasticidad.

04.02. La elasticidad, el gasto total y el ingreso total

4.3 La elasticidad de la renta y la elasticidad cruzada.
04.03. Ofras elasticidades de la demanda.

4.4 La elasticidad de la oferta.

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aa. Andlizar el enforno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.

-Determinar las realidades que se presentan en los mercados locales,
regionales, nacionales e internacionales.
ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones

-Conocer conceptos y definiciones bdsicas del marketing

ao. Manejar Modelos Econémicos, Contables, Comerciales y Competitivos.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones

-Conocer y elaborar modelos explicativos sobre aspectos econdmicos
comerciales, confables
ar. Estimular la capacidad de andiisis y resolucién de problemas.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones

-Capacidad para determinar y resolver problemas dentro de la empresa

aw. Diseno de canales de distribucién acorde al mercado de la organizacion

-Evaluacion escrita
-Investigaciones

-Conocer los conceptos relacionados con el comportamiento y la toma de

-Evaluacion escrita
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia
decisiones de los agentes econdmicos

Desglose de evaluacién

Evidencias
-Investigaciones

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. Evaluacion Escrita L . .
Evolyooon Conceptos Generales y El problema economico., Qué APORTE 1 5 Semana: 1 (12-MAR-
escrita o es la economia. 18 al 17-MAR-18)
Elastiscidad
. . Investigacion de El problema econémico., Qué Semana: é (16-ABR-
Investigaciones Coyuntfura es la economia. APORTE 1 o 18 al 21-ABR-18)
Evaluacion Evaluacion Tedrico El problema econdmico., APORTE 2 5 Semana: 10 (14-MAY-
escrita Préctica Oferta y demanda. 18 al 19-MAY-18)
. . Investigacion de El problema econdmico., Semana: 11 (21-MAY-
Investigaciones Coyuntura Oferta y demanda. APORTE 2 5 18 al 24-MAY-18)
. Prueba Conceptos -
Evaluacion A Elasticidad., Oferta y Semana: 15 (18-JUN-
escrita Zr:(;:“t;ios y Caso de demanda. APORTE 3 5 18 al 23-JUN-18)
. . Investigacién de Elasticidad., Oferta y Semana: 16 (25-JUN-
Investigaciones Coyuntura demanda. APORTE 3 S 18 al 28-JUN-18)
El problema econdmico., Semana: 17-18 (01-
Evaluacion Examen Tedrico - Practico| Elasticidad., Oferta y )
. . . EXAMEN 20 07-2018 al 14-07-
escrita y Andlisis de Caso demanda., Qué es la 2018)
economia.
Evaluacion Examen Tedrico - Practico El prgplemo econdmico.,
. s Elasticidad., Oferta y SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
escrita y Andlisis de Caso
demanda.
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
Parkin Michael; Loria Pearson/Adidison Wesley Microeconomia version para Latinoamérica 2010
Eduardo
BERNANKE, B. FRANK, S. McGrawHill MICROECONOMIA 2007 97884481567
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Autor Titulo Url
INEC Ecuador en Cifras http://www.ecuadorencifras.gob.ec/institucional/home/
Software
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