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1. Datos generales

Materia: SEMIOTICA DE LA PUBLICIDAD Nivel: 6
Codigo: FLC0O258 Distribucién de horas.
Paralelo: A

Docencia | Practico Autébnomo: Total horas
Periodo : Marzo-2018 a Julio-2018
Profesor: AVILA NIETO CAROLINE ostemas | autonomo
Correo cavila@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:
Ninguno

2. Descripcidn y objetivos de la materia
5 Con el desarrollo de esta asignatura se pretende cubrir la tipologia de los signos, la conexidn entre semidtica y retérica, las nociones e
hipersemia e hiposemia; la naturaleza de los signos, la eficacia y la economia (produccién de signos).

s La asignatura de Semidtica de la publicidad es importante porque implica un adentrarse en el mundo de la significacion y en el conjunto
de recursos que se pueden utilizar para que la comunicaciéon mediante signos de cualquier clase pueda ser eficaz.

s Esta asignatura se articula con el resto del curriculum porque proporciona el soporte cientifico y técnico para comprender y analizar los
distintos tipos de signos y la comunicacion que se realiza mediante ellos.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1.01. El origen de la semidtica y sus campos afines

1.02. Necesidad de una ciencia de los signos. Definiciones

1.03. El campo semdntico del signo

2.01. Por la conformacién y por el valor sémico

2.02. Por la iconicidad y por la gperfecciéng del campo

2.03. Por el grado de comprehensidon y por la funcién lingUistica
2.04. Por la objetividad y por el fipo de emisor

2.05. Por la volicién y por el tipo de conexion con el denotatum
2.06. Por la distancia con el denotatum y por la primacia temporall
3.01. El signo del signo

3.02. El signo y el fiempo

4.01. Hipersemia e hiposemia
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4.02. Texto e hipertexto

5.01. La comparacién y la metdfora

5.02. La personificacion y | sinécdoque

5.03. La onomatopeya y la hipérbole

5.04. El eufemismo y la metonimia

5.05. La sinécdoque vy la hipersemia

6.01. Economia, sencillez o simplicidad

6.02. Univocidad

6.03. Elegancia, facilidades de produccion, repeticion y transmisién

5. Sistema de Evaluacién
Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

bd. Reconoce con claridad y precision a la semidtica, como una hermenéutica y como una ciencia que puede ser
aplicada en la comunicacién y en publicidad.

Evidencias

-Elabora nuevos signos que se adecuen a los lineamientos analizados

-Evaluacion escrita
-Resolucién de ejercicios,

Casos y ofros

-Reconoce, comprende y analiza los distintos tipos de signos (tipologia).

-Evaluacion escrita
-Resolucién de ejercicios,

Ccasos y ofros

-Restablece, identifica y analiza la conexién entre los signos vigentes en la

cultura y su dimension retérica.

Desglose de evaluacién

-Evaluacion escrita
-Resolucién de ejercicios,

Ccasos y ofros

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Evaluacion . . Semana: 5 (09-ABR-
escrita confrol de lectura Primeras nociones APORTE 1 5 18 ol 14-ABR-18)
Evaluacion . . . El signo del signo, y el signo vy el Semana: 10 (14-MAY-
escrita Evaluacion de interciclo fiempo, Tipologia de los signos APORITE 2 10 18 al 19-MAY-18)
-, El signo del signo, y el signo vy el
Rgsolpqon de S - tiempo, Hipersemia e Semana: 15 (18-JUN-
ejercicios, casos | Ejercicios practicos : . " APORTE 3 15
hiposemia, Semidtica y 18 al 23-JUN-18)
y ofros L
retérica
Evaluacioén Para crear signos, Semidtica y semana: 17-18 (01-
) Examen final L ’ EXAMEN 20 07-2018 al 14-07-
escrita retdrica
2018)
Zglﬁgaon Supletorio Para crear signos SUPLETORIO | 20 Semana: 19 (al)
Metodologia
Criterios de evaluacién
6. Referencias
Bibliografia base
Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Martinez preciado, Zuima Universidad Santo Tomds  Semiética 2008
Hall, Sean Blume Esto significa esto. Esto significa aquello. 2007
Semidtica: guia de los signos vy su significado
Web
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Software

Revista

Bibliografia de apoyo

Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Victorino Zeccetto, Mabel Abya-Yala Seis semidlogos en busca del lector 2013 978-9942-09-124-6

Marro, Karina Vicente

Web

Software

Revista

Docente
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