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1. Datos generales

Materia: COMERCIO EXTERIOR Nivel: 9
Cédigo: FADOO83 Distribucién de horas.
Paralelo: F . .
Docencia | Practico Autdnomo: 0 |Total horas
Periodo : Marzo-2018 a Julio-2018
Profesor: PATINO AGUILERA XAVIER MARCELO ostemas | autonomo
Correo xpatino@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:

Cédigo: FAD0024 Materia: INTRODUCCION A LA MACROECONOMIA

2. Descripcidn y objetivos de la materia

El programa aborda el entendimiento de la globalizacién y su relacidon con la comercio internacional. Como influye la economia
internacional, cuales son los tipos de ventajas que poseen los paises y que politicas utilizan para regular la importacién o promover la
exportaciéon. Por que es importante la inversién extranjera y como se la atrae. Cuales son los efectos que tienen una nacién al formar parte de
blogues regionales o de fratados o acuerdos comerciales, que son, como funcionan. Cuales son las acciones que se deben desarrollar al
momento de realizar una fransaccién comercial. Como medimos los resultados de una nacién frente al desarrollo del comercio exterior,
como analizamos sus estadisticas.

La importancia y contribucién de la materia de comercio exterior es poder entender como se comporta el movimiento de bienes y servicios a
nivel internacional y como estas transacciones influyen en mi entorno laboral, pudiendo desarrollar un andlisis con vision global para la toma
de decisiones.

La materia de comercio exterior contribuye en el entendimiento del comportamiento y requerimientos para una fransaccién comercial,
entendiendo su dindmica global y como esta impacta a nuestros territorios. Es fundamental para poder relacionar a materias como
administracidn, microeconomia, macroeconomia, marketing, etc., con el entorno internacional entendiendo que lo que sucede a nivel
infernacional afecta de una u otra manera nuestro entorno.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos

1.1 La Globalizaciéon

1.2 Visidn general del comercio exterior

2.1 La inversién extranjera directa (IED)

2.2 Importancia e incidencia del clima de negocios de un pais

2.3 Relaciones Financieras y Asistencia Internacional

2.4 Tipos de cambio

2.5 La dolarizacién en el Ecuador y su incidencia en el comercio internacional
2.6 Casos prdcticos

3.1 Caracteristicas de los sistemas de integracion
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3.2 Condiciones, causas y efectos de los procesos de integracion

3.3 Estudio de caso: CAN, UNASUR, MERCOSUR, ALBA, TLC, UNION EUROPEA, etc.
3.4 Casos prdcticos

4.1 Introduccion

4.2 Instrumentos de la politica comercial

4.2.1 Aranceles

4.2.2 Subsidios

4.2.3 Cuotas a la importacion y restricciones a la exportacion

4.2.4 Politicas administrativas

4.2.5 Casos prdcticos

5.1 Régimen Aduanero

5.2 Los INCOTERMS

5.3.1 Importador, Exportador, Transporte, Logistica, Entidad Financiera, Aseguradora, Aduanas.
5.4 Tramites de importacion y exportacion

6.1 Perspectivas de un nuevo comercio

6.2 Cual es su aporte al comercio exterior

6.3 La tecnologia y su participacion en el comercio

7.1 La Balanza comercial

7.2 Andlisis de las Estadisticas de Comercio Exterior

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de

aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

au. Realizar

andlisis y resolucién de problemas.

-Capacidad de analizar los diferentes enfoques del comercio internacional a lo-Evaluacion escrita
largo del tiempo.

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Evaluacion Capitulo 1y 2 mas caso se Semana: 3 (26-MAR-
escrita en clase APORTE 1 10 18 al 29-MAR-18)
Evaluacion . Semana: 10 (14-MAY-
escrita Materia y lecturas APORTE 2 10 18 ol 19-MAY-18)
Evaluacion . . Semana: 15 (18-JUN-
escrita Capitulos mds casos APORTE 3 10 18 ol 23-JUN-18)
Evaluacion Semana: 17-18 (01-
. Toda la mateia EXAMEN 20 07-2018 al 14-07-
escrita
2018)
Evolgoaon Toda la materia SUPLETORIO | 20 Semana: 20 (al)
escrita
Metodologia

Criterios de evaluacién
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Web

Autor

Titulo

Url

Banco Central Del Ecuador http://www.bce.fin.ec/

http://www.bce.fin.ec/contenido.php2 CNT=ARB00000003

Cepal No Indica www.eclac.org
Ministerio Industrias No Indica www.industrias.gob.ec
Banco Mundial No Indica www.bancomundial.org
Proecuador No Indica www.proecuador.gob.ec
Itc Market Analysis Tools No Indica www.infracen.org
Organizacién Mundial De  No Indica www.wto.org
Comercio
Cdmara De Comercio No Indica www.iccwbo.org
Internacional
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Software
Revista
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